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Memoria de Actividades 2016
SOCIEDAD MUNICIPAL ZARAGOZA CULTURAL S.A.U.

1. INFORMACION GENERAL

a) Denominacién del 6rgano:

SOCIEDAD MUNICIPAL ZARAGOZA CULTURAL S.A.U.

b) Titulo genérico:

Memoria de Actividades 2016 de la SOCIEDAD MUNICIPAL ZARAGOZA CULTURAL S.A.U.

c) Normativa y acuerdos relevantes que la justifican asi como los objetivos
explicitados por los 6rganos de Gobierno Municipal

Con la denominacion de "Sociedad Municipal Zaragoza Cultural S.A." se constituye una
sociedad mercantil local, de caracter unipersonal, con la forma de sociedad andénima que se
regira por los presentes estatutos y por lo previsto en el Texto Refundido de la Ley de
Sociedades Anénimas aprobado por Real Decreto Legislativo 1564/1989, de 22 de
diciembre.

Su régimen legal, en aplicacion de lo establecido en el articulo 85 ter. de la Ley 7/1.985, de 2
de Abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, se acomodara integramente al
ordenamiento juridico privado, salvo las materias en que le sea de aplicacion la normativa
presupuestaria, contable, de control financiero, de control de eficacia y contratacion.

Los objetivos de actuacion son:

a) Conservar, incrementar y difundir el patrimonio artistico, cientifico, bibliografico y
documental de la Ciudad de Zaragoza para favorecer el acceso universal a la cultura.

b) Apoyar a las industrias culturales locales, buscando el equilibrio entre el incremento del
bienestar y la creacién de riqueza.

c) Impulsar la actividad de las entidades culturales sin animo de lucro para consolidar un
fuerte sector cultural local.

d) Favorecer el diadlogo interdisciplinar y el reconocimiento de la diversidad cultural.

e) Desarrollar un concepto de cultura socialmente util para la ciudad, desde una perspectiva
de la cultura como motor de transformacion y de fortalecimiento de la cohesion social.

f) Colaborar con las iniciativas que favorezcan la calidad de la gestion cultural que llevan a
cabo las diversas entidades que operan en la ciudad, mejorando la capacidad técnica de sus
gestores y potenciando el trabajo en red.
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g) Cooperar con los agentes culturales en la creacion de nuevos publicos para la cultura y el
fomento de los habitos de consumo cultural en la ciudad de Zaragoza.

h) Promover y difundir la cultura aragonesa en el ambito de Zaragoza

i) Promover la consideracion de la cultura como instrumento para la proyeccién exterior de la
ciudad y para incentivar su atractivo turistico.

j) Explotar comercialmente los bienes y actividades de la entidad.

k) Difundir la cultura en el ambito de su actuacion, a través de todo tipo de actividades,
incluidas las desarrolladas en la via publica.

I) Promover la celebracion y participar en la organizacién de las fiestas tradicionales de la
ciudad.

d) Descripcion sucinta del proceso de produccion de los servicios o las
actividades

El objeto social de Zaragoza Cultural es la conservacion y difusién del patrimonio artistico,
cientifico, bibliografico y documental de la ciudad de Zaragoza, la planificacion,
programacion, gestion y difusibn de actividades culturales, en cualquiera de sus
manifestaciones, de forma directa o en colaboracion con otras entidades; la convocatoria y
concesion de subvenciones, ayudas, concursos, premios y becas en materia cultural; la
direccion, gestidn y explotacion de equipamientos culturales, en especial el Auditorio-Palacio
de Congresos de Zaragoza, tanto de caracter especializado como de caracter general, que le
sean encomendados por el Ayuntamiento de Zaragoza; la colaboracién con otras iniciativas
publicas y privadas en proyectos culturales; la participacion en Proyectos Europeos y de
Cooperacion Internacional, asi como cualquier otra actividad que pudiera redundar en el
fomento y desarrollo del tejido cultural de la ciudad de Zaragoza en los ambitos de la
creacion, la produccion, la formacion y la difusion o cualquier actividad relacionada con las
anteriores que el Ayuntamiento le pudiera asignar.

Para la realizacion de todas estas actividades, la Sociedad Municipal dispondra de los
inmuebles culturales cuya gestion le transfiera el Ayuntamiento de Zaragoza con sus
correspondientes infraestructuras y equipamientos.

e) Forma o formas de gestion del servicio

Para el mejor cumplimiento de sus fines, Zaragoza Cultural podra realizar actividades
comerciales que estén relacionadas con su objeto social, en la medida que acuerden sus
organos de gobierno, y podra establecer todo tipo de acuerdos o convenios con entidades e
instituciones publicas y privadas, nacionales e internacionales. Asi como cualquier otra
actuacion que se le encomiende relacionada con su ambito de actividad.

En este contexto, se entiende que las formas de gestién son las herramientas que utiliza
Zaragoza Cultural para ejecutar su programa de actividades y sus objetivos. Para ello, se
cuenta con las siguientes herramientas:

e Convenio: en 2016 Zaragoza Cultural s6lo ha mantenido un convenio.

¢ Contrato artistico: contrato para la contratacion de un espectaculo de una compafia
artistica para la programacion de alguna actividad.

¢ Contrato de patrocinio
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e Contrato de coorganizacion: se trata de contratos negociados con entidades
culturales y sociales para el desarrollo de actividades de manera conjunta entre la
entidad y Zaragoza Cultural.

e Licencias: se usa ese tipo de contrato para el uso de la via publica con fines
mercantiles en periodo festivos como las Fiestas del Pilar o Navidades (Muestra de
productos locales, Food Trucks, mercadillos,...).

e Contrato de servicios

e Subvenciones

2. RECURSOS HUMANOS

El numero medio de empleados fijos del ejercicio 2016 ha sido de 34,

siguiente forma:

distribuidos de la

PLAZAS

DENOMINACION

GRUPO

Directora-Gerente

A1

Director Artistico Auditorio

A1

Técnico Superior Planificacion

A1

Adjunto de Fiscalizacién y Control Eco-Financ. (26%)

A1

Técnico Superior Comunicacion

A1

Técnico Superior Gestién Programas

A1

Técnico Superior Administracion

A1

Técnico Superior Audiovisuales.

A1

Técnico Superior Contabilidad

A1

Técnico Medio Relaciones Institucionales

A2

Técnico Medio Imagen (vacante)

A2

Técnico Medio Comunicacion

A2

Técnico Medio Planificacion

A2

Técnico Medio Gestién Programas

A2

Técnico Medio Instalaciones Audiovisuales

A2

Técnico Medio Gestion (vacante)

A2

Técnico Gestidn Programas

C1

Técnico Coordinacion Proyectos-Redes (vacante)

C1

Técnico Programacion (vacante)

C1

Técnico Coordinador Produccién

C1

Técnico Produccion

C1

Técnico Produccion Musical

C1

Técnico Produccion Sonido

C1

Técnico Produccion Audiovisual

C1

Técnico Planificacion y Cooperacion

C1

Técnico Comunicacion

C1

Administrativo

C1

Auxiliar Produccion y Equipamientos (relevo)

C2

Bl ] D] ] ] ] ] ] D] ] ] ] ] ] a2 N ] A A Al Al Al Al Al Al Al A A A~

Auxiliares Administrativos (1 adscrito)

C2
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Si bien en la tabla se especifica en rojo los puestos vacantes y adscritos, en el recuento
de empleados fijos no se cuentan y es por lo que suma 34 empleados fijos en vez de 39
como marca la tabla.

Por otro lado, durante el ejercicio y en relacion a las necesidades de las Fiestas del Pilar
se han realizado las siguientes contrataciones laborales: 5 técnicos de produccion, 4
técnicos de comunicacion, 1 auxiliar administrativo.

3. SERVICIOS Y ACTIVIDADES

I. POLITICAS DE APOYO AL SECTOR

Un afio mas, la Sociedad Municipal ha trabajado en la linea de apoyo que viene realizando
con el fin de favorecer a la industria cultural de la ciudad y la profesionalizacion de los
agentes culturales. Con unas ayudas econdémicas a las actividades culturales que se
desarrollan en la ciudad, el Laboratorio audiovisual de Zaragoza y volviendo a firmar los
acuerdos con las Salas de Musica, los festivales audiovisuales y con el sector del libro por
medio de Copeli (Comision Permanente del Libro) y a través de la Estrategia de Promocién
del Libro y Fomento de la Lectura. Ademas, desde la Sociedad Municipal, se han firmado
sendos contratos de coorganizacion con MUSETHICA y con ALVADA (Asociacién de Libreros
de Viejo y Antiguo de Aragén) con el interés maximo de promover y difundir la excelencia de
la cultura de la ciudad.

1.1 AYUDAS ECONOMICAS DE LA SOCIEDAD MUNICIPAL DE ZARAGOZA
CULTURAL 2016

Concesion de ayudas econdmicas a aquellas personas fisicas o juridicas que
promuevan la organizacién y realizacion de actividades culturales en la ciudad de
Zaragoza a través de cualquiera de sus manifestaciones, entre el 1 de enero y el 31 de
diciembre de 2016 que complementen actividades culturales organizadas por los
organismos y entidades municipales en la ciudad.

Especificamente, es objeto de la convocatoria las actividades culturales de:

CULTURA TRADICIONAL ARAGONESA,

ARTES ESCENICAS,

ARTES PLASTICAS Y VISUALES

CINE Y AUDIOVISUAL

PROMOCION DEL LIBRO Y LA LECTURA

MUSICA Y ACTIVIDADES MUSICALES

CULTURA COMUNITARIAY PROFESIONALIZACION

Noakwb=

1. N° de ediciones: 4 anos

2. Novedades:
En esta cuarta edicion, las principales novedades son las siguientes:
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1. Elaboracion de unas bases nuevas a través en un proceso participativo con el
sector cultural.

2. Se anade la nueva categoria de “Cultura Comunitaria y Profesionalizacion” que
engloba a las actividades y proyectos que no puedan circunscribirse en ninguna
de las categorias anteriores y que tengan como finalidad: la capacitacion de
profesionales del sector cultural; el disefo social y el disefio colaborativo; el
tejido de redes de cooperacion; el fomento de la participacion activa de la
ciudadania en el hecho cultural; la inclusion social; la dinamizacién de la
actividad cultural en los barrios; la investigacién que tenga a la cultura en su
ambito de estudio y la transformacién urbana y social a través de la creatividad.

3. Para evitar la subjetividad en la valoracion de las ayudas se definen 15 criterios
de valoracion.

4. Los comités técnicos de la mesa de valoracion han sido conformados por
expertos nombrados por las mesas sectoriales del Consejo de Cultura.

3. Lugar y fechas: actividades desarrolladas del 1 de enero y el 31 de diciembre de
2016 en Zaragoza ciudad.

4. Justificacion y objetivos:

El objeto social de la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural S.A.U., de acuerdo con el
articulo 2° de sus Estatutos, es la programacion, gestién y produccién de actividades
culturales organizadas por el Ayuntamiento de Zaragoza con caracter exclusivo o en
colaboracién con ofras entidades publicas o privadas, entre las que destacan
exposiciones, actividades festivas, conciertos, publicaciones y cualquier otra iniciativa
cultural relacionada con las anteriores y que tenga un interés y una utilidad publica y
social.

Uno de los principales objetivos de esta Sociedad es el apoyo, difusién y promocion del
tejido cultural de la ciudad de Zaragoza y por ese motivo se convocan estas ayudas en
régimen de concurrencia competitiva y de acuerdo con las siguientes

Objetivos:

Apoyo, difusién y promocion del tejido cultural de la ciudad de Zaragoza, fomentando la
profesionalidad de los y las agentes implicados y consolidando los modelos de apoyo a
la creacion cultural y los modelos de gestion. Con esta convocatoria se persigue el
apoyo a proyectos culturales (ya sean propuestos por personas fisicas, asociaciones,
profesionales o empresas) que, en el actual contexto econdmico, supongan tanto el
fomentar el talento y la creatividad como dotar de estabilidad a estructuras organizativas
que generen empleo.

5. Modelo de gestion:
Entidad gestora de Zaragoza Cultural: Departamento de Planificacion, Cooperacion y
Nuevos Proyectos.

6. Otros departamentos que intervienen:
Contabilidad, Intervencion, Comunicacion de Zaragoza Cultural, Servicio juridico del
Area de Cultura y Economia y el Gabinete de Prensa del Ayuntamiento.

7. Presupuesto: 458.441,00 €

Por disciplina:

1. Cultura Tradicional Aragonesa: 48.900,00 €
2. Artes Escénicas: 96.400,00 €

3. Artes Plasticas Y Visuales: 48.900,00 €
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4. Cine y Audiovisual: 96.400,00 €

5. Promocion del Libro y La Lectura: 48.900,00 €

6. Musica y Actividades Musicales: 96.400,00 €

7. Profesionalizacién y Cultura Comunitaria: 22.541,00 €

8. Evaluacion:

Ayudas concedidas:

1. Cultura Tradicional Aragonesa: 48.900,00 €

2. Artes Escénicas: 96.400,00 €

3. Artes Plasticas Y Visuales: 36.098,00 €

4. Cine y Audiovisual: 96.400,00 €

5. Promocion del Libro y La Lectura: 48.891,55 €

6. Musica y Actividades Musicales: 94.761,00€

7. Profesionalizacién y Cultura Comunitaria: 34.887,00 €

Numero de proyectos financiados: 82 (42% de proyectos presentados a las ayudas)
Numero de proyectos por disciplina:

1. Tradicional: 7

2. Artes Escénicas: 11
3. Plasticas: 7

4. Audiovisuales: 12

5. Libro: 12

6. Musica: 26

7. Cultura comunitaria: 7

.2 LABORATORIO AUDIOVISUAL

El Laboratorio audiovisual de Zaragoza es un espacio de trabajo para los musicos
realizadores y creadores audiovisuales de la ciudad.

Sus instalaciones del Centro de Historias acogen una variada produccién de obras
audiovisuales y musicales, asi como la realizacion de distintos talleres cursos y
encuentros con profesionales del medio audiovisual. Ademas se encarga de dar soporte
audiovisual a las actividades del Centro de Historias y del Ayuntamiento de Zaragoza
tales como ciclos de cine, programas culturales y festivos, las escuelas de teatro,
danzay musica,

1. Memoria actividades de Sonido: Delicias Discograficas

Producciones Discograficas para Delicias Discograficas:

Mezclas, masterizacién y fabricacion de 500 CD del Dio Anima con el titulo
“Ritmo en el espacio”. Ref. DCD167.

Mezclas, masterizacion y fabricacion de 500 CD de los alumnos del conservatorio
Profesional de Musica de Zaragoza con el titulo “Clasicos en Zaragoza IX”. Ref.
DCD168.

Grabacion, mezclas, edicion, masterizacion y fabricacion de 500 CD con cuentos
en aragonés para incluirlo en Catrinalla, materiales para aprender aragonés en
educacion infantil. Ref. DCD 169

Grabacion, edicion, mezclas, masterizacion y fabricacion de 1000 CD de Gaiters
de Morropreto con el titulo “Uniendo pueblos”. Ref. DCD 170.

Edicion, mezclas, masterizacion y fabricacion de 500 CD de los Alumnos de la
Escuela Municipal de Musica con el titulo “Para todos los publicos”. Ref. DCD 171.
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e Grabacion, edicién, mezclas, masterizaciéon y fabricacion de 500 CD de Capitan
Mundo con el titulo “Rumbo al Sur”. Ref. DCD 172.

e Grabacion, edicion, mezclas, masterizacion y fabricacién de 1150 CD del tenor
Luis Romero con el titulo “Canto a la vida”. Ref. DCD 173.

e Grabacion, edicidn, mezclas, masterizacion y fabricacion de 3000 CD de
agrupaciones y colectivos musicales participantes en el proyecto Vive Musica del
PICH con el titulo “Escucha el sonido de tu barrio”. Ref. DCD 174.

e Grabacion en directo, edicion, mezclas, masterizacion y fabricacion de 625 CD de
Armonia Artistica, agrupacion musical de Casetas dentro de su 25 aniversario.
Ref. DCD 175.

e Grabacion, edicién, mezclas, masterizacion y fabricaciéon de 1150 CD de Caracter
de jota con el mismo titulo. Ref. DCD 176

¢ Grabacion, edicidon, mezclas, masterizacion y fabricacion de 800 CD + 500 DVD
de Musethica con el titulo “3rd Anniversary Cancert”. Ref. DCD 177.

e Grabacion, edicion, mezclas, masterizacion y fabricacion de 500 CD de My
Expansive Awareness ganadores del ambar Z Music 2015. Ref. DCD 178.

¢ Reposiciéon de 500 CD de TIERRA, poemas y musicas de las esferas. Produccién
dirigida por diferentes asociaciones y sociedades geoldgicas. Incluye recitado de
poemas, composiciones musicales y obras especificas donde los patrones de
estratos geoldgicos son ritmos, melodias o inspiracion de temas musicales.
Produccion dirigida por Miguel Angel Fraile. Ref. DCD 162.

¢ Reposiciéon y fabricacion de 500 CD de la cantante de jota BEATRIZ BERNAD
“Las Pilares”. Con la produccion artistica de Alberto Gambino y la participaciéon de
diferentes referentes de la musica popular espafiola como Kepa Junkera, Toumani
Diabaté, Carmen Paris o Nacho del Rio. Ref DCD 157.

¢ Reposicion y fabricacion de 500 CD de Joaquin Pardinilla Quinteto con el titulo
“13% Vol.” Ref DCD 87

¢ Reposicién y fabricacion de 500 CD de Joaquin Pardinilla Quinteto con el titulo
“Mascun.” Ref DCD 34

¢ Reposicion y fabricacion de 500 CD de Eugenio Tejero “Confu” Ref DCD 136

¢ Reposicién y fabricaciéon de 500 CD de The Bronsons con el titulo “Greatest Hits
Vol.2”.” Ref DCD 151

Producciones discograficas pendientes de edicion:

¢ El coro ENCHIDIARIS ha grabado diferentes obras en sesiones realizadas en la
Iglesia de Santa Isabel (Pza. del Justicia). Ya mezclado y masterizado, pendiente
de disefio grafico. Se editaran 500 copias.

e Proyecto del Pirineos Sur titulado LAS DOS MEDINAS, con la participacion de las
artistas CARMEN PARIS Y NABYLA MAAN. Ya grabado en directo en el
Laboratorio Audiovisual, se estan realizando las mezclas y edicion en Marruecos
por parte del productor musical. Pendiente de masterizacion y edicion. Pendiente
de edicién

e Galimatias. Ya grabado en el Laboratorio Audiovisual, se estan realizando las
mezclas y pendiente de masterizacion y edicion.

e Los Bengala Finalizada la grabacion en el Laboratorio Audiovisual, se estan
realizando las mezclas y edicion por parte del productor musical. Pendiente de
masterizacion y edicion.

e Ora — Gustavo XXX Ya grabado y mezclado por su cuenta (con nuestro apoyo
técnico), pendiente de edicién reducida de caracter promocional.

e Borja Cortés. Guitarra Flamenca. Grabado, mezclado y masterizado. Pendiente
de finalizaciéon de los cuadros originales que ilustraran el libreto, disefio grafico y
edicion.
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Bandas sonoras para teatro, cortos y largometrajes:

e Documental Ciudad de las Mujeres, de la realizadora Vicky Calavia. Grabacion y
posproduccion de la BSO y audio general de todo el documental. Diferentes
mujeres que realizan su creacion artistica en Zaragoza muestran su impresion y
relacién con la ciudad.

e Grabacion de las voces en off que acompanan el documental Lindano realizado
por Arturo Hortas por parte de la actriz Laura Contreras.

e Grabacion de bases musicales con el grupo B-Vocal y dirigidas por la violinista
Noelia Garcia para el Proyecto Ictus, que divulga la problematica de esta
enfermedad.

¢ Grabacion de voces en off, efectos sonoros y preparacion de material sonoro para
la produccion teatral DON JUAN TENORIO dirigida por Paco Ortega y con la
participacién de diferentes alumnos de la Escuela Municipal de Teatro. Obra que
se representa de forma anual en el Cementerio de Zaragoza en la fecha de Todos
los Santos.

e Grabacion de voces en off y organizacion de los materiales sonoros
pertenecientes a la obra teatral CAIDOS DEL CIELO, de la Escuela de Teatro de
Zaragoza y dirigida por Félix Martin. La obra se represento en el Teatro Principal.

e Grabacion de BSO y edicion, limpieza y masterizacion del cortometraje CUANDO
LUCAS ENCONTRO A EVA, realizado por Producciones Tiramisu y dirigido por
Nuria Rubié.

e Banda sonora completa para el Cortometraje SOL DE INVIERNO, de la
realizadora aragonesa Pilar Palomero.

e Grabacion de materiales sonoros, locuciones y edicion para el cortometraje SIN
CONEXION, de la realizadora aragonesa Eva Cueva.

e Grabacion de locuciones y voces en off para el cortometraje DOLOR LATENTE,
cortometraje de alumnos de la escuela de cine Un Perro Andaluz.

Apovyo actividades Zaragoza Cultural en Sonido

e Equipamiento técnico de Cabalgata de Reyes 2017, supervision técnica de todos
los sistemas de Audio. Disefio y fabricacion de 12 nuevas cajas de sonido para
incorporar en nuevas carrozas, con caracteristicas adaptadas a éstas.
Preparacion y ajuste de parte de las bandas sonoras con la nueva incorporacion
(o sustitucién) de algunas carrozas.

e Equipamiento técnico de Cabalgata del Pregén de Fiestas del Pilar 2016.
supervision técnica de los sistemas de audio, preparacion y ajuste en estudio de
las bandas sonoras que utilizan las diferentes compafias de animacion en sus
correspondientes carrozas

e Supervisidn y preparacion de los montajes de audio para el espectaculo de “Agua,
Luz y Sonido” en el Parque J. Antonio Labordeta, actividad que forma parte de la
programacion de las Fiestas del Pilar 2016.

e Grabacion del sonido en directo y mezclas su emision por Television Aragonesa
del Certdmen de Jotas 2016 durante las Fiestas del Pilar 2016. Sala Mozart del
Auditorio de Zaragoza.

¢ Grabacion de cunas para radio y TV para el Festival de Cine de Zaragoza edicién
2016.

¢ Grabacion de cufas para radio y TV para el Festival de Jazz de Zaragoza edicién
2016.

e Grabacion de cufias para radio y TV para la campafia de promocion de las Fiestas
del Pilar 2016.
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e Grabacion de voces en off y cufias para radio para el festival de cine Ecozine
edicién 2016.

e Grabacion de cufas promocionales para el Festival Internacional Zaragoza
Escena edicion 2016.

Apoyo actividades Ayuntamiento de Zaragoza en Sonido

¢ Locucién para la promocion de los Museos de Zaragoza. Se realiza en conjuncién
con Aragonia.

e Montajes para el Conservatorio Municipal de Danza 2016. Fin de curso
Recopilacién de materiales, edicion y masterizacion. Se representa este fin de
curso en el Teatro Principal de Zaragoza, y tiene la entidad de un montaje
completo con formato de obra integra, no solo es la muestra de las diferentes
disciplinas de forma aislada.

¢ Montaje de la banda sonora que incorpora la exposicion transitoria Piscina en la
planta calle del Centro de Historias.

e Grabacion de las llamadas y avisos para el Teatro Principal de Zaragoza y otros
teatros municipales.

e Grabacion de los avisos y locucion relacionada con el Proceso Participativo de
Ampliacion del Parque Pignatelli.

e Grabacion de voces en off, limpieza y masterizacion de bases sonoras, edicién y
montaje para la exposicion de 150 afios de la Revista Espafiola, coordinada por
Marian Nadal y que tuvo lugar en el Centro de Historias dentro de su espacio
Cripta, planta -1.

e Grabacion de las locuciones y voces en off para material didactico del
Conservatorio Profesional de Danza.

e Grabacion de locuciones para formar parte del Congreso Internacional del
Patrimonio Judio celebrado en Zaragoza 2016.

¢ Grabacion de Audiguias para el Museo del Fuego (Bomberos de Zaragoza)

Divulgacién — Formacién

Visitas al laboratorio con explicacion de técnicas de trabajo e instalaciones realizadas
por los siguientes institutos y escuelas relacionadas con el sector audiovisual:

Instituto Ramén y Cajal, especialidad de Sonido (Huesca)

IES Pablo Serrano

Fundacién San Valero.

IES Los Enlaces.

IES La Muela

Universidad de Zaragoza, Facultad de Educacién, Master de profesorado de
Educacion Secundaria y Bachilleratos, especialidad Musica y Danza (Dir. Oscar
Casanova).

Grabacioén en sala Ay Control Audio de programa Aragon Television — Oregéon TV — con
musicos en directo para un sketch humoristico donde se necesita estar en un estudio de
grabacion profesional.

2. Memoria de actividades Producciones Audiovisuales

Canales de videos de Facebook vy Youtube
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Este aflo se ha comenzado a subir y compartir los videos en Facebook ya que en esta
red social los videos que se suben directamente logran una mayor difusion. Como
consecuencia de ello las reproducciones de nuestros videos en redes sociales se han
multiplicado por 6 hasta un total de 313.597 reproducciones en 2016 frente a las 55.639
reproducciones de 2015

e FACEBOOK: Visitas del 1 enero al 31 diciembre de 2016: 267.406
e YOUTUBE: Visitas del 1 enero al 31 diciembre de 2016: 46.191

Cortos v largometrajes

o FESTIVAL MUSETHICA: Musethica 3rd anniversary concert - 65:53 MIN — HD.
CONCIERTO MULTICAMARA

o FESTIVAL rueda rueda — cine y cultura ciclista. CORTINILLA OFICIAL Realizacién
edicion y postproduccion 00:30 MIN- HD

e EPILOGO PARA LA MUERTE DEL FAUNO. Direccién Alberto Andrés Lacasta.
COMPANIA LAMOV. VIDEODANZA - 14:07 MIN - HD

e CAPRICHO QUIJOTESCO. Direccién Roberto Sanchez. VIDEO EDUCATIVO
DIVULGACION - 17:18 MIN - HD

Seguimiento de actividades de Zaragoza Cultural

e CARNAVAL 2016. Seguimiento y realizacion de Videoresumen

o NAVIDAD 2016-2017: Resumen cabalgata 2016 / SPOT OFICIAL Realizacion
edicién y postproduccion / Grabacion cabalgata 2017

e FESTIVAL DE JAZZ 2015. SPOT OFICIAL (PARA TV y REDES) Realizacion
edicion y postproduccion

e ECOZINE 2016: Realizaciéon vy direccion técnica de las galas de inauguracion y
clausura. Grabacién Seguimiento festival

e XIX FESTIVAL DE CINE DE ZARAGOZA 2016: SPOT OFICIAL (PARA TV y
REDES) Realizacion edicién y postproduccion

e CONCURSO AMBAR Z MUSIC 2016: SPOT OFICIAL (PARA TV y REDES)
Realizacién edicion y postproduccién. Grabacion Semifinales y final

e ZARAGOZA ESCENA: SPOT OFICIAL (PARA TV y REDES) Realizacion edicion
y postproduccion.

e HARINERA ZGZ: INAUGURACION. Grabaciéon / CICLO RIZOMA x EL 13.
Seguimiento y edicién de videoresumen del ciclo

e LOVE FEST Il (TODXS CON LXS REFUGIADXS): 2 VIDEOS PROMOCIONALES
(PARA TV y REDES) Realizacion edicion y postproduccion

e PILAR 2016: SPOT OFICIAL FIESTAS DEL PILAR. Realizacion, edicion y
postproduccién de audio y video (PARA TV y REDES) / PRESENTACION
FIESTAS. Realizaciéon y direccion técnica Presentacion de las Fiestas del Pilar
en la Sala Multiusos. Produccion de 5 videos para la Presentacion de las Fiestas
del Pilar / SALUDO DEL ALCALDE. Realizacién, edicién y postproduccion de
audio y video (PARA REDES) / CAMPANA NO ES NO. Realizacion, edicion y
postproduccién de audio y video (PARA TV Y REDES) / PREGON. Realizacién
del Video Homenaje a LABORDETA “Canto a la Libertad”. / SEGUIMIENTO PILAR
2016. Edicion de 1 reportaje diario durante todas las fiestas paradas pantallas
instaladas en Plaza del pilar / RESUMEN PILAR 2016. Edicién de un resumen
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global de las fiestas / CERTAMEN OFICIAL DE JOTAS CXXIX. Grabacién Rondas
de seleccion Semifinales vy final

o EXPOSICIONES DEL CENTRO DE HISTORIAS: De las 14 exposicion del Centro
de Historia se ha realizado la grabacion y edicion de 2 videos: RESUMEN: 1- 2
minutos para difusién en redes sociales / VIDEOCATALOGO: 6 y 10 minutos para
promocion y documentacion.
Ademas de las exposiciones se realizaron 2 videos destinados a ser parte de la
obra expuesta.

Trabajos audiovisuales para el Servicios de Educacion del Ayuntamiento de Zaragoza:

o PALAFOX A ESCENA: Grabacion y edicion de la gala Palafox a escena que contd
con la participacion de todas las escuelas municipales. Coproduccién multicamara
de 5 horas de duracion. PALAFOX A ESCENA - 300 Min -HD Multicamara

e Escuela Municipal de Teatro: Grabacién y edicion de las 4 obras de fin de curso de
la escuela de Teatro en el Teatro Principal y Teatro del mercado y una entrevista
con la autora de Caidos del cielo, la laureada dramaturga Paloma Pedrero.

e Escuela Municipal de Musica: Grabacién y edicién del espectaculo didactico sobre
la historia del rock y del concierto de fin de curso

e Conservatorio Municipal de Danza: Grabacién y edicion de la gala de fin de curso
del conservatorio de Danza en el Teatro Principal. / Direccién y produccion del
proyecto para la realizacion en directo de la Gala. Preparaciéon del material en el
sistema de lanzamiento en directo de videos, fotografias y musica / Edicion de 10
videos para la obra UN DIA EN EL MUSEO de la gala de fin de curso

1.3 CONTRATO CON LAS SALAS DE MUSICA

Contrato de patrocinio con la Asociacion de Salas de Musica “Aragén en Vivo, como
agente fundamental en el tejido cultural de Zaragoza, para la colaboracién directa en la
gestion de iniciativas que redunden en el fomento de la musica en directo.

1. Objetivos:
- Apoyar las actividades de las salas de musica durante todo el afo
- Establecer una colaboracion fluida y continuada entre Zaragoza Cultural y
las salas de musica
- Fomentar el desarrollo y mantenimiento del tejido cultural de la ciudad
- Promocionar y fomentar la programacion de artistas locales en las salas

2. Listado de las 14 salas: Campana de los perdidos / Lata de Bombillas / Teatro de las
Esquinas / Sala Z / La Ley Seca / Sala L¢copez / Las Armas / Béveda del Albergue / King
Kong / Juan Sebastian Bar /Teatro Arbolé / Refugio del Crapula / Sala Creedence / Rock
& Blues

3. Presupuesto: 60.000€ + IVA

I.4 CONVENIO CON LA COMISION PERMANENTE DEL LIBRO DE ZARAGOZA
(COPELI)

Convenio para la organizacion conjunta de las actividades programadas dentro del Dia
del Libro y de la Feria del Libro de Zaragoza, que se celebré el dia 23 de abril y en el
periodo comprendido del 28 de mayo al 5 de junio de 2016.

Presupuesto: 28.000,00 €
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1.5 MUSETHICA

Contrato de coorganizacién con la Asociacion MUSETHICA para apoyar el aprendizaje
de los jovenes musicos, potenciando sus aptitudes y competencias interpretativas y
proporcionando al alumnado la oportunidad de realizar un elevado numero de
conciertos en colaboracién con profesores de prestigio internacional y para todo tipo de
audiencias.

1. Objetivos:

- Promover, fomentar y difundir la musica clasica, especialmente a las
personas que no tienen facil acceso a la misma, y en particular a personas
con discapacidad, personas mayores, inmigrantes y en general a colectivos
en situacion de exclusién o riesgo de exclusion.

- Apoyar el aprendizaje de los jovenes musicos que de forma voluntaria y
gratuita colaboran para difundir la musica clasica a los colectivos anteriores.

- Favorecer la transicion a la vida profesional de los jévenes musicos y se
mejoran sus competencias.

- Dar visibilidad a jovenes talentos en el ambito de la interpretacion.

- Generar interacciones y sinergias entre el sector de la educacioén, la cultura,
la creacion y las entidades de servicios sociales, dando lugar a una
asociacion estratégica que refuerza la cooperacion entre la musica clasica,
la educacion y el ambito social.

2. Actividades Musethica Zaragoza:

¢ Semana Musethica del 9 al 14 de mayo de 2016.

e Mastering Performance Programa Espafa 2015-2016: Programa de educacion a
tiempo completo para jovenes musicos excelentes — individualmente o conjuntos
de camara- seleccionados dentro del proyecto de Musethica.

¢ Festival Internacional de Musica de Camara de Musethica Espana en Zaragoza,
en su cuarta edicion, del 11-18 de junio de 2016.

3. Presupuesto:

e Cesion gratuita de la Sala Luis Galve del Auditorio de Zaragoza, como sede para
la celebracion del citado Festival Internacional de Mdusica de Camara,
estimandose dicha cesién en la cantidad total por los tres dias, de 3.750,00 €

¢ 18.000,00 € (l.V.A. incluido)

1.6 ESTRATEGIA DE PROMOCION DEL LIBRO Y FOMENTO DE LA LECTURA

En marzo 2016 se inicio el proceso participativo para elaborar la estrategia municipal de
promocion del libro y fomento de la lectura en la que colaboraron agentes vinculados al
sector del libro: editores, libreros, bibliotecarios, escritores, ilustradores, dibujantes,
clubes de lecturas,...

Actividades desarrolladas entorno a la estrategia:

A. Un verano de libros, palabras y colores (primera edicion)

1. Resumen de la actividad
- Cuentacuentos
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- Talleres de creacion literaria | (para peques de 7 a 11 anos)
- Talleres de creacion literaria Il (de 12 a 16 afios)

- Talleres de ilustracién

- Talleres de cémic

- Recorridos por la Zaragoza literaria de Fernando Lalana

2. Lugar y fechas de realizacién
Aproximadamente en 20 bibliotecas municipales y la Biblioteca Actur de Ibercaja.

Desde el 18 de julio hasta el 31 de agosto.

3. Justificacién y objetivos de la actividad

Esta actividad esta incluida en las actividades de la Mesa de Promocion del Libro y
Fomento de la Lectura y ha tenido como principales objetivos, mejorar la capacidad
de comprension, fomentar la creatividad oral, escrita y grafica y ayudar a descubrir
el placer de la lectura mas alla de los libros.

4. Modelo de gestién
Convenio con Ibercaja. Se ha gestionado entre Bibliotecas Publicas Municipales y
Zaragoza Cultural.

5. Departamentos que intervienen en la gestién
Programacion, comunicacion, administrativo, contabilidad de Zaragoza Cultural y
Bibliotecas Publicas Municipales.

6. Presupuesto detallado total
10.000 euros aportados por la Fundacién Ibercaja.

7. Evaluacién

La preparacion de este proyecto se ha realizado con una premura de tiempo muy
poco recomendable. Esto ha impedido llegar a un nimero muy inferior de personas
deseadas. Aun asi, la cifra de casi mil participantes no es nada desdefiable.

La calidad profesional de los y las artistas que han impartido los talleres es muy
elevada y la aceptacion por parte del publico infantil y juvenil ha sido enorme.

La actividad ha tenido un seguimiento muy cercano por parte de los responsables de
las distintas bibliotecas.

El disefio de esta actividad, creo que esta muy bien planteado pero de cara al futuro
debemos de corregir la gran desproporcion que hemos tenido en la edad de los
participantes. Debemos intentar llegar mucho mas publico de entre 14 a 16 anos.

B. Compartiendo emociones en torno al libro

1. Resumen de la actividad

Cuentos al Viento. 24 de diciembre.

Los Libros que importan del 26 al 30 diciembre (intercambio multitudinario de
libros que se desarrollara en la plaza del Pilar)

Talleres de creacion literaria

- Talleres de ilustracién

Destinatarios: Nifios y nifas de 3° y 4° de Educacion Primaria

- El Caballero don Quijote: novela y cine
Destinatarios: mayores de 14 anos

- Talleres de reciclaje de libros
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- Taller de origami. Se utilizaran libros que ya no tienen utilidad en bibliotecas, se
reconvertiran en objetos artisticos de decoracién navidefia.
Destinatarios: Para todas las edades

- Talleres de ilustracion: talleres que ayudan a fomentar la imaginacién y a
entender el lenguaje de las imagenes y como conviven con los textos en los
libros ilustrados y a crear personajes de forma individual y colectiva.

Destinatarios: mayores de 12 afnos

- Recorridos por la Zaragoza literaria de Fernando Lalana
- Cuentacuentos
Destinatarios: Nifios y nifias de 4 a 7 afos.

2. Lugar y fechas de realizacion

Plaza del Pilar, Bibliotecas Municipales, Bibliotecas de Barrios Rurales, Cubit,
Centros Civicos y Casco historico de Zaragoza.

Desde el 7 de diciembre hasta el 10 de enero

3. Novedades de la presente edicion

Con respecto a UN VERANO DE LIBROS se han creado los Talleres de reciclaje de
libros y el proyecto “Los libros que importan”(una actividad que pretende ser el
comienzo de un gran proyecto de intercambio y exposiciéon de libros a nivel nacional
con sede en Zaragoza).

4. Justificacion y objetivos de la actividad

Vivimos en unos momentos en los que cualquier apoyo al libro y a la creatividad es
mas que necesario. El libro y con él, la ilustracion, el comic, la narrativa oral son un
vehiculo fundamental para mejorar la capacidad de comprensién de la juventud y los
mayores, fomentar la creatividad oral, escrita y grafica y ayudar a descubrir el placer
de la lectura, el dibujo, las manualidades, el papel. Un libro es un montén de
emociones.

5. Modelo de gestion

Directamente gestionado por Zaragoza Cultural con el apoyo y creacion de
contenidos de Bibliotecas Municipales. “Cuentos al viento” y “Los libros que
importan” se han realizado con asociacion Atrapavientos estableciendo para este
ultimo proyecto un contrato de coorganizacion.

6. Departamentos que intervienen en la gestién
Programacion, comunicacién, administrativo, contabilidad de Zaragoza Cultural y
Bibliotecas Publicas Municipales y la asociacién Atrapavientos.

7. Presupuesto detallado total

El proyecto “Cuentos al viento” estuvo apoyado a través de las Ayudas de Zaragoza

Cultural.

El resto del programa parte de un presupuesto de 25.000 € de los cuales

- 7T467€: Los libros que importan

- 16.000€: Talleres de creacion literaria, Talleres de ilustracion, El Caballero don
Quijote: novela y cine, Talleres de reciclaje de libros, Talleres de ilustracion,
Recorridos por la Zaragoza literaria de Fernando Lalana y Cuentacuentos se ha
destinado un maximo de 16.000

- Comunicacion: 1400 €

8. Evaluacién
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“Los libros que importan”:

- 6000 asistentes que intercambiaron 1767 libros. Ha sido, sin duda, un fendmeno
navidefio en Zaragoza. En su primera edicién, la organizacién no esperaba
encontrarse con una respuesta tan masiva por parte del publico aragonés y la
caseta destinada al mayor intercambio de libros celebrado en Espafa fue la mas
visitada de todo el mercado navidefio instalado en la Plaza del Pilar.

- Los libros mas intercambiados han sido El principito y Cien afos de soledad.

- Los dos autores aragoneses mas regalados curiosamente han sido escritores de
literatura infantil y juvenil: Fernando Lalana y Ana Alcolea.

- Un 76 % de los participantes han regalado un libro de categoria para adultos, un
14 % correspondian a la categoria juvenil y el 10 % restante eran libros
infantiles.

- Zaragoza ha sido la ciudad que mas visitantes ha aportado, seguida de Madrid y
Barcelona, también han participado numerosos visitantes extranjeros.

- Las redes sociales y los medios de comunicacion han sido decisivos para que la
iniciativa se conociese. Facebook es la red social que mas ha contado a la hora
de difundir la actividad.

- Se podria afirmar que, ya en su primera edicion, esta campana se ha convertido
en un clasico navidefio y su éxito hace recomendable que, de cara a su
reedicion cuente con un espacio mas destacado, mejor sefalizado, el doble de
grande y con un mayor fondo de libros en reserva.

Resto de actividades y talleres se ha desarrollado basicamente en Bibliotecas

Municipales aunque también ha contado con algun acto en el exterior:

- La amplia variedad de talleres ha contado con alrededor de 15 creadores
aragoneses y ha llegado a casi 1000 personas de absolutamente todas las
edades.

- Se ha repetido el problema de organizar toda la actividad con muy poco tiempo y
a pesar de ello, y gracias al esfuerzo del personal de bibliotecas, se han podido
realizar 50 talleres en 23 espacios diferentes.

- Aunque todos los contenidos han sido de gran calidad y muy bien preparados
por los distintos profesionales, cabria destacar la gran aceptacion de los talleres
de cuentacuentos y los de novela y cine.

Si Zaragoza Cultural va a seguir financiando estas actividades es imprescindible
saberlo con la antelacion suficiente que nos permita llevar el fomento y la animacion
a la lectura a las bibliotecas y también a otros espacios y colectivos. Pero esto
requiere reflexion, planificacién y tiempo.

I. 7 APOYO A FESTIVALES DE CINE Y ACTIVIDADES AUDIOVISUALES

Zaragoza Cultural pretende acercar a la ciudadania la cultura audiovisual y apoyar a
jévenes y nuevos talentos, tanto de nuestra comunidad como del resto del pais.
También pretende apostar por una proyeccion cultural, turistica y econdmica que la
realizaciéon de las mismas puede proporcionar a la ciudad de Zaragoza.

Ademas, con la celebracion de Festivales de cine, Muestras Audiovisuales y demas
propuestas de estas caracteristicas cinematograficas, se potencia una linea educativa
destinada al desarrollo cultural de la sociedad contemporanea y que a su vez participa
de la expresion cinematografica en la formacion de alumnos.
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ECOZINE. IX Festival Internacional de Cine y Medio Ambiente de Zaragoza
Ecozine Film Festival nace en el 2008 de la mano de la Asociacion Cultural Ecozine
y el Ayuntamiento de Zaragoza. Este festival tiene por finalidad divulgar, exhibir y
premiar peliculas de ficcion, animacion y documentales de tematica medioambiental.
Entendemos por medio ambiente la interaccion del ser humano con su entorno
natural.

Ecozine tiene como objetivos ser una ventana donde mostrar otras realidades que
dificiimente pueden verse en salas comerciales, convertirse en herramienta
educativa y de concienciacion del publico en general y ser una plataforma de
realizadores/as comprometidos/as con el medio ambiente para mostrar y hacer
visibles sus producciones audiovisuales. Ecozine se ha afianzado como festival de
cine de tematica medioambiental referente en Espafia.

Fechas: del 3 al 21 de mayo

Modelo de gestidn: contrato de coorganizacion entre Zaragoza Cultural y Asociacion
Cultural Ecozine.

Presupuesto:
34.000,00 € en concepto de programacion y coordinacion del Festival.

Ademas se estima un importe 6.450,00 € en concepto de valoracion de los gastos
de infraestructura del Centro de Historias de Zaragoza y comunicacion y soportes
publicitario.

ZINENTIENDO. Xl Muestra Internacional de cine Lésbico, Gai, Transexual,
Bisexual, Queer e Intersexual.

Muestra organizada por el Colectivo Towanda y la Asociacién Cultural Zinentiendo,
la cual pretende ser una ventana, modesta, a otras realidades, otras identidades,
otros cuerpos y deseos. A través del cine nos enfrentamos al modelo binarista,
patricarcal, capitalista y heterocentrista, que lucha por una sociedad transfeminista,
diversa, libre de roles, prejuicios y estereotipos. Largometrajes, cortos,
videocreaciones y otras actividades forman parte de esta muestra.

Fechas: del 10 al 30 de junio

Modelo de gestién: contrato de patrocinio de Sociedad Municipal Zaragoza Cultural
a la Asociacion Towanda por la Diversidad Afectivo Sexual.

Presupuesto: 4.000,00 €

PROYECTARAGON. X MUESTRA AUDIOVISUAL ARAGONESA

Muestra enfocada fundamentalmente hacia el panorama audiovisual de ambito
aragonés que nacié con la vocacion de exhibir, dar a conocer, poner en valor y
recuperar autores y obras, realizar estrenos, contribuir a la interrelacién entre
publico y realizadores, informar y, como no, ofrecer buen cine. Un trabajo de fondo
necesario para la memoria colectiva y el patrimonio vivo de esta comunidad.

Fechas: septiembre - diciembre

Modelo de gestion: Contrato de patrocinio de la Sociedad Municipal Zaragoza
Cultural a Victoria Calavia Sos

Presupuesto: 9.000,00 €
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XXI EDICION FESTIVAL DE CINE DE ZARAGOZA

El Festival de Cine de Zaragoza, nace en 1995 para crear una actividad
cinematografica en la ciudad. En principio su denominacion principal fue la de
Jévenes Realizadores. A partir del afio 2007 su nombre oficial pas6 a ser el de
Festival Cine Zaragoza, un punto de encuentro donde disfrutar de las nuevas
tendencias cinematograficas y sus multiples maneras de imaginar la realidad.

Fechas: 24 de noviembre al 3 de diciembre

Modelo de gestion: Contrato de patrocinio de la Sociedad Municipal Zaragoza
Cultural con la asociacién cultural Festival Cine Zaragoza.

Presupuesto: 72.000,00 €
Evaluacion:

El Festival de Zaragoza esta consolidado y las novedades introducidas los ultimos
afos han conseguido ampliar su espectro de publico. Destaca la cantidad de publico
que ha visitado las salas, tanto en el Palafox, como en Aragonia y Centro de
Historias, asi como los llenos totales de todas las proyecciones en la Filmoteca de
Zaragoza.

El Festival necesita realizar estudios de publico y mejorar su presencia en redes.

Datos:

SESIONES OFICIALES Butacas ||Publico [|%
CERTAMEN DOCUMENTALES 1 185 58 31,35%
GALA INAUGURACION (con pelicula) 580 514 88,62%
CERTAMEN DOCUMENTALES 2 185 61 32,97%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 1 240 188 78,33%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 2 240 221 92,08%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 3 240 234 97,50%
CERTAMEN VIDEO CLIPS 185 97 52,43%
CERTAMEN DOCUMENTALES 3 185 67 36,22%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 4 240 232 96,67%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 5 240 233 97,08%
CERTAMEN CORTOMETRAJES 6 240 240 100,00%
CERTAMEN ARAGON NEGRO 240 136 56,67%
PANORAMA CINE AL CIERZO 180 173 96,11%
CERTAMEN DOCUMENTALES 4 185 78 42,16%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 1 180 163 90,56%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 2 180 146 81,11%
CERTAMEN DOCUMENTALES 5 185 66 35,68%
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CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 3 180 121 67,22%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 4 180 98 54,44%
CERTAMEN DOCUMENTALES 6 185 48 25,95%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 5 180 67 37,22%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 6 180 110 61,11%
CERTAMEN LARGOS CINE AL CIERZO 7 180 127 70,56%
GALAVIDEO CLIPS 250 237 94,80%
?ERTAMEN ZARAGOZA INTERNATIONAL YOUTH 240 198 82.50%
gERTAMEN ZARAGOZA INTERNATIONAL YOUTH 240 240 100,00%
gERTAMEN ZARAGOZA INTERNATIONAL YOUTH 100 86 86.00%
GALA ZARAGOZA INTERNATIONAL YOUTH 429 408 95,10%
GALA CLAUSURA 1.992 1.127 56,58%
CERTAMEN MICROCORTOS POR INTERNET 1.086 1.086 100,00%

Il. FESTIVALES Y CICLOS
AMBARZMUSIC (132 edicién)

1. Resumen de la actividad

Ambar Z Music es un programa impulsado por el Ayuntamiento de Zaragoza, Ambar
e Ibercaja de manera conjunta, y producido en colaboracién con la Asociaciéon de
Salas de Musica “Aragén en Vivo”. Es el resultado de la conjunciéon de varias
voluntades, entidades y asociaciones que tienen en comun el apoyo a la musica y a
los grupos de la tierra y el deseo de que Zaragoza se convierta en una ciudad
cultural y musicalmente efervescente.

El programa Ambar Z Music se estructura en torno a dos bloques de actividades: por
un lado, la realizacién de conciertos programados por entidades publicas y privadas
en diversas salas y en la calle; y por otro lado, el concurso Ambar Z Music, que,
como principal novedad en esta edicién, contard con un apartado especifico
dedicado a DJ's con sesiones propias.

2. Lugar y fechas de realizacién

Fechas: Marzo a junio.

Lugares: Centros Civicos, Auditorio de Zaragoza, Teatro Principal, Teatro de las
Esquinas, Las Armas, Salas de concierto privadas de la ciudad, Parque Macanaz.

3. Novedades de la presente edicion
e Concurso de DJ’s.
¢ Realizacion de la final del concurso Ambarzmusic en el Parque Macanaz.

4. Justificacion y objetivos de la actividad

18



a Zaragoza
CULTURAL

Apoyar a la musica y a los grupos de Zaragoza y convertir a Zaragoza en una
ciudad cultural y musicalmente efervescente.

5. Modelo de gestién

La gestidn del programa es mixta. La gestién se realiza desde el Area de Gestion de
Programas que desarrolla el programa, el concurso, y la programacion se hace en
algunos casos directamente por el Area de Gestién de Programas de Zaragoza
Cultural y, en otros casos con los colectivos, asociaciones y empresas dedicadas a
la gestion en el ambito musical (managers, promotores, asociaciones culturales,
salas de musica de la ciudad, etc.).

En cuanto al modelo de colaboracién, principalmente se hace a través de contratos
de coorganizacién con las entidades culturales. Ademas, existe un contrato de la
Sociedad Municipal Zaragoza Cultural con la Asociacion de Salas de Musica Aragon
en Vivo que recoge la colaboracion y difusion de las actividades entre ambas
entidades para este programa cultural y otros que se desarrollan a lo largo del afio.

En el programa Ambarzmusic se colabora con la practica totalidad de las entidades
que se dedican o tienen una relacidén con la musica en directo en la ciudad, Algunas
de las entidades con las que se ha colaborado son: ZZ Producciones, Asociacion
Cultural La Lata de Bombillas, Colectivo FDAU, Magma, El Fantasma Producciones,
Aragonesa de Representaciones Artisticas, Borina Producciones, Asociacion
Cultural Lagatavajunto, Asociacién Cultural Aragdén Musical, Aragén Sounds, Aragon
Radio y Aragén Television (Corporacién Aragonesa de Radio y Television),
Asociacion Aragon en Vivo (sala Lopez, King Kong, La Boveda, La Campana de los
Perdidos, Las Armas, Teatro de las Esquinas, Teatro de la Estacion Teatro Arbolé, La
Ley Seca, La Casa del Loco, The Royal Club, Sala Zeta, Sala Creedence, El
Refugio del Crapula, Sala El Zorro, Sala Roxy, Rock&Blues, Juan Sebastian Bar),
Born Music, Atonal Industries, MPH Eventos, Rap Solo, Asociacion Somos Arte,
Grabaciones en el Mar, Sweet Caroline, Oasis, Big Star Music, Desafinado
Producciones, La Tapisca Producciones, Antipodas Producciones, Zaragoza Feliz
Feliz, Asociacién Aragonesa de Managers de Musica, Heraldo de Aragon, Cervezas
Ambar, Ibercaja...

6. Departamentos que intervienen en la gestion:

Todos los departamentos de Zaragoza Cultural.

Patronato de las Artes Escénicas y de la Imagen, Area de Participaciéon Ciudadana,
Servicio de Conservacion de Equipamientos (Brigadas de Arquitectura).

7. Presupuesto

Concurso: 32.010,48 €

Conciertos y ciclos musicales del programa: 43.825 €
Comunicacion general del programa: 17.730,28 €

8. Evaluacién
No existen indicadores mas alla de la valoracion de los técnicos de Zaragoza
Cultural.

Respecto a las conclusiones, la principal es la falta de personal para gestionar un
programa de tanta duracion (4 meses) y con tantos colectivos implicados en el
desarrollo del mismo. En este sentido, podemos decir que, salvo alguna excepcion
puntual, este programa se ejecuta con una persona del Area de Gestiéon de
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Programas, 3 personas del Area de Comunicacién y Patrocinio y 3 personas del
Area de Administracion y Contabilidad.

Ambar Z deberia ser fundamentalmente un programa de comunicacién aunque se
destina a comunicacion sélo un 15%. Estos ultimos afios se ha perdido la esencia
de conciertos mas mediaticos o masivos donde se intercalaban grupos de aqui. Se
ha trabajado con las salas y se ha conseguido consolidar una programacion estable
destacando una serie de conciertos significativos.

Excelente acogida del concurso de DJ.

También se ha conseguido mejorar la sefializacion e identificacion de los conciertos.

DANZA TRAYECTOS (13? edicién)

Desde el afio 2004 Trayectos es el Festival Internacional de Danza Contemporanea
de Zaragoza. Condensa gran parte de la programacion de danza que ofrece la
ciudad, y da una vision de los panoramas local, nacional e internacional. Trayectos
integra la expresién artistica en la ciudad, de forma que hace de Zaragoza un
escenario y un espacio de convivencia que inspira a los creadores y favorece el
encuentro ciudadano alrededor de la danza contemporanea.

1. Lugar y fechas de realizacion

Fechas: 23 al 25 de junio.

Lugar: Museo Provincial, C.S.C. Luis Bufuel, Centro Joaquin Roncal, Las Armas,
Plaza San Roque, Plaza San Bruno, Plaza del Justicia, Barrio Oliver (Corredor
Verde), Centro Civico Oliver, Teatro Principal.

2. Novedades de la presente edicion

Las principales novedades se sitian en el ambito de la cooperacién cultural (en el
cual el festival Trayectos es muy activo y ha conseguido notables éxitos en este
campo) concretamente la colaboracion con los festivales Choreoscope vy
Zinentiendo, ademas de la colaboracion con la Oficina Econdmica y Cultural de
Taipei en Espafia, que permiti6 a coste de esta institucion la participacion en
Trayectos de la Compainiia taiwanesa B Dance, y Japan Foundation, que trajo a
Trayectos a la Compafiia japonesa Ruri Mitoh.

3. Justificacion y objetivos de la actividad

Mision: Acercar la danza contemporanea a la ciudadania, procurar el crecimiento
artistico de bailarines y coredgrafos y dar respuesta a procesos de integracion
social, a través de la programacion, la formacion, la sensibilizacion, el apoyo a
proyectos y el trabajo en red en el ambito de la danza contemporanea a nivel local,
nacional e internacional.

Vision: Llegar a ser un proyecto de referencia a nivel internacional por la excelencia
en la gestion y en el trabajo en red, por el impacto positivo producido en el
ecosistema artistico nacional y en el tejido social local y por la contribucion al
imaginario cultural asociado a la ciudad de Zaragoza.

Valores:

» Calidad de la programacion y de todas las iniciativas artisticas que forman
Trayectos.

* Accesibilidad de la danza contemporanea al gran publico.
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* Transparencia del proyecto, en todas sus fases de desarrollo.

* Innovacion en la gestion y en las formulas de sostenimiento del proyecto.

» Cooperacion con otras estructuras, nacionales o internacionales.

» Generacion de valor para la sociedad, tanto desde la perspectiva artistica como
desde la ciudadana.

» Cohesioén social a través del arte.

Objetivos:

A. Acercar danza contemporanea de calidad a la ciudadania.

— A. 1. Robustecer vinculo entre espectador y artista de danza contemporanea.

— A. 2. Despertar el interés del publico por la danza contemporanea.

— A. 3. Construir mecanismos de cooperacion con otras estructuras, nacionales e
internacionales.

— A. 4. Aumentar el clima artistico-creativo de la ciudad.

— A. 5. Aplicar nuevas tecnologias en relacion a la difusion, la fidelizacion de publico
y a la investigacién de los bailarines en este entorno.

B. Contribuir al desarrollo de los artistas de danza contemporanea.

— B. 1. Crear contextos para la sostenibilidad de las compafias de danza
contemporanea.

— B. 2. Ofrecer herramientas para la evolucion artistica de bailarines y coreégrafos.

C. Utilizar danza contemporanea en procesos de inclusién social.

— C. 1. Construir colaboraciones con entidades que luchen contra la exclusién social.
— C. 2. Favorecer los procesos de normalizacion en personas y colectivos en riesgo
de exclusion social.

4. Modelo de gestion
Trayectos tiene una gestién mixta, formalizada en un contrato de co-organizacion
entre Zaragoza Cultural y la Asociacion Cultural Las Voces Humanas.

5. Departamentos que intervienen en la gestion:

Todos los departamentos de Zaragoza Cultural, Etopia y Fundacion Zaragoza
Conocimiento, Patronato de las Artes Escénicas y de la Imagen (Teatro Principal),
Area de Participacién Ciudadana (Centro Civico Oliver), Servicio de Conservacion
de Equipamientos (Brigadas de Arquitectura).

6. Presupuesto: 65.000 €.

7. Evaluacién

Objetivos alcanzados:
1. Acercar la danza contemporanea de calidad a la ciudadania. (Trayectos como

Festival de Danza Contemporanea). Objetivo cumplido 100%.

1.1. Robustecer el vinculo entre el espectador y el artista de danza

contemporanea. Objetivo cumplido 100%.
1.1.1. Mantener numero de espectadores: >3.000 en los tres dias de
programacion.
Es un célculo aproximado, pero se evidencia en foto y video el volumen de
publico.
1.1.2. Incrementar el numero de interacciones en redes sociales: Twitter media
diaria festival 23-26 junio Facebook media diaria 23-26 junio
3.000 impresiones por dia 9.095 impresiones por dia
67 interacciones por dia 514,5 interacciones por dia
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1.2. Despertar el interés del publico por la danza contemporanea. Objetivo
cumplido 100%.
1.2.1. Lograr nuevos seguidores en redes (2015-2016): Facebook 5.030 a 6.160
Twitter 1.001 a 1.428 Instagram 512 a 924

1.3. Construir mecanismos de cooperacién con otras estructuras, nacionales e
internacionales. Objetivo cumplido 100%.
1.3.1. Tener como minimo dos proyectos de colaboracion con otras estructuras:
¢ Internacionales: Oficina Cultural Taiwan, Japan Foundation, SoloDos en
Danza.
¢ Nacionales:, Choreoscope, , Red Acieloabierto,
e Locales: Etopia, Museo Zaragoza, Zinentiendo, Barrio Oliver - CTL y Centro de
Mayores

1.4. Aumentar el clima artistico-creativo de la ciudad. Objetivo cumplido 100%.
1.4.1. Utilizar como minimo 5 espacios de intervencién: se han utilizado 11
1.4.2. Dos espacios nuevos de intervencion: se han utilizado seis nuevos; Centro
Social Comunitario Luis Bufiuel, Museo de Zaragoza, Centro Civico Barrio Oliver,
Corredor Verde, Teatro Principal, Las Armas.

1.5. Favorecer el acceso al publico con discapacidad. Objetivo cumplido 100%.
1.5.1. Establecer una colaboracion con una asociacién que nos ayude a tener en
cuenta las trayectorias correctas para publico con discapacidad: con Pares
Sueltos.

1.5.2. Colaboraciéon con al menos un grupo con discapacidad en la actividad
comunitaria propuesta: un grupo, Pares Sueltos, Atades Huesca.

1.6. Aplicar nuevas tecnologias en relacién a la difusion, la fidelizacién de publico y
a la investigacion de los bailarines en este entorno. Objetivo cumplido 100%.
1.6.1. Colaborar con Etopia (centro de Arte y Tecnologia) en la generacién de
contenidos: un taller de nuevos medios para la creacion coreografica con Etopia
y I3A.

2. Contribuir al desarrollo de los artistas de danza contemporanea. (Trayectos como
estructura de apoyo a la Danza Contemporanea). Objetivo cumplido 83,33%.
2.1. Crear contextos para la sostenibilidad de las companias de danza
contemporanea. Objetivo cumplido al 66,66%.
2.1.1. Escoger un minimo de 4 compafiias del Circuito: 6 companias.
2.1.2. Establecer 1 intercambio de compafiias: no se pudo realizar, ya que
estabamos a la espera de DSS2016, pero sufrié cambios en el equipo y la
organizacion. Por calendario fue imposible llegar a tiempo a otra fase de
desarrollo del proyecto después de la fructifera colaboracion que hubo en 2015
(Compafiia Zaragoza Tarde o Temprano y coredgrafa vasca Olatz de Andrés).
2.1.3. Participar en los proyectos planteados por la Red: cuatro proyectos, Gira
RuriMitoh (Japén), Gira B.Dance (Taiwan), Gira SoloDos (Costa Rica),
Choreoscope.

2.2. Ofrecer herramientas para la evolucién artistica de bailarines y coredgrafos.
Objetivo cumplido 100%.
2.2.1. Dos cursos de formacién para el desarrollo del tejido artistico: se
realizaron 4.
2.2.2. Encuentro entre la comunidad artistica y la comunidad tecnoldgica: un
taller de nuevos medios para la creacion coreografica con Etopia y I13A.
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2.2.3. Al menos una compania beneficiada en el programa del Programa Apoyo
Coreografico especifico: ha habido apoyo a tres, LaMov, Circle of Trust, Cia d
“Click.

3. Utilizar la danza contemporanea en los procesos de inclusion social. (Trayectos
como factor de implantacion social de la Danza Contemporanea). Objetivo cumplido
100%.
3.1. Construir colaboraciones con entidades que luchen contra la exclusién social.
Objetivo cumplido 100%.
3.1.1. Colaborar con un minimo de 1 asociacion. Han sido cinco: Pares Sueltos,
Zinentiendo, Fundacion Ozanam, Centro Tiempo Libre Barrio Oliver.
3.2. Favorecer los procesos de normalizacion en personas y colectivos en riesgo
de exclusion social. Objetivo cumplido 100%.
3.2.1. Establecer como minimo una actividad para favorecer estos procesos:
Pares Sueltos, Zinentiendo, Fundacion Ozanam, Centro Tiempo Libre Barrio
Oliver.

Valoraciéon de publicos:

- Al final de las actuaciones se producia un mayor recuento de
espectadores que al principio.

- No se observaba abandono de publico durante la representacién.

- Existe un ndmero considerable de publico fidelizado que acude
habitualmente al festival.

- El festival abarca un amplio target de espectadores.

- Total espectadores del festival utilizando una medida de correccién:
>3.000

- Existe un publico fidelizado, interesado realmente en el festival, que
acude a las actuaciones aungque se programen en espacios nuevos y
no de paso.

- Existe un publico diverso y que respeta el espacio publico (los lugares
de programacién son cuidados durante el transcurso de la actuacion,
no dejan basura, no hacen ruido...).

- Las actuaciones llenan completamente el aforo de espectadores. El
festival tiene una medida de publico y nuestro objetivo no es
aumentarlo, sino mantenerlo y seguir motivandolo.

- Ademdas mantenemos una comunidad on-line que genera y comparte
contenidos digitales en relacién con la danza, y sobre todo con la
danza comunitaria.

SLAP 2016 (sexta edicion)

1. Resumen de la actividad

El festival Slap! es la mayor exhibicion de las artes de la cultura afro americana de
nuestra comunidad. Reunir artistas de estilos como el blues, swing, jazz, R&B, soul,
rock, funk, hip-hop, afrobeat, disco, latin, boogaloo electrénica, en un mismo
escenario, tiempo y espacio genera un festival que ademas de promover la reflexion
y la celebracion, exhibe la diversidad cultural que constituye la identidad de Africa y
su influencia y desarrollo musical en América, el mundo y en nuestra ciudad.

2. Lugary fechas de realizacion
Del 8 al 10 de julio en el Camping de Zaragoza

3. Novedades de la presente edicion
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La nueva formula de esta edicion, basada en la participacion de un crisol de
propuestas culturales de la ciudad, ha sido todo un éxito, convirtiéndose en el
festival de festivales de Zaragoza.

La principal novedad es la colaboracién del festival con otros proyectos culturales de
la ciudad, como el festival de arte urbano Asalto, el proyecto Mira! y el Zaragoza
Psych Fest.

Otra novedad es la orientacion familiar del festival de dia, con programacion vy
actividades disefiadas para el publico infantil.

Otra novedad es la creacién de nuevos escenarios como: El bosque psicodélico
(con programacion de psicodelia), la cabina del arbol (con programacion de dj’s).

4. Justificacion y objetivos

Slap! es el primer festival de estas caracteristicas y es innovador y unico en su
disciplina. Uno de sus objetivos es conseguir ser un referente a nivel Europeo,
aprovechando la inmejorable situacién geografica que ofrece la ciudad, a medio
camino entre Madrid y Barcelona y como punto de unién con Europa a través de
nuestros vecinos franceses.

La integracién de culturas es un pilar fundamental y, por esa razén, se concibe como
un proyecto conjunto de colaboracién y cooperacion cultural con los colectivos
inmigrantes que conviven en Zaragoza, acercando asi a la ciudadania la riqueza de
la cultura musical que proviene de Africa y América.

El festival propone generar empleo en relacién directa con la infraestructura cultural
de la region, convirtiendose desde su disefio y ejecucidbn en un detonador
fundamental del turismo, debido a las inmejorables condiciones que ofrece el
Camping Municipal de Zaragoza.

Un objetivo primordial es la calidad de la propuesta tanto en la contratacion como en
la calidad del sonido, una de nuestras mayores obsesiones: el mejor sonido en el
mejor espacio.

5. Modelo de gestion
Co-produccion entre Zaragoza Cultural y Desafinado Producciones.

6. Departamentos que intervienen en la gestion
Todos los departamentos de Zaragoza Cultural.

7. Presupuesto
Zaragoza Cultural aporté 20.000 €.

8. Evaluacion

Esta edicion se ha batido el récord en asistencia, ya que han sido mas de 3.800
personas las que han pisado las instalaciones de este festival que ha contado con
seis escenarios, un elenco de 21 artistas, mas de 15 actividades y la participacion
de ocho colectivos culturales.

El festival ha conseguido convertirse en un proyecto cultural mas ambicioso, capaz
de aglutinar diferentes propuestas y atraer a diferentes publicos, convirtiéndose en
una experiencia que compartir en familia para fomentar la musica entre los oyentes
del futuro, los nifios y las nifas.

Sin duda, destaca la colaboracién con otros proyectos culturales aragoneses que
han convertido al Slap! en todo un vivero de festivales y cuyo resultado ha sido mas
que excelente. El festival internacional de arte urbano Asalto se encargé de toda la
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puesta a punto estética, Mira! Zaragoza de todas las actividades infantiles, AC
Versus Zaragoza organizé el campeonato estatal de breakers, Zaragoza Latina y
Zaragoza Psych Fest intervinieron en la programacion musical, Catatruck selecciono
las furgonetas de comida y el espacio socio-cultural de Las Armas visito las
instalaciones con cien nifios y nifias de su campus Escuela de Rock para llevar a
cabo un recorrido y conocer de primera mano los entresijos de un festival. Y no nos
olvidamos de Enlace Funk, revista especializada en la musica negra, que celebré
sus 20 afios de vida con tres conciertos.

ZARAGOZA LATINA (13? edicion)

Zaragoza Latina es un proyecto multidisciplinar nacido en 2004, organizado y
dirigido por el Ayuntamiento de Zaragoza y Zona de Obras, que trabaja en la
creacion de una plataforma de intercambios y actividades en torno a la cultura latina.
De esta manera, Zaragoza se convierte en el punto neuralgico del tema y desarrolla,
dentro de un marco conceptual y programatico permanente, una oferta periédica de
proyectos y actividades artisticas.

1. Lugary fechas

- Concierto de: Dani Garuz + The Bright + Gepe. Las Armas, 26 mayo.

- Encuentro de editoriales “Talento Editorial” en el Hay Festival de Querétaro
(México): 1 al 4 de septiembre.

- Concierto de Colectivo Nortec, 8 de julio, festival Slap, camping de Zaragoza.

- Arte urbano: intervenciones de artistas latinoamericanos en el seno del festival
Asalto, en el Parque Delicias y barrio de las Delicias: Amarillo publico (México),
Elian (Argentina), Martin Ferreyra (Argentina), Narcélio Grud (Brasil).

- Concierto de Aterciopelados + Jorge Drexler + Rosarito. 11 octubre, plaza San
Bruno.

2. Novedades de la edicion.

La principal novedad es la transversalidad de este programa, que anteriormente
planteaba actividades exclusivas del programa Zaragoza Latina bajo este sello, y en
2016 se ha trabajado para dar contenidos de artistas latinoamericanos en el seno de
otras programaciones que se realizan en la ciudad.

3. Justificacion y objetivos:

- Crear una plataforma de intercambios culturales entre América Latina y
Zaragoza.

- Convertir a Zaragoza en un epicentro de la cultura iberoamericana en Europa.

- Traer a la ciudad contenidos culturales de interés procedentes del ambito
iberoamericano.

- Estrechar lazos y cooperar con instituciones y organizaciones del ambito
iberoamericano.

4. Modelo de gestion:
Co-organizacion entre la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural y Zona de Obras.

5. Departamentos que intervienen en la gestion
Todos los departamentos de Zaragoza Cultural.

6. Presupuesto 53.829,81 €

- Presupuesto artistico: 39.425 €
- Viajes artistas: 10.967,81 €
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- Produccién: 2.450 €
- Comunicacion: 987 €

7. Evaluacion:

No hay mecanismos de evaluacion.

Aproximadamente podemos decir que unas 30.000 personas han participado en las
actividades.

ZARAGOZA CIUDAD. FESTIVAL DE HIP-HOP (15 ediciones)

Zaragoza Ciudad HIP HOP Festival es el festival mas longevo de todo el estado,
desde su primera edicién en 2002 lleva dando repercusion a todas las disciplinas
relacionadas con el la cultura Hip Hop, musica (RAP), arte (Graffiti), baile (BREAK) y
Dj’s (Turntablism) han tenido en sus ediciones representacion tanto nacional como
internacional. El festival ha sido un ejemplo de colaboraciéon entre los diferentes
colectivos y empresas relacionadas con la cultura hip-hop en la ciudad y el
Ayuntamiento de Zaragoza. Por el festival han pasado artistas de la talla de
Wu-Tang Clan, M.O.P., PMD, Kool Herc, Das EFX, Cormega, The Game, DJ
Premier, Guru, Big Daddy Kane, D.I.T.C., Talib Kweli, y lo mejor del rap nacional, con
los locales Violadores del Verso y Rapsus a la cabeza.

1. Lugary fechas
El 2 de septiembre, Teatro De las Esquinas y 23 de septiembre en Las Armas.

2. Novedades de la presente edicion
La principal novedad ha sido la division del festival en 2 jornadas separadas en el
tiempo.

3. Justificacion y objetivos
Desarrollo de actividades relacionadas con la cultura hip-hop, uno de los baluartes
culturales de la ciudad en los ultimos 15 afos.

4. Modelo de gestion
Co-produccion entre Zaragoza Cultural, Rap Solo y Stop Producciones.

5. Departamentos que intervienen en la gestion
Todos los departamentos de Zaragoza Cultural, Brigadas de Arquitectura.

6. Presupuesto: 27.000 €

7. Evaluacion:
Numero de asistentes: 590.

En estos 14 afos el festival ha pasado por no pocas dificultades lo que ha supuesto
numerosos cambios de tamafo, recinto, numero de dias de programacion, aforos,
etc. y su supervivencia se ha ido produciendo gracias al trabajo y esfuerzo de los
organizadores, la colaboracion del Ayuntamiento de Zaragoza y el apoyo en mayor o
menor medida del publico.

Este afo, se volvid a reinventar el formato una vez mas, dejando atras la formula de
festival de uno o varios dias con numerosos grupos concentrados para ir
evolucionando hacia un ciclo de actividades que aspira a convertirse en el futuro en
una programacion transversal estable durante todo el afio, acercar de recintos de las
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afueras de la ciudad ha espacios mucho mas céntricos y cada vez a mas barrios
incluso, con varios dias no consecutivos de actividades, este ano dos durante el
mes de septiembre de momento, e intentado hacer dentro de las posibilidades
presupuestarias la programacion, mas atractiva posible apostando por mantener
precios muy asequibles, con una oferta para los dos dias exclusivamente de venta
online y precios de entre 12 y 14 euros de forma anticipada.

FESTIVAL ASALTO (112 edicion)

Festival Internacional de Arte Urbano que desde el afio 2005 presenta propuestas
artisticas vanguardistas, participativas e impactantes desarrolladas in situ por
artistas urbanos y colectivos artisticos del panorama nacional e internacional. Todo
el proceso creativo y la ejecucion del mismo se realizan en la ciudad de Zaragoza,
con las calles como taller de trabajo, lienzo y galeria. Se trata, por tanto, de una
férmula de interaccion global con la ciudad, tanto a nivel urbanistico como social,
que afo tras afo seduce a los maximos exponentes del urban art, colectivos
artisticos y artistas emergentes. Junto a las acciones artisticas incluye otras
actividades como talleres, proyeccién de documentales, visitas guiadas, conciertos y
charlas.

1. Lugary fechas
Del 7 al 20 de septiembre de 2016.
Barrio Delicias, principalmente Parque Delicias. Paradas del Tranvia de Zaragoza.

2. Novedades

La principal novedad es la ubicacién del festival ya que, tras 11 ediciones en las que
se utilizaban principalmente ubicaciones en el casco histérico de la ciudad (aunque
se habian hecho anteriormente acciones en otros barrios de la ciudad), en 2016 el
festival se desarrollé integramente en el barrio Delicias.

3. Justificacion y objetivos

Asalto, Festival Internacional de Arte Urbano de Zaragoza, es un programa que tiene
como objetivos seleccionar y mostrar de una manera singular diferentes propuestas
desarrolladas para o desde la ciudad por artistas urbanos, disefiadores, arquitectos,
ilustradores, etc. que encuentran en la ciudad el espacio perfecto para expresarse,
exponer y dialogar con la ciudad y sus habitantes, llegando a hacerles participes de
la accién o del proceso de creacidon y cambio a través de la implicacion directa en
los diferentes procesos creativos.

4. Modelo de gestion

Asalto tiene un modelo de gestion mixta, formalizada mediante un contrato de
co-organizacion entre la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural y la Asociacion
Cultural Asalto Proyectos Culturales. Desde su primera edicion ha sido gestionado
por el mismo equipo humano.

5. Departamentos que intervienen en la gestion

Todos los departamentos de Zaragoza Cultural, Servicio de Conservacion de
Equipamientos (Brigadas de Arquitectura), Policia Local, Tranvias de Zaragoza,
Servicio de Parques y Jardines.

6. Presupuesto detallado total

Coordinacién, direccién técnica, comisariado y gestion: 12.500€
Programacion: 10.308 €
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Produccién: 33.350 €
- Viajes y transportes: 5.850 €
- Alojamiento y manutencién: 7.920 €
- Produccion técnica: 19.580 €
Comunicacion: 13.842 €
TOTAL: 70.000 €

7. Evaluacion

- Miles de personas han podido disfrutar, un afio mas, de los procesos artisticos,
talleres y demas actividades del festival.

- El realizar integramente esta edicion en un lugar diferente al tradicional casco
histérico ha permitido demostrar que el proyecto es capaz de seguir atrayendo
a su publico tradicional y que ademas despierta el interés de nuevos
ciudadanos, lo que genera nuevos publicos y amplia la audiencia.

- 20 intervenciones artisticas de 28 artistas, locales, nacionales e internacionales
(8 internacionales y 20 nacionales, de los cuales 9 han sido artistas locales)

- El cambio de técnica empleada este afio ha hecho que la propuesta haya
ganado en colorido y espectacularidad, también en impacto visual positivo.

Algunas cifras:
- 10 dias
- 28 artistas plasticos
- 20 intervenciones artisticas
- 16 actividades paralelas
- 10 actuaciones musicales
- 8600 asistentes a actividades del Espacio Asalto
- 49.294 visitas a la pagina web
- Mas de 12.000.000 de impactos a través de soportes no convencionales
(RRSS, mailing...)*
- Piezas graficas del Festival con impacto en mas de 50.000 personas.

Festival FLAMENCO

La capital de Aragdén siempre ha contado con una fiel aficion flamenca que se ha
reunido en torno al arte jondo en pocos espacios pero continuamente desde hace
décadas. Espectaculos flamencos en toda Aragdn son habituales en ciertas fechas
del ano, pero el flamenco en Zaragoza es algo habitual, y muestra de ello es que el
Festival Flamenco de Zaragoza lleva atrayendo aficion al flamenco desde finales del
siglo XX.

Es un festival que ha ido apostando cada vez mas por artistas locales y sigue
creciendo en cuanto a ideas y evolucion del mismo para reforzar su lugar como
Festival Flamenco de Zaragoza y referente en el norte de la peninsula por el mes de
mayo de cada afio.

Aunque la sede del festival ha sido el Auditorio de Zaragoza durante afos, hace
poco se cambid al Centro Civico Delicias, un lugar mas idéneo para la filosofia del
festival.

Fechay lugar:
Del 5 al 26 de mayo en el C.C. Delicias

Modelo de gestion:
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El festival esta coorganizado por Zaragoza Cultural y Producciones Panoja.

Presupuesto: 12.100,00 €

FIZ 16 (XVI edici6n)

Festival de Musica Independiente de Zaragoza (FIZ) es un festival dedicado a la
musica independiente que ha permitido traer a artistas nacionales e internacionales
de primer nivel, junto a los artistas mas destacados del panorama local, un aspecto
en el que el festival siempre pone especial atencién y cuidado. Por su programacion
han pasado artistas de la talla de Massive Attack, The Prodigy, Jeff Mills,
Spiritualized, Fat Boy Slim, Travis, Mogwai, James, Rufus Wainwright, Los Planetas,
Vetusta Morla, Dorian o Love of Lesbian, entre muchos otros.

Un total de 13 propuestas musicales han conformado el programa del Festival de
Musica Independiente de Zaragoza en su XVI edicioén.

Justificacion y objetivos:

Traer a Zaragoza a artistas de primer nivel nacional e internacional en el ambito de
la musica independiente.

Fomento de los artistas locales, que al participar en un festival con grupos de primer
nivel nacional e internacional, pueden acceder a mayores audiencias.

Fecha y lugar:
1 de octubre de 2016 en la Sala Multiusos del Auditorio de Zaragoza.

Modelo de gestion:
El Fiz es una co-produccién entre Zaragoza Cultural y las empresas MPH Eventos,
Glaciar y Genco Producciones.

Presupuesto: 35.000,00 €

Evaluacién:

El festival funciona mejor que nunca y las entradas vuelan. Sin embargo, existe una
banda que ha triunfado en ambas facetas del FIZ. Love Of Lesbian volvieron a
triunfar con gran éxito de publico en transformacion.

Prueba de que el FIZ es ya una propuesta consolidada es que en solo tres minutos
se agotaron las primeras 200 entradas que se pusieron a la venta a un precio
promocional de 15 euros (sin haber anunciado ningun grupo todavia) y las 500
entradas de venta anticipada a 20 euros se agotaron en menos de tres horas.

Numero de asistentes: 3492 personas.

FESTIVAL DE JAZZ DE ZARAGOZA (33 Edicién)

La Sala Multiusos ha acogido a 7 actuaciones internacionales y 3 de grupos locales.
Dos sesiones de jazz para nifas y nifos y dos sesiones de Jazz en familia en la sala
Galve. Cuatro. sesiones de Jazz Cinema en la Filmoteca. . Una masterclass en
Conservatorio Superior. Cuatro jamsessions en el Teatro de las Esquinas. Una
actuacion en el Centro Civico Delicias. Un taller de Cémicjazz en Harinera ZGZ.

1. Lugary fechas
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Del 12 al 27 de noviembre en el Auditorio, Filmoteca, Conservatorio Superior, Teatro
de las Esquinas, Centro Civico Delicias y Harinera ZGZ.

2. Novedades de la presente edicion

- Se ha ampliado el numero de actuaciones en Multiusos, se ha cambiado el
concepto de los conciertos didacticos.

- El ciclo de jazz de la Filmoteca.

- Captar nuevos publicos, ampliarlo a todo el mes de noviembre y darle un
crecimiento con respecto a las ediciones anteriores. Es un gran paso en el
contexto de desarrollo de audiencias.

- Conseguir su descentralizacién haciendo actividades en otros espacios,
diversificarlo tanto en acciones como en recintos, asi como hacer del mes de
noviembre el “mes del jazz”.

3. Justificacion y objetivos

El Ayuntamiento de Zaragoza ha mantenido durante los ultimos 33 afos una
actividad de un alto nivel cultural a la altura de las grandes capitales espafnolas y
que cuenta con un publico fiel. Se pretende dar continuidad al ciclo de Jazz
haciéndolo llegar a un numero mayor de espectadores y también acercarlo al
publico, juvenil y familiar. También uno de los objetivos ha de ser, necesariamente, el
dar a conocer y promocionar a los artistas locales.

4. Modelo de gestion
El Festival es coorganizado por Zaragoza Cultural y Siamm Producciones

5. Departamentos de Zaragoza Cultural que intervienen en la gestion
Programacion, produccion, comunicacion, administrativo, contabilidad, Auditorio de
Zaragoza, Filmoteca, Centros Civicos, Harinera ZGZ, Conservatorio Superior de
Mdusica, Teatro de las Esquinas.

6. Presupuesto detallado total

Zaragoza Cultural ha aportado a Siamm 65.000 € a través de un contrato de
coorganizacién. A esto hay que afiadir la cesion de las Salas Multiusos y Luis Galve
para las actuaciones con los gastos fijos de las salas, por un importe de 32.875,94
€, y créditos publicitarios por valor de 6.000 € (todos ellos IVAincl.).

Asi mismo hay que contabilizar los ingresos habidos por venta de abonos (8.701 €)
y entradas (71.936 €).

7. Evaluacion

Aunque ha descendido la venta de abonos con respecto a la pasada edicion (67
abonos frente a mas de 120) podemos decir que la asistencia de publico a las
sesiones de Multiusos ha sido sensiblemente mejor que la del afio pasado y casi ha
llegado a las 4000 personas.

La calidad de los artistas internacionales contratados ha sido, indiscutiblemente,
muy buena. Ninguno de ellos ha decepcionado en su estilo. Es cierto que se ha
echado de menos tener mas jazz en vez de otras musicas alternativas a este
género, aunque la realidad es que en el presente afio ha habido pocas giras
internacionales de las primeras figuras del jazz.

Sin duda, el eclecticismo de la programacion de la presente edicion ha sido la causa
de la bajada de abonos pero también ha sido fundamental para atraer a un tipo de
publico que no estaba acostumbrado a acudir a nuestras sesiones de jazz. Esta
edicion ha contado con mayor presencia aragonesa, la organizacion ha apostado
por dar a conocer nuevos valores con interesantes proyectos.
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La propuesta que se ha presentado para los conciertos en familia y para nifios es
mejorable ya que dio la impresion que no se habia trabajado suficientemente los
aspectos pedagogicos y se hecho en falta la presencia de mujeres en la formacion.
En definitiva, un balance positivo y prometedor que ha de mejorar en lo pedagdgico,
seguir arriesgando y probar con sacar algun concierto a la calle, o en algun espacio
emblematico de la ciudad.

En detalle, las cifras de asistencia han sido las siguientes:

+ Sabado 14 de mayo: Chucho Valdés Irakere 40: 485 entradas vendidas.

* Viernes 18 de noviembre: José James 448: entradas vendidas.

+ Sabado 19 de noviembre: Dean Brown Band: 240 entradas vendidas.

» Domingo 20 de noviembre: Ray Gelato & Enforcers: 366 entradas vendidas.

* Jueves 24 de noviembre: Madeleine Peyroux: 818 entradas vendidas.

» Viernes 25 de noviembre: Robert Glasper Experiment: 343 entradas vendidas.
» Sabado 26 de noviembre: Aurora & The Betrayers: 395 entradas vendidas.

* Domingo 27 de noviembre: James Rhodes: 574 entradas vendidas.

TOTAL: 3.898 entradas vendidas (incluyendo 67 abonos).

Jazz en Familia: 254 personas (entre niflos/as y acompanantes).

ZGZ ESCENA, Festival Internacional de Artes Escénicas de Zaragoza (edicion
zero).

Festival Internacional de Artes Escénicas de Zaragoza ZGZ ESCENA (edicion zero).
El Festival nace como un proyecto que quiere hacer de las Artes Escénicas un motor
de desarrollo social, cultural y econémico para la ciudad de Zaragoza. El Festival ha
sido coorganizado con las Asociaciones profesionales de Artes Escénicas de Aragoén
Ares y Asemtar junto al Ayuntamiento de Zaragoza a través de Zaragoza Cultural y
el Patronato de Artes Escénicas y de la Imagem.

El proyecto quiere centrarse en la creacién y los creadores que busca el intercambio
internacional para dinamizar e impulsar las artes escénicas, el teatro, el circo y la
danza. También pretende ser un espacio de aprendizaje que aproveche la presencia
de creadores para impartir y compartir conocimientos y procesos creativos con los
profesionales y también con el publico. El objetivo es desarrollar a lo largo de las
ediciones un Festival de ciudad, imbricado en la vida de los y las ciudadanas de
todas las edades para que vivan la experiencia de la escena no so6lo como
espectadores privilegiados, sino también como agentes participativos.

Se pudieron ver actuaciones de compafias aragonesas, valencianas, de Portugal,
Murcia, Madrid y el Pais Vasco en ocho dias que han contado, ademas, con lecturas
dramatizadas en ambitos infrecuentes para el teatro, como el museo Pablo Gargallo
y la biblioteca Cubit, y se desarrollaron clases magistrales por Alberto Castrillo,
Antonio Saura y David Zambrano. Se ofrecieron también foros de debate,
encuentros y tertulias para analizar diferentes aspectos de la realidad teatral. La
danza tuvo su espacio, con tres espectaculos, participando también el circo, con una
sesion, en el Festival.

1. Lugar y fechas:

Del 11 y el 18 de julio en el Teatro Principal, Teatro del Mercado, Teatro Arbolé,
Teatro de Las Esquinas, Teatro de La Estacion, Museo Pablo Gargallo y Biblioteca
Cubit.
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2. Justificacion y objetivos

- Acercar a los y las ciudadanas propuestas de teatro danza y circo nacionales e
internacionales mas interesantes, creativas y singulares.

- Hacerles participes de las artes escénicas a través de talleres, cursos y
encuentros.

- Favorecer el encuentro e intercambio entre artistas, creadores, creadoras y
agentes culturales propiciando asi posibles alianzas para la realizacién de
proyectos de participacion internacional. Todo ello en un marco de dignidad
laboral que garantice unas condiciones de trabajo acordes a legislacion.

- Fomentar la creacion entre las companias de teatro, danza y circo locales.

- Crear en la ciudad una fiesta cultural de maximo nivel que acerque las
actividades escénicas a publicos de toda edad y condicion.

3. Modelo de gestion
Contrato de coorganizacion con las dos asociaciones profesionales de Artes
Escénicas: ARES y ASEMTAR

4. Departamentos que intervienen en la gestién

Cooperacion, Produccion, Comunicacion, Cooperacion y Contabilidad de Zaragoza
Cultural.

Patronato de Artes Escénicas y de la Imagen y Brigadas municipales.

5. Presupuesto:

- Programacion: 44.167,63 €

- Gastos actividades: 2.270,99€

- Difusién y comunicacion: 11.057,95€

- Contrato de cesion de salas y servicios: 8.712,00€

- Produccién ejecutiva: 2.719,24€

Produccién y coorganizaciéon ARES y ASEMTAR: 8.000e

Total gastos: 76.927,81 €

Ingresos por taquilla: 81.113,44€

6. Evaluacion:

El que se haya conseguido unir a las dos asociaciones aragonesas vinculadas con
el teatro, el que hayan participado las salas publicas y privadas de mayor
envergadura, y el que la programacién haya sido plural, no una simple sucesién de
espectaculos de mayor o menor enjundia, es ya todo un éxito.

Finalizadas las Temporadas en los diferentes foros teatrales de la ciudad, asi como
los espectaculos fin de curso de las escuelas de arte dramatico, oficiales y privadas,
esta programacion supuso una novedad de gran impacto en el verano zaragozano,
tanto para los profesionales como para los aficionados.

El festival tuvo un éxito importante teniendo en cuenta los plazos y el presupuesto
con los que se trabajé.

Es necesario mejorar la coordinaciéon entre las dos asociaciones y con el resto de
espacios escénicos.

El Festival en datos:
- 10 obras de teatro
- 3 espectaculos de danza
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1 espectaculo de circo

8 ponencias, tertulias, masterclass, charlas...

2 obras de teatro inéditas que se estrenaran en el festival.

7 escenarios convencionales y no convencionales.

16 companias de teatro, danza y circo.

Origen de las companfias nacionales: Aragén (7 companias), Valencia, Murcia,
Madrid y Euskadi.

Origen de las compaiiias internacionales: Venezuela, Holanda y Portugal.

Entre todos los escenario convencionales y no convencionales suman mas de
2.000 butacas.

Asistentes: 2.972 (2127 entradas y 845 invitaciones)

Datos y visitas a zgzescena.es

La web ha tenido desde el 10 de mayo hasta el 10 de septiembre. (5 meses) 19.328 Visitas de
14.402 visitantes distintos. Se han visto 201.918 paginas con una descarga en los navegadores de

17,5 Gb.

Visitas 19.328
Visitantes distintos 14.402

Paginas vistas 201.918
Tréfico 17,5 GB

La procedencia de estas visitas es fundamentalmente espafiola segin se desprende
del siguiente grafico con los datos oficiales del servidor:

Paises Paginas vistas %
Espafia 190.745 94,47
France 2.216 1,10
United States 2.190 1,08
Germany 762 0,38
Great Britain 641 0,32
Portugal 425 0,21
Netherlands 275 0,14
Otros 4.664 2,31
TOTAL 201.918 100,00

MUSICA EN EL MUSEO DEL FORO ROMANO. XXIllI Ciclo de Intérpretes en Aragén

1. Lugar y fechas
Museo del Foro de Caesaraugusta, desde el 1 de julio y hasta el 26 de agosto

2. Novedades de la edicion

La

unica novedad resenable ha sido la introduccién, por parte de Zaragoza Cultural,

del concierto inaugural de presentacion del ciclo en el exterior del Foro.

3. Justificacion y objetivos

Mantener viva la programacion de musica clasica en el verano intentando llegar
al publico habitual de la musica clasica y a un nuevo publico de la ciudad y
turistico.

Potenciar espacios singulares para disfrutar de la musica clasica.
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- Promocionar y dar salida profesional al talento local de musicos de formacion
clasica.

4. Modelo de gestion

Contrato de coorganizacién con la Asociacion Aragonesa de Interpretes de Musica
para todos los conciertos realizados en el interior del Foro Romano.

El concierto inaugural se gestioné directamente desde Zaragoza Cultural.

5. Departamentos que intervienen en la gestion
Programacion, producciéon, comunicacion, administrativo, contabilidad. Museos
Municipales de Zaragoza

6. Presupuesto detallado total

El ciclo contaba con un presupuesto de 15.579 euros de los cuales 12.000
pertenecen al contrato de coorganizacién firmado con la Asociacion de Intérpretes y
3.579 euros al caché y gastos de produccion del concierto inaugural. La Asociacion
de Intérpretes habra ingresado por entradas 5.000 € aproximadamente.

7. Evaluacién

En gran parte, los musicos participantes se repiten afo tras otro y, salvo la novedad
del concierto inaugural, el ciclo es un calco de si mismo una vez mas. Eso si, todos
son musicos aragoneses.

Mas de un 20% de los asistentes se puede considerar como publico que asistia por
vez primera y se ha valorado positivamente la singularidad del recinto y su buena
sonoridad. La asistencia es mejorable por lo que el objetivo de llevar la musica
clasica a un publico diferente se ha quedado bastante cojo.

El Ciclo de Musica en el Foro Romano cumplié este afio su ediciéon n.° 23. Su
formato apenas ha cambiado con el paso de los afios, la asistencia de publico esta
completamente estancada y su plan de comunicacién es francamente pobre. Si a
esto afiadimos que la eleccion de los intérpretes y estilos de programas tiene muy
poca variacion, nos encontramos con un ciclo al que hay que darle un cambio
potente pero no radical.

Partimos de un marco excelente (el interior del Foro) con una buena acustica, si a
esto afadimos las posibilidades que tiene el exterior para la exhibicion de
producciones musicales de medio o pequefio formato, tenemos la oportunidad de
crear un ciclo de musica realmente interesante. Hemos dejado este ciclo en unas
Unicas manos, quiza desde la Sociedad Cultural lo hemos desatendido, pero
teniendo en cuenta la inversion econémica realizada se puede aspirar a mas.

Es necesario recoger ideas de otros colectivos 0 asociaciones musicales asi como
de la Mesa Sectorial de la Musica. Habria que plantearse la necesidad de sacar a
concurso la realizacion del Ciclo o por lo menos invitar a los actuales organizadores
a introducir nuevos elementos que aporten nuevas perspectivas.

Han participado a lo largo de todo el ciclo 30 musicos y ha habido 1047 asistentes
de los cuales 300 corresponden al concierto inaugural.

LA MUSICA DE LAS LUCIERNAGAS (Primera edicién)
Cinco conciertos-recitales-actuaciones (Maria Confusién, EI Mantel de Noa, el jazz
de Alonso Martinez, José Luis Arrazola y Josué Barrés, la formacion de viento Ausin

Ensemble y la musica y la tradicion oral de Navegantes.

1. Lugar y fechas
Parque José Antonio Labordeta (Las Ocas). Del 14 de julio al 11 de agosto.
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2. Justificacion y objetivos

Ofrecer al publico un espacio veraniego donde poder escuchar distintos estilos
musicales en un entorno comodo y relajante y con contenidos de pequeno formato
pero de gran calidad tanto por sus intérpretes como por sus contenidos.

3. Modelo de gestion

Toda la gestién se ha realizado desde Zaragoza Cultural, contratando a los artistas
directamente. Se ha contado con la colaboracion del merendero de las Ocas que ha
contribuido con el escenario, las luces y el técnico de sonido e iluminacion.

4. Departamentos que intervienen en la gestion
Programacion, produccién, comunicacion, administrativo, contabilidad.

5. Presupuesto

Programacion: 5.384,5 €

Produccion de 1.200 €.

Comunicacion: Los gastos de comunicacion estan incluidos en la partida destinada
al programa general “Quédate en verano” y que se eleva a 7.091,83 €.

6. Evaluacion

Descontando los problemas climatoldgicos (el viento y el frio deslucieron el primero
de los conciertos). Se puede decir que el ciclo ha sido un éxito, tanto por la calidad y
originalidad de los espectaculos ofertados como por la asistencia de publico (he
calculado que asistieron a los cinco conciertos un total de 950 personas). La
colaboracion con las Ocas ha sido muy buena ya que desplegaron todos los medios
a su alcance y en ningin momento forzaron al publico a consumir.

Ha sido un acierto programar cinco estilos de musica diferentes para los cinco
jueves en los que se ha desarrollado la programacion. Todos los conciertos han
pretendido tener un caracter intimo y tranquilo y adecuado al entorno de vegetacion,
noche y luciérnagas.

Para proximas ediciones, si se realizan, se ha pensado en tener un espacio
alternativo anexo por si la climatologia no es favorable.

La programacién puede enriquecerse contando con alguna pequena produccién
pensada para el entorno. También este seria el marco adecuado para un ciclo de
cuentacuentos para adultos como ya se propuso este verano.

CIRCO AL ATARDECER EN EL PARQUE DEL AGUA (Primera edicion)

Seis actuaciones de companias aragonesas en torno al circo: La Cupula, Capicua,
Zangania, Circo la Raspa, D’Click y Teatro Arbolé.

1. Lugar y fechas
Viernes y sabados del 22 de julio al 6 de agosto
Embarcadero del Parque del Agua. 20,30 h.

2. Justificacion y objetivos

Ofrecer al publico familiar zaragozano un espacio veraniego donde poder disfrutar
de seis espectaculos de circo en pequefio formato dando cabida a casi todas
disciplinas artisticas del mundo circense: acrébatas, contorsionistas, equilibristas,
malabaristas, payasos...

3. Modelo de gestion
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Toda la gestién se ha realizado desde Zaragoza Cultural, contratando a los artistas
directamente. Se ha contado con la colaboracion de la Sociedad Municipal del
Parque del Agua.

4. Departamentos que intervienen en la gestién
Programacion, produccion, comunicacion, administrativo, contabilidad.
Parque del Agua.

5. Presupuesto

Programacion: 8.756 €

Produccién: 3.000 €.

Comunicacion: Los gastos de comunicacion estan incluidos en la partida destinada
al programa general “Quédate en verano” y que se eleva a 7.091,83 €.

6. Evaluacién

Los problemas climatolégicos, fundamentalmente el viento, causaron algun
problema y obligaron a suspender uno de los seis espectaculos. Por lo demas esta
pequena muestra ha sido acogida con gran satisfaccion por el publico familiar.

Hubo cierta confusion el primer dia con la ubicacion de la actividad, pero a partir de
entonces el publico no dejo de crecer.

Calculado mediante conteo diario, se llegd a la cifra de 1350 personas (sin contar
con las 200 que no pudieron ver el montaje del 23 de julio).

Tras la experiencia de estos seis montajes, se considera que este emplazamiento no
sea el mas adecuado para programar circo. Este ciclo deberia ir rotando en distintas
especialidades artisticas: magia al atardecer, teatro al atardecer, pasacalles al
atardecer...

HERMANAMIENTO DE CANFRANC Y ZARAGOZA
Actividades culturales realizadas dentro del hermanamiento Canfranc - Zaragoza

1. Resumen de la actividad

Viaje en tren Zaragoza — Canfranc: Un viaje en el espacio y tiempo con animacion
teatral y musical (Compania Navegantes). Un viaje que unira a las dos municipios a
través de la historia y un pasado reciente. Visita al Laboratorio Subterraneo y visita
guiada a la antigua Estacion de Tren de Canfranc.

Destinado a estudiantes de 16-18 afos de institutos que se presentaron a un
concurso consistente en crear un cartel que diera a conocer las actividades el
Laboratorio Subterraneo de Canfranc.

2. Lugar y fechas
Estacion de Goya, Canfranero, Estacion de Canfranc y Laboratorio Subterraneo de
Canfranc. 14, 15, 16, 21 de diciembre de 2016 y 10 de marzo de 2017.

3. Justificacion y objetivos

El Ayuntamiento de Zaragoza y el Ayuntamiento de Canfranc firmaron un Protocolo
de Hermanamiento para favorecer la cooperacion entre los dos municipios, y entre
otros, organizar conjuntamente actividades para favorecer el intercambio cultural, el
turismo, el impulso de la utilizacion del ferrocarril Canfranc-Zaragoza-Canfranc.
Hemos pensado que las y los jovenes que no conocen este clasico medio de
transporte son los mejores destinatarios de cara a valorar su conservacion.

4. Modelo de gestién
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Zaragoza Cultural establece con Alcaldia un acuerdo mediante el cual administra un
presupuesto y presenta una propuesta de actividad que posteriormente desarrolla.

5. Departamentos que intervienen en la gestion
Programacion, comunicacion, administrativo, contabilidad. También intervienen:
Internacional de Alcaldia y Servicio de Educacion.

6. Presupuesto

El presupuesto transferido de Alcaldia a Zaragoza Cultural para esta actividad es de
10.000 € (2500 € para la creacion y produccion de la animacion teatral en el
Canfranero y 3000 de los cachés de las 5 representaciones. 2700 € en viajes de tren
y 1800 en las comidas de los participantes).

7. Evaluacién

Los cuatro viajes realizados hasta ahora han sido valorados tanto por los alumnos
participantes y sus profesores como por el Servicio de Educacién, como una de las
mejores y mas completas actividades realizadas hasta la fecha. A pesar de la
complejidad en la consecucion de tareas que componen esta actividad, todas ellas
se han podido realizar en tiempo y forma (aunque de forma bastante apresurada).
No se puede negar que si tenemos en cuenta que sélo han participado 150 alumnos
de instituto, la actividad resulta cara, pero de cara al futuro y con pequefos cambios
en la planificacion podremos llegar a una rentabilidad del presupuesto mucho mayor,
llegando a duplicar el numero de participantes con una dotacion econémica similar:
Para una préxima edicién, la produccion del espectaculo que se realiza en el tren ya
estaria amortizada y si se escogen fechas primaverales o cercanas al verano se
podria evitar el gasto de las comidas reenlazandolas por un picnic que los mismos
alumnos aportarian.

Hay un compromiso por parte de Alcaldia para renovar la aportacién econdémica de
este proyecto, valorado de forma especial por el Alcalde como ejemplo de
transversalidad entre distintos servicios del ayuntamiento y otras instituciones
locales y regionales.

De cara ha una préxima edicion, si la hubiera, se podrian diversificar los contenidos
(historia, geografia y naturaleza) para poder contar con alumnos de estas materias.
Creo que es importante resaltar la magnifica colaboracién del Servicio de
Educacion, Relaciones Internacionales de Alcaldia, Ayuntamiento de Canfranc,
Laboratorio Subterraneo de Canfranc, Adif y su personal y los restaurantes Ara y
Universal.

CICLO DE LA RAIZ (22. Edicién)

De la Raiz es un proyecto que mediante conciertos ahonda en cultura slow, cultura
que sea organica y tenga como eje la proximidad, las personas, cultura real; musica
humana, romper las barreras de la incomunicacion, huir de la anglofilia y de la falta
de compromiso. Este festival busca artistas y formas de manifestacién donde lo
importante sea el acabado. Por ello ahondamos en el manoseado concepto de
radical —procede del latin radix—, que afecta a la esencia o a los fundamentos, a lo
mas profundo, y ahi es donde queremos dirigirnos: reivindicar nuestro ser, nada mas
moderno que la defensa de las identidades sobre las que se sustentan nuestras
formas de convivencia, nuestra cultura en su sentido mas amplio.

Modelo de gestion:
Ciclo coorganizado entre Zaragoza Cultural y Producciones Panoja.
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Presupuesto: 18.150,00 €

CAMPUS DE VERANO ESCUELA DE ROCK

El campus se estructura en torno a 3 ejes:
1. Programa educativo: El programa dirigido a nifios/as entre 4 y 13 afios contara
con las siguientes actividades:

- Creacion de Bandas de Rock por grupos

- Confeccion de carteles y portadas de Discos.

- Reciclaje y fabricacion de instrumentos.

- Ritmo corporal.

- Clases didacticas de historia de la musica.

- Asi se monta una banda.

- Maquillaje Rock

- Vestuario Rock

- Batalla de Bandas ( Incluyendo Maquillaje, Vestuario, Instrumentos,

Playback, etc...)
- “El concierto de la semana” Grandes grupos invitados pasaran a tocar para
los nifios y nifAas.

- Ocio y Deportes

- Clases de cocina en Food Trucks

- Juegos de agua

- Grabacion de video clips.

- Grabacién de canciones.

- Realizacion de Podcast de Radio

- Grafitti

- Fiestas Fin de Semana

El programa dedicado a adolescentes entre 13 y 18 anos tendra las siguientes
actividades:

- Instrumento. Clases de aprendizaje de instrumentos segun nivel.

- Historia de la musica a través de los instrumentos.

- Conjuntos Instrumentales

- Teoria de los conjuntos instrumentales

- Talleres de Batucada

- Conciertos pedagogicos

- Percusién corporal

- Beatbox

- Teatro de historia de la musica moderna

- Mdusica electrénica

- Dj

- Informatica musical

- Composicion

- Conciertos Fin de semana

2. Programa social.

Cuyo objetivo es facilitar el acceso al CAMPUS DE VERANO ESCUELA DE ROCK
a nifias y nifios en situacién de exclusién social o de familias con escasez de
recursos. Para ello, se convocaran 15 becas dirigidas a estas familias para poder
subvencionar el coste de la matricula, que supone un coste de 220 € al mes.
Ademas, se ofreceran 15 becas de comedor para estos nifios, con un coste de 6 €
por dia.
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El proceso de seleccion de estas candidatas y candidatos en situacion social
precaria se realiz6 a través de la Fundacion Federico Ozanam.

3. Programa cultural: Festival Escuela de rock.

El Festival “ESCUELA DE ROCK” serd la jornada que cierre el Campus de Verano
de la Escuela de Rock de Las Armas.

Sera un festival en el que los nifos seran los protagonistas, no sélo por que los
conciertos estén dedicados a ellos sino por que seran los protagonistas de la
realizacion del mismo. Se pretende que dicho festival refleje todo lo aprendido por
ellos durante el verano., correspondiendo a los alumnos el disefo y fabricacion de
las acreditaciones, preparacién de camerinos, decoracion de escenarios, manejo
de luces, sonido, etc...

El festival se celebrara el dia 3 de septiembre de 2016, el acceso sera gratuito y
contara con 4 escenarios.

Fechas y lugar:
Centro Musical “Las Armas”, del 27 de junio al 3 de septiembre de 2016

Modelo de gestion:
Zaragoza Cultural y El Fantasma Producciones, S.L. acuerdan la celebraciéon de un
programa cultural y educativo que se desarrollara a lo largo del verano de 2016.

Presupuesto: 17.940,00 €

FESTIVAL JAZZ AL MARGEN (XXII edicién)

El festival con mas de veinte afos de existencia, nacio en el epicentro del jazz en
el barrio del Arrabal, el Centro Civico Tio Jorge, espacio que se ha convertido en
uno de los buques insignia y referencia en este tipo de musica en toda la ciudad.

Jazz al margen surgié como una iniciativa de grupos emergentes de jazz del barrio,
que de la mano de Bob Destiny forjaron una trayectoria musical de la que aun hoy
sigue dando grandes musicos para todo el panorama nacional, informa la
Federacion de Asociaciones de Barrios de Zaragoza en una nota de prensa.

Lla XXII edicion del Festival 'Jazz al Margen' rindi6 homenaje a su creador Bob
Destiny, quien fallecié en Francia el pasado mes de marzo, como un recuerdo
postumo a una de las personas que mas aportaron a la existencia de este Festival
y a la cultura del jazz zaragozana.

Modelo de gestion: ]

Zaragoza Cultural y la Asociacion de Vecinos Arrabal "TIO JORGE” coorganizan
este festival.

Fechas y lugar:

Del 4 noviembre al 2 de diciembre en Centros Civicos de la Margen |zquierda del
Ebro.

Presupuesto: 11.500,00 €

39



a Zaragoza
CULTURAL
FilmNic (ciclo de cine y conciertos)

Film-Nic es una experiencia de cine al aire libre y pic-nic’ en Zaragoza, un
concepto de cine basado en la proyeccidon de peliculas y realizacion de conciertos
acusticos en espacios céntricos y al aire libre, que tiene como fin recuperar la
experiencia colectiva del cine, fuera de las salas cerradas.

Film-Nic es cine de verano pero también es musica en directo, pic-nic urbano,
terraza con servicio de comida y bebida...

Fechas y lugar:
Junio y julio en el solar de la Escuela de Circo Social.

Objetivos:

Enriquecer la oferta cultural de la ciudad durante el verano, dando a conocer un
espacio poco conocido para algunos y ofrecer la experiencia de disfrutar de una
pelicula al aire libre como ocurre en tantas otras ciudades, haciendo un
improvisado pic-nic, disfrutando de los puestos de comida, de un agradable
concierto y la sensacién de paz que transmite una experiencia como esta en el
corazon de la ciudad.

Modelo de gestion:
Zaragoza Cultural y El Fantasma Producciones coorganizan el ciclo.

Presupuesto: 12.000,00 €

EIFOLK, XXV ENCUENTRO INTERNACIONAL DE FOLKLORE “CIUDAD DE
ZARAGOZA (XXV edicion)

XXV Encuentro Internacional de Folklore “Ciudad de Zaragoza”, que viene
celebrandose desde el ano 1986, contemplando asi el bagaje y experiencia
considerables que permite que el evento sea un éxito de publico y repercusion en
el ambito del folklore a nivel internacional.

El encuentro contempla la presencia de grupos internacionales de reconocido
prestigio a nivel internacional en la calidad de representacion de Folklore y Artes
Tradicionales.

Fechas y lugar:

31 de agosto al 4 de septiembre de 2016, ambos inclusive, en el Auditorio de
Zaragoza, asi como en los lugares que se determinen en los aledafos de Plaza del
Pilar.

Modelo de gestion:
El encuentro esta coorganizado por Zaragoza Cultural y la Asociacion Cultural
Raices Del Folklore Aragonés.

Presupuesto:

Programacion y coordinacioén: 40.000,00 €

Gastos de produccion: 7.500,00 €

La cesion gratuita de la Sala Mozart del Auditorio de Zaragoza, como sede principal
para la celebracion del citado Encuentro, estimandose dicha cesion en la cantidad
total por los tres dias, de 18.800,81 €
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Evaluacion:

El EIFOLK esta en punto muerto y necesita de un replanteamiento absoluto dado
que se ha estancado en el producto que ofrece y no supone un producto cultural ni
turistico de calidad.

ARAGON NEGRO

El Festival Aragdén Negro (FAN), organizado por la Fundacion Caja Rural de Aragon
de Bantierra y patrocinado por el Gobierno de Aragén, el Ayuntamiento de
Zaragoza y la DPZ, concluy6 su tercera edicion, celebrada entre el 14 y el 31 de
enero, con un estimulante balance de participacion y difusién, que ha supuesto la
integracion de Aragon Negro en los circuitos de los grandes festivales de género,
abriendo intercambios y convenios con Semana Negra de Gijon, BCNegra, Getafe
Negro, Ja Bilbao, Feria de Panama, Valencia Negra y otros certamenes y eventos.
Las ocho sedes del Festival (Zaragoza, Huesca, Calatayud, Borja, Pina de Ebro,
Daroca, Calamocha y Valderrobres) organizaron mas de un centenar de
actividades, que han conseguido interesar a mas de 10.500 asistentes.

A lo largo de 18 dias de festival participaron en debates y presentaciones autores
como Luis Alberto de Cuenca, Juan Bas, Isabel Abenia, Fernando Marias, Jordi
Llobregat, Toni Hill, Teresa Viejo, Juan Bolea, Francisco Jurado, Esteban Navarro,
Nacho Abad, Oscar Bribian, Angel Gracia, Francisco Pérez Abellan, Virginia
Aguilera, Manuel Marlasca, Antonia Huertas, Alfredo Benedi, Alberto Pasamontes,
Fernando Vicente, Pedro Hijar, Pepe de Una, Monica Miguel, Edilberto Gonzalez,
Elisa Beni, Ledn Arsenal, Toni lturbe, José Luis Mufioz, Manuel Gracia o José
Vaccaro, entre otros. Los Talleres literarios de Monegrillo, Doce Lunas y Pina de
Ebro han aportado lecturas de relatos en publico.

Al éxito de la seccion literaria, que se inspird en el eje tematico “Vampiros y otros
espiritus”, hay que sumar las proyecciones cinematograficas. Los ciclos
organizados por Filmoteca de Zaragoza, FNAC (hasta el 3 de febrero), Casa de
Cultura de Borja, Cine Municipal de Calamocha, Teatro Cervantes de Borja o
UNED de Calatayud despertaron gran interés por la calidad de las peliculas
ofrecidas y cineférum.

VI ENCUENTRO TRANSFRONTERIZO DE ASOCIACIONES DE LA MEMORIA
DEMOCRATICA

El VI Encuentro transfronterizo de asociaciones de la Memoria Democratica
continta la labor iniciada en las ediciones celebradas en afos anteriores, en
Zaragoza, Oloron Sainte-Marie, Jaca, Pamplona y Burdeos, respectivamente. El
presente Encuentro pretende ser un lugar de reflexién, debate y propuestas sobre
diversos aspectos, planteados desde una perspectiva plural, por parte de la
sociedad civil y de las asociaciones memorialistas, tanto de Espafia como de
Francia, en torno a una cuestion que consideramos esencial cual es la defensa de
la memoria histérica democratica.

Resumen de la actividad:
VI Encuentro transfronterizo de asociaciones de la Memoria Democratica se
articulara a través de las siguientes secciones o programas:

* Conferencias, mesas redondas y cenas coloquios.
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*Inauguracién de una placa conmemorativa en homenaje al alcalde, a los
concejales y los trabajadores municipales asesinados por el Franquismo en 1936.
*RUTA DE LA MEMORIA: Visita al cementerio de Torrero y a los lugares de
represion como la carcel de Torrero.

*Visita a las Exposiciones sobre Memoria Histérica Democratica

Lugar y fechas:

El encuentro se celebré en Zaragoza durante los dias 30 de septiembre al 2 de
octubre de 2016 en el Salén de Actos del Centro de Historias de Zaragoza y en el
Saldn de Recepciones del Ayuntamiento de Zaragoza, entre otros espacios.

Modelo de gestion:

El Ayuntamiento de Zaragoza, a través de la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural
S.A.U., es patrocinador oficial del VI Encuentro transfronterizo de asociaciones de
la Memoria Democratica.

Presupuesto:

El presupuesto transferido de Alcaldia a Zaragoza Cultural para esta actividad es
de 15.000€. A eso se anade la cesién gratuita del Salén de Actos del Centro de
Historias de Zaragoza, como sede oficial para la celebracion de conferencias, que
segun la ordenanza fiscal correspondiente y que asciende a la cantidad de 400 €.

lll. FIESTAS Y TRADICIONES
SAN VALERO

“San Valero, patron de Zaragoza”, nacid en Zaragoza a mitad del siglo lll.
Descendiente de la familia noble romana de los Valerios. Obispo de Zaragoza y
patrono de la ciudad desde el siglo Xll. En la persecucién contra los cristianos del
afo 303, se ordena su destierro y Valero termina sus dias en Enate, donde muere
el 29 de enero del afio 315. Por eso, coincidiendo con el aniversario de su muerte,
cada 29 de enero se celebra su festividad

1. N°de edicion: 24 anos
2. Resumen de la actividad:

La fiesta de San Valero, patron de Zaragoza, se celebra el dia 29 de enero
siendo tradicional la degustacion de roscones con tal motivo; a esta fecha alude
el dicho zaragozano "San Valero, ventolero y rosconero”.

Es tradicion desde hace 24 afos, el reparto de un roscén gigante en la
conocida Plaza del Pilar, muy cerca de la Catedral del Salvador de Zaragoza,
popularmente conocida como La Seo donde reposan las reliquias del Santo
Patron. Este roscon gigante suele medir aproximadamente un kilbmetro de
longitud con una tonelada de peso, y se forman largas colas para degustarlo.
Se reparten unas 6.000 raciones.

3. Lugary fechas
La fecha es 29 de enero. Las actividades se realizan en la Plaza del Pilar
fundamentalmente y en plazas y museos cercanos
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4. Novedades de la edicion.

Ademas del mayor numero de actividades realizadas, la programacion es
espacios emblematicos como el Museo Pablo Gargallo o el Museo del Teatro
de Caesaraugusta, las visitas guiadas a la Casa Solans

6. Justificacion y objetivos
Llenar de actividad cultural la ciudad en el dia del patréon de la misma, con
multitud de actividades repartidas no sélo en la plaza del Pilar sino también en
algunos espacios emblematicos de la ciudad como han sido los Museos

7. Modelo de gestion:
Directamente gestionado desde Zaragoza Cultural por el Departamento de
Programacion, con la colaboracioén los de Produccion y Difusion y la colaboracion
especial de Turismo Zaragoza

8. Departamentos de Zaragoza Cultural que intervienen en la gestion:
Departamentos de Produccién, Comunicacion, Contabilidad, Administracion.

9. Presupuesto:
Programacion: 12.013,25
Comunicacion: 1.276,55 €

10. Evaluacion:
Los actos de la festividad de San Valero, patrén de Zaragoza, congregaron a un
gran numero de personas a los distintos actos que, desde el Ayuntamiento de
Zaragoza, se organizaron para celebrar esta fiesta tradicional, una de las mas
relevantes del calendario cultural zaragozano. En total fueron 27.529 personas
las que asistieron a estas actividades programadas. Como es habitual, destaca
el reparto del tradicional roscoén, en la Plaza del Pilar, del que pudieron disfrutar
11.000 personas. También hay que resefiar, como actividades que concitaron
mayor asistencia de publico, las visitas guiadas a la Casa Consistorial en la
jornada de puertas abiertas del Ayuntamiento, a las que acudieron 2.500
personas en 58 grupos; los nifios y niflas que se deslizaron por el tradicional
Tragachicos, que fueron 3.300; y el concierto “Batebancos” del cantador Nacho
del Rio en la Sala Mozart del Teatro Principal, al que acudieron 1.088 personas.
Las visitas guiadas a la modernista Casa Solans en la Avenida de Catalufia,
tuvieron una afluencia de 250 personas, aunque hay que tener en cuenta que,
por las caracteristicas del edificio, estas visitas eran reducidas en numero,
aunque la demanda era muy superior.
Por otro lado, la red de museos municipales, cuya entrada fue gratuita, también
tuvo una gran afluencia de visitantes. Concretamente, fueron 6.091 personas las
que accedieron a los museos de Pablo Gargallo, del Foro Romano de
Caesaraugusta, del Puerto Fluvial, de las Termas y del Teatro Romano.

CABALGATA DE REYES 2016

La Cabalgata de Reyes es un espectaculo en el que diversos artistas de
disciplinas variadas (principalmente teatro, danza, artesania y musica) desfilan
por la ciudad acompanados de estructuras escenograficas moéviles con motivo de
la celebracion de la llegada de los Reyes Magos de Oriente a la ciudad. En esta
edicion, el leit motiv elegido era “Me pido la luna”, un resumen de la ilusion
infantil de conseguir lo imposible, los deseos y anhelos mas ambiciosos.
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1. Lugary fechas

5 de enero. C.P. Joaquin Costa, Paseo Maria Agustin, Puerta del Carmen, Paseo
Pamplona, Plaza Paraiso, Paseo Constitucion,Paseo de la Mina, Plaza de San
Miguel, Coso, Plaza de Espafia, Calle Alfonso, Plaza del PilaR.

2. Novedades de la edicion:
La novedad es un cambio en la gestidon hacia una cabalgata de Reyes integrada
por artistas profesionales (frente al modelo anterior en el que no eran
profesionales) en la que se ha integrado a la totalidad de las comparias de
teatro de la ciudad de Zaragoza.

3. Justificacién y objetivos:
Realizacién de una actividad tradicional que se ha convertido en el acto con mas
publico de todos los que se celebran en la ciudad de Zaragoza.
Con el cambio de modelo anteriormente explicado, se ha logrado el objetivo de
que los actores y actrices profesionales, escenégrafos, y demas personal técnico
y artistico del sector de las artes escénicas puedan participar en el que
probablemente es el evento mas importante para la infancia en la ciudad.

4. Modelo de gestion:
La gestion de la Cabalgata se ha realizado desde Zaragoza Cultural, gestionado
desde el Area de Gestién de Programas y desde todas las areas de la S.M.
Zaragoza Cultural.

5. Departamentos que intervienen en la gestion:
Como hemos comentado en el punto anterior, todos los departamentos de
Zaragoza Cultural participan en la gestion de la Cabalgata de Reyes. La
colaboracion con otros servicios del Ayuntamiento es: Servicios Publicos,
Movilidad Urbana, Policia, Bomberos, Conservaciéon de Arquitectura, Medio
Ambiente, Limpieza Publica y Gestion de Residuos, Proteccién Civil, Parques y
Jardines, Servicio de Prevencién y Salud Laboral, Colegios Publicos, Conserjeria
Casa Consistorial, Protocolo, Prensa, y, especialmente Brigadas de Arquitectura.

6. Presupuesto:
Gastos:
e Cachés compainias y sueldos actores: 90.447,72 €
e Vestuario: 11.094,11
e Escenografias compafiias: 8.640 €
Ingresos: Patrocinio

7. Evaluacion:
Se ha visto la necesidad de contar para préximas ediciones con un equipo de
direccién artistica que pueda ejecutar el ingente trabajo que supone un
espectaculo de estas dimensiones conjuntamente con el Area de Gestion de
Programas de Zaragoza Cultural.

CARNAVAL (ADULTOS E INFANTIL)

El Carnaval comienza con el Jueves Lardero, que en tiempos se celebraba
con comidas campestres, en las que no faltaba la carne, ya que llegaba el
tiempo de Cuaresma durante el cual su consumo estaba vetado. Novilladas y
bailes de mascaras completaban el panorama festivo de esta jornada. Por su
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parte el Sabado de Carnaval es el dia del desfile, donde la satira y la ironia
hacen de las calles de la ciudad su escenario festivo.

En Zaragoza el Carnaval infantil se celebra en unas fechas alrededor del
domingo anterior al Miércoles de Ceniza; esta fiesta cuenta con una serie de
personajes tradicionales que se han recuperado después de caer en el olvido.
Los estudiantes elegian al Rey de Gallos, alguien que fuese chistoso o les
hiciese reir; el Conde Salchichén es un noble que, con su generosidad sufraga
los gastos de la fiestas

N° de edicion: 36 anos (se recuperd en 1980)

Resumen de la actividad:

En Zaragoza ha existido una tradicion muy arraigada de celebracion del
Carnaval. Este fua prohibido durante los afios de la dictadura y fue recuperado
en 1980, cuando el Ayuntamiento de Zaragoza decidié que las calles volviesen a
llenarse con la alegria festiva de la victoria efimera de Don Carnal sobre Dona
Cuaresma.

Adulto:

El sabado dia 6, tuvo lugar la concentracion de comparsas de carnaval en la
Plaza de San Miguel, para proceder a la liberacion del Rey de Gallos e inicio del
desfile que recorrio las calles del centro de la ciudad, hasta la Plaza del Pilar. Por
su parte, en el Auditorio se llevaron a cabo dos actuaciones, por una parte, a las
18.00 horas, el mago YUNQUE present6 su espectaculo "Conjuro”, y a las 24.00
horas, en la Sala Multiusos, la gran fiesta de Carnaval amenizada por la
Orquesta Jenasan, en el transcurso de la cual se entregaron los premios
Interpefias de los concursos de disfraces individuales y de comparsas.

Infantil:

El Ayuntamiento de Zaragoza ha realizado este afio un importante esfuerzo para
que el Carnaval infantil se extienda por toda la ciudad y tenga una importante
presencia en los barrios. Asi, desde finales de enero, el Conde de Salchichon y
sus personajes adlateres, el Caballero de la Hornilla, Don Carnal y Dofa
Cuaresma, han estado realizando visitas preparatorias y para animar a los nifios
a participar en el Carnaval, concretamente a los barrios de San Juan de
Mozarrifar, La Almozara, Oliver y Arrabal. Ademas, en los colegios de infantil y
primaria se ha estado llevando a cabo la actividad pedagdgica "La vida todo es
teatro”. Aunque esta actividad, aunque conté con una importante campana de
comunicacion no suscit6 el interés de las familias.

Lugar y fechas
En 2016 las fechas fueron Jueves Lardero 4 de febrero, viernes 5, sabado 6 y
domingo 7 de febrero de Carnaval

Novedades de la edicion.
e En cuanto al Carnaval Infantil se comienza a ir por los barrios o colegios de
la ciudad en los dias previos para que conozcan a los personajes.
e Se amplio con nuevos personajes la comparsa de la Mogiganga

Justificacion y objetivos

Que se conozcan los personajes que recrearon el carnaval en el siglo XIX en
Zaragoza, recuperarlos para diversion de los nifios. También se trabaja en las
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aulas de los colegios que lo solicitan, diversos materiales y actividades que se
envian previamente.

Modelo de gestion:

Directamente gestionado desde Zaragoza Cultural por el Departamento de
Programacion, con la colaboracion los de Produccién y Comunicacion.

El Carnaval de Adultos se organiza conjuntamente con la Federacion Interpefas

Departamentos de Zaragoza Cultural que intervienen en la gestién:
Departamentos de Produccién, Difusién, Contabilidad, Administracion.

Presupuesto
Programacion: 47.873,80 €
Presupuesto Carnaval Adultos: 6.420 €
Presupuesto Carnaval Infantil: 41.453,80 €
Comunicacion: 14.705,91 €

Evaluacién:

Mas de 40.000 personas asistieron a la Plaza del Pilar a la fiesta central del
Carnaval Infantil zaragozano, organizada por la sociedad municipal Zaragoza
Cultural, y con la que culminaron las tradicionales actividades festivas
carnavalescas en nuestra ciudad, de cuya recuperacion se han cumplido 35
afios. Con ello, se puso el broche de oro a cuatro dias de celebraciones, que
este ano contaron con una gran asistencia y participacion, y que, ademas, se
extendieron por los distintos barrios y distritos de la ciudad.

Este afio se dedicé el Carnaval Infantil al mundo del Teatro y se consigui6
remontar las cifras de participacion casi a niveles de 2011 y 2012.

EVOLUCION PARTICIPACION ACTIVIDADES PEDAGOGICAS CARNAVAL

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
58 colegios || 94 colegios [| 91 colegios (| 56 colegios || 67 colegios || 75 colegios ||72 colegios +
bibliotecas
794 aulas 1.261 aulas || 1.290 aulas 792 aulas 734 aulas 1.023 aulas
1.067 aulas
17.178 28.435 28.637 17.653 16.304 22.795
alumnos alumnos alumnos alumnos alumnos alumnos 24.000
alumnos

La actividad pedagogica "La vida todo es teatro" que se desarrollo en loscentros
civicos, a pesar de contar con una importante campafia de comunicacién no
suscito el interés de las familias.

El Carnaval infantil se ha consolidado como una actividad anual esperada por
colegios y familias. Funciona satisfactoriamente, en los colegios, y en la fiesta en
la plaza del Pilar.

CINCOMARZADA

Zaragoza celebra la Cincomarzada como un dia festivo en la ciudad, que
conmemora la victoria de los ciudadanos de Zaragoza contra el ataque carlista
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que tuvo lugar el 5 de marzo de 1838 y que pretendia saquear la ciudad
aprovechando un momento en el que la defendia un escaso niumero de tropas.

Fechay lugar:
Parque del Tio Jorge, sadbado, 5 de marzo de 2016

Modelo de Gestion:

Un ano mas el Ayuntamiento de Zaragoza y la Federacién de Asociaciones de
Barrio de Zaragoza (FABZ) han establecido un marco de colaboracién para la
celebracion de la fiesta de la Cincomarzada. Como en anos anteriores, la
Federacién de Barrios destaca por su colaboracion y su capacidad organizativa
dentro del programa de actos.

Justificacion y objetivos:

Ambas entidades, dentro de la estrecha y necesaria colaboraciéon comenzada en
el afio 1981, en que se recuperd la celebracién de la festividad de la
Cincomarzada, reconocen su interés en continuar realizando el programa de
actividades para el desarrollo y la integracion de las diferentes asociaciones que
componen el movimiento vecinal de Zaragoza, verdadero motor de la festividad
de la Cincomarzada desde hace mas de veinte afos y colectivo ciudadano que
ejerce un trabajo socioeducativo y cultural de indudable interés e importancia
para el desarrollo de la ciudad como territorio multiple y complejo en que lo
cultural es elemento definidor de primer orden.

Del mismo modo se continuara trabajando y colaborando con las diferentes
asociaciones culturales, colectivos ciudadanos, entidades juveniles, deportivas
de nuestra ciudad, cuya finalidad se enmarca en el trabajo cultural, la
colaboraciéon y el desarrollo social (y/o sociocultural), deportivo y ludico o
sociorecreativo para que participen activamente en el desarrollo del programa de
actos planteado. El fin ultimo perseguido por ambas partes es que los principios
basicos de convivencia, solidaridad, respeto, diferenciacion cultural y
colaboraciéon se mantengan vivos y se materialicen en la celebracién del Cinco
de Marzo de cada afo y de cuantas actividades ambas entidades acuerden a lo
largo del afio. En el animo de continuar lo iniciado y de ampliar la colaboracion,
ambas partes se comprometen a seguir colaborando, dentro de sus
posibilidades, en el futuro.

Presupuesto: 18.000,00 €

FIESTAS DEL PILAR

El Pilar 16 supone un punto de inflexibn que empezé en el 2015 y que este afo se
consolida.

1. Objetivos del Pilar 2016:

- Modernizar, democratizar y facilitar el acceso a la ciudadania en general y al
sector cultural local en particular al gran momento que vive la ciudad cada
afo. Este Pilar se sustenta sobre una sélida base de una gran calidad
programatica, que vira hacia la cultura, cuyo eje vertebrador son los artistas
aragoneses. Son unas fiestas igualitarias que apuestan por el respeto de
todas y todas y garantizan la accesibilidad de toda la ciudadania a todos los
actos programados.
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- Presentar el culmen de una politica cultural abierta, descentralizada y
participativa. Para ello, se ha trabajado en todos los aspectos: econémico,
social y de contenidos, donde se ha tenido en cuenta el tejido cultural local.

- Fomentar una cultura de base con la implicacion de los barrios. Y se han
conseguido impulsar los proyectos colaborativos con los jovenes, con el
tejido artistico local o con la Fundacién Ecologia y Desarrollo.

- Aprovechar el tiron mediatico que tienen las fiestas del Pilar para utilizarlas
como plataforma de lanzamiento de la programacién cultural existente en la
ciudad de Zaragoza y en la comunidad auténoma a lo largo del afio. Este
Pilar es mas que nunca un “festival de festivales” y se promocionaran desde
el Festival de Danza Trayectos hasta Bombo y Platillo o el Ciclo de la Raiz. Y
en esta linea se ha firmado un convenio con el Gobierno de Aragén, con el
departamento de Vertebracion Territorial para integrar en esta estrategia a
todo el territorio aragonés. La colaboracion interinstitucional se ha sumado
en este nuevo modelo de fiestas basado en la participacion.

- Favorecer un presupuesto responsable a futuro. El Pilar cuesta 1,7 millones
de euros de los que casi el 80% seran de inversion privada (1,3 millones). El
presupuesto se ha realizado desde la responsabilidad con inversiones a
futuro como el nuevo espacio RIO y JUEGO y con una sdlida base de
responsabilidad econdmica y social. Crece la inversién (el patrocinio se
incrementa este afio un 18%) y crecen los ingresos con un gran compromiso
del tejido empresarial y comercial local que hacen un importante esfuerzo
para hacer realidad este Pilar. Sin las empresas patrocinadoras vy
colaboradoras estos cambios habrian tenido que implantarse mas
progresivamente. Porque las empresas de aqui han arrimado el hombro:
unas con importantes aportaciones econdmicas que permiten un equilibrio
presupuestario y otras donando materiales, por ejemplo, para el nuevo
espacio familiar Rio y JUEGO. Esta ayuda es fundamental.

- Poner el broche de oro a la temporada festiva en todo el territorio nacional.

2. Presupuesto: 1.726.037,95

3. Departamentos que intervienen en la gestiéon: Programacion, Administrativo,
Produccién, Contabilidad, Comunicacion, Planificacion, Intervencion.

4. Novedades de esta edicion:

El Pilar16 es el resultado de un trabajo conjunto y comprometido de todos los sectores
implicados de una forma u otra en las fiestas. Este trabajo se ha articulado a través de
las reuniones del Mesas Sectoriales de Cultura que han adquirido el papel de un
“auténtico érgano de control democratico”. A esto se ha unido el Grupo de Trabajo de
las Fiestas del Pilar del Consejo de Cultura donde asociaciones, entidades y empresas
han aportado sus ideas en la construccion de unas fiestas mejores.

1. ESPACIO DE ENTIDADES SOCIALES:

La idea fue impulsada por la FABZ y persigue el objetivo de dotar de un recinto al
tejido asociativo de la ciudad, con un caracter social, cultural y solidario. Este
espacio se ubico Parque Bruil y contdé con una nutrida programacién con
conciertos de pequefio formato inspirados en el concepto de musicas del mundo.

2. ZONA JOVEN:

Se trata de una programacion ideada, dirigida y realizada por el publico joven, de
entre 12 y 17 afos, y que se ha desarrollado en la Sala Multiusos del Auditorio
entre los dias 9,10 y 11 de octubre coincidiendo con las vacaciones escolares.
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La zona joven persigue los siguientes objetivos:

- Desarrollar una oferta de cultura y ocio especifica para los y las jévenes de
12 a 17 afos.

- Fomentar la participacion de los y las jovenes en el desarrollo cultural, social,
economico y politico de la ciudad de Zaragoza.

- Fomentar el desarrollo de la creatividad juvenil.

- Impulsar la comunicacion, relacién e intercambio de ideas y proyectos entre
el asociacionismo juvenil y las instituciones publicas y privadas de la ciudad
que trabajan en el ambito juvenil.

- Fomentar valores como la convivencia, la participacion, la creatividad, el ocio
saludable, el sentido comunitario, la practica del deporte, etc.

Modelo de gestién:

Para poder plantear una programacién especifica para ese segmento de
poblacion, desde Zaragoza Cultural se opté por cooperar con el Servicio de
Juventud, a través de la Unidad Técnica de Casas de Juventud y PIEE, y el
Consejo de Juventud, creando un equipo de trabajo mixto con técnicos de
Zaragoza Cultural, técnicos del Servicio de Juventud y el Servicio de Educacion,
Directores de las Casas de Juventud y miembros del Consejo de la Juventud.
Para poder involucrar a los y las jévenes en la concepcion y programacion de la
Zona Joven, se lanzé un concurso para la presentacion de propuestas e ideas
originales. Se recibieron 98 propuestas de actividades que fueron presentadas a
través de 48 centros, Casas de Juventud e Institutos de Ensefianza Secundaria
adscritos al Programa de Integracién de Espacios Escolares (PIEE). El equipo de
trabajo se encargo de ordenar las propuestas recibidas y unirlas conformando
asi la base de la programacion diferenciando distintas areas:

- Ocio digital e alternativo

- Cultura urbana

- Gran Prix — Multiaventura

- Espacio solidario

- Espacio de baile

- Espacio de musica

Una vez establecido las areas, el equipo de trabajo se distribuyé las areas con el
fin de involucrar asociaciones juveniles, colectivos formales e informales,
agentes culturales en la misma y poder elaborar la programacioén definitiva:

Evaluacion:

La valoracion global de la Zona Joven es muy positiva ya que se han cumplido los
objetivos marcados:

1. Desarrollar una oferta de cultura y ocio especifica para los y las jévenes de 12 a
17 anos. Resultados obtenidos:

En tres dias han pasado por la Zona Joven 15.100 jovenes, lo cual demuestra que la
oferta cultural y de ocio era la idonea para los y las jévenes de 12 a 17 afos, y que
asimismo habia una necesidad real de dar respuesta a un sector de poblacion que
habitualmente esta desatendido en la programacion de las Fiestas del Pilar.

2. Fomentar la participacion de los jovenes en el desarrollo cultural, social,
econdémico y politico de la ciudad de Zaragoza. Resultados obtenidos:
- Se han recibido 98 propuestas para el concurso de Ideas de la Zona Joven
con el fin de conformar la programacion.
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- Para la elaboracién de la programacion de la Zona Joven se ha contado con
7 asociaciones juveniles culturales (Versus, Svartanos,...).

- Los educadores y educadoras de las Casas de Juventud, PIEES y del
Consejo de Juventud canalizaron las demandas de los y la jovenes.

3. Fomentar el desarrollo de la creatividad juvenil. Resultados obtenidos:

- b2 jovenes con edad media 13-14 afios procedentes de Zaragoza,
Barcelona, Valencia y Madrid participaron en el Campeonato de baile All
Styles.

- 16 grupos (48 jovenes en total) procedentes de Zaragoza, Madrid,
Barcelona, Valencia, Alicante y Salamanca participaron en el Campeonato
Break Dance 3x3 (Batallas entre grupos de 3).

- 7 grupos de musica juveniles (28 jovenes) participaron en el Rockmanta

- 11 grupos de baile juveniles (100 jévenes) participaron en la exhibicién de
grupo de baile

- 70 jovenes participaron en la Flashmob

- 500 jovenes participaron en las Masterclass de Funky, Zumba y Twerk

- 50 jovenes participaron en los talleres de Rap

4. Impulsar la comunicacién, relacion e intercambio de ideas y proyectos entre el
asociacionismo juvenil y las instituciones publicas y privadas de la ciudad que
trabajan en el ambito juvenil. Resultados obtenidos:
- Se han recibido 98 propuestas para el Concurso de Ideas de la Zona Joven
- Se ha creado un grupo de equipo mixto conformado por técnicos de
Zaragoza Cultural, técnicos del Servicio de Juventud y el Servicio de
Educacion, Directores de las Casas de Juventud y miembros del Consejo de
la Juventud.
- 32 educadores y educadoras de las Casas de Juventud, PIEES y del
Consejo de Juventud estuvieron presentes cada dia en la Zona Joven
- 7 asociaciones juveniles culturales participaron en la programacion

5. Fomentar valores como la convivencia, la participacion, la creatividad, el ocio
saludable, el sentido comunitario, la practica del deporte, etc. Resultados obtenidos:

- Los mas de 40 dispositivos digitales (consolas, realidad aumentada,...)
estuvieron constantemente ocupados.

- 100 juegos de mesas alternativos por jugar

- 64 jovenes han participado en los torneos de videojuegos (FIFA2016, Mario
Kart, Just Dance,...).

- 80 jovenes han participado en el Torneo League of Legends conformando 16
equipos que iban compitiendo de manera online y la partida se iba
transmitiendo en directo en una pantalla para que el publico pudiera verlo.

- 73 jovenes han participado en el los torneo de juegos de mesa alternativos
(Catan, Magic the Gathering, Carcassone,...)

- 100 jovenes participaron en los concursos Gran Prix

- 4000 asistentes al Concierto de la Sweet California

- 180 jovenes se subieron a la torre multiaventura

Otras valoraciones:

- Desde el Servicio de Juventud asi como desde Zaragoza Cultural, se ha
valorado muy positivamente la experiencia de cooperacién entre dos areas
del ayuntamiento, y el tiempo de trabajo ha permitido crear vinculos fuertes
entre las dos areas.
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- Durante los tres dias que estuvo la Zona Joven abierta, no se vio en ningun
momento a nadie, ni menores ni mayores de edad, beber bebidas
alcoholizadas a pesar de tener un supermercado a 5 metros.

- En el Sondeo de opinion sobre las Fiestas del Pilar un 73,80% de la
poblacion encuestada valora positivamente con un Bien y Muy bien, y un
13,10% no contesta a esta pregunta.

3. ESPACIO RIO Y JUEGO

Nuevo espacio para el publico familiar en el recinto Expo Zaragoza, junto al rio,
durante las Fiestas del Pilar. Una zona de juego presentada por la Promotora de
Accién Infantil PAI, en colaboracion con Fundacién Ecoldgica y Desarrollo, donde
se trabajaran los conceptos de reutilizacién y sostenibilidad a través del juego y
sus distintas cualidades (sensoriales, motrices, de habilidad, riego, musicales...).
En su construccion se han aprovechado estructuras de parques anteriores,
materiales como tubos y cajas de cartdon provenientes comercios y neumaticos
que han sido por donados por diferentes empresas. Una espacio de juegos
infantiles recomendado para bebés y nifos hasta los doce afos.

En total, Rio y Juegos dispuso de 18 zonas en las que los mas pequefios
pudieron realizar actividades sensoriales, motrices y de habilidad, asi como
juegos musicales y de teatro para desarrollar la creatividad. Igualmente habra
dos escenarios en los que los nifios podran disfrutar de numerosas
representaciones en directo.

Modelo de gestion:
Este ambicioso proyecto toma fuerza de la colaboracién de dos entidades

locales de gran trayectoria, el grupo de animacién PAI, la Fundacion Ecologia y
Desarrollo, pionera en su ambito y que trabaja desde hace afos en conseguir el
bienestar de todas las personas dentro de los limites del planeta. 2016 es un afo
clave en la sostenibilidad porque los Objetivos de Desarrollo Sostenible y el
acuerdo sobre Cambio Climatico de la COP21 han marcado entre uno de sus
objetivos “garantizar modalidades de consumo y produccién sostenibles.

Departamentos que intervienen en la gestién:

Los departamentos de Programacién, Administracién, Produccién, Contabilidad,
Comunicacion, e Intervenciéon de Zaragoza Cultural.

Ha sido clave la implicacién de Zaragoza Expo Empresarial para recuperar este
emblematico espacio en el rio. Las Brigadas Municipales para la construccién de
los materiales.

Datos asistencia: 210.000 visitas
4. PLAN DE ACCESIBILIDAD UNIVERSAL

El acceso a la cultura no debe ser una ‘oportunidad’ de un grupo de ciudadanos
con recursos econdmicos, debe estar al alcance de todos. La inclusion, debemos
hacerla de manera igualitaria. Y una de las acciones mas decisivas para lograr la
inclusién social es promover la accesibilidad universal que incluya la supresion
de todo tipo de barreras facilitando la accesibilidad a la cultura de toda la
ciudadania. En este Pilar hemos trabajado para lograr:

1. Una accesibilidad universal para personas con capacidades disfuncionales:
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- Se ha hecho un esfuerzo desde la Web Municipal en hacer un mapa de las
fiestas accesibles y este mapa sera difundido en todos los espacios
informativos municipales.

- Las oficinas de turismo y la Oficina de Informacion de las Fiestas contaran
con instrumentos especiales para facilitar la accesibilidad de la informacion:
bucles magnéticos, lupas,...

- Se habilitara informacion especifica personalizada sobre la fiestas accesibles
en los canales on line y off line del #Pilar16: redes sociales, teléfonos,
oficina...

- Habra mas actos con intérprete de lengua de signos. Ademas de en la
presentacion de las fiestas y el pregdn, se cuenta también con intérprete de
signos en la entrega de medallas y distinciones de la ciudad, en la entrega
de los Premios de los concursos del Pilar y en la recepcion municipal a
entidades ciudadanas y nombramientos de zaragozanos ejemplares.

- Conciertos y actos publicos contaran con mas espacios reservados para
personas con movilidad reducida. También se incrementan las plazas de
aparcamiento proximas a las zonas con programacion.

- Habra mas bafos, ascensores y mostradores adaptados en los espacios
donde se programen actividades.

- En los espacios no programados directamente por el ayuntamiento, se ha
incluido en las contrataciones la obligacién de que las instalaciones cuenten
con accesibilidad universal, sin barreras fisicas ni de comunicacion, con
menus para personas celiacas e informacion acerca de todas estas medidas.

- Asimismo el transporte publico, incluido el nocturno, sera accesible para
personas con movilidad reducida.

- Se ha suprimido la pasarela fotografica que era econdmicamente inviable
hacerla accesible a todos los ciudadanos.

2. Una accesibilidad econémica
- EI'90% son gratuitos.
- Desaparicion zonas vips.

3. Accesibilidad idiomatica
- Se traduciran diferentes materiales promocionales al inglés y al francés y
habrd mensajes en inglés, francés y aragonés en los canales de
comunicacion festivos.

4. Accesibilidad territorial
- Las fiestas se descentralizan por segundo afo consecutivo y comparten el
nucleo festivo con toda la ciudad, disminuyendo el peso en el entorno de la
plaza del Pilar y adyacentes.

Departamentos que intervienen en la gestién: Observatorio de la Cultura,
Servicio de Cultura, Departamento de Comunicacion de Zaragoza Cultural.

5. IMPLICACION DEL TEJIDO CULTURAL LOCAL

Se ha articulado de una manera trasparente y democratica la presencia de el
talento local en la programacion.

1. EI 85% de la programacion es de artistas aragoneses.
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2. El desfile del pregon, fue coordinado e ideado por la compania Caleidoscopio
y contdé con la participacion de 20 compafiias y 88 artistas aragoneses que
provienen de diversas disciplinas artisticas como las artes circenses, el teatro de
calle, la danza, la animacion, la musica y las artes plasticas. El desfile de divide
en siete bloques tematicos que recorren las distintas etapas del rio Ebro en un
proceso de trabajo colaborativo y participativo del sector cultural:

3. El nuevo espacio infantil RIO y JUEGO esta gestionado por la compafiia de
animacion PAIl y la mayor parte de peso de la produccion, disefo y animacion es
local.

4. El Festival Internacional de Teatro de Feria, conocido como Parque de las
Marionetas, vuelve a estar coordinado por ARES. En este espacio conviven
artistas, locales, nacionales internacionales con una programacion de gran
calidad. Mas de 300 funciones de 23 formaciones artisticas procedentes de cinco
paises: Francia, Chile, Argentina, Brasil y Espafa. La zona de juegos y
exposiciones son de libre acceso en horario de apertura. El objetivo es que los
ninos y nifas disfruten de las artes escénicas a través de numerosos
espectaculos en los que se mezcla la tradicion popular con novedosos lenguajes
teatrales.

5. Los conciertos programados por emisoras de radio incluyen como minimo un
artista local.

6. También hay lugar para coproducciones como la de Nacho del Rio y la
Orquesta Sinfonica Goya “Jota Sinfénica”. Por primera vez en la historia las jotas
mas conocidas se visten el traje sinfénico en un concierto Unico que viene de la
mano del mejor cantador de las ultimas décadas. Nacho del Rio une su voz a la
aragonesa Orquesta Sinfonica Goya para crear un gran espectaculo que hara
que las jotas mas famosas suenen como nunca lo han hecho.

7. La presencia de los festivales zaragozanos y aragoneses es un apoyo
importante al sector dentro del eje: Festival de Festivales.

6. CONSOLIDACIC')N’ DEL PILAR EN LOS BARRIOS Y DE LA POLITICA DE
DESCENTRALIZACION

Dentro del programa de descentralizacion de las Fiestas del Pilar, este afio se
anadié la musica en la calle, el teatro, la gastronomia y dos clasicos infantiles: el
Tragachicos y la Comparsa de Gigantes, se acercaron a los barrios, nuevos y
consolidados. Ademas, se celebraran seis comidas populares gratuitas.

Por segundo afio consecutivo se plantea un bloque de actividades que
pretenden descentralizar en parte el programa de las Fiestas del Pilar. Se eligen
cinco barrios (diferentes a los del afo pasado) y se presentan 7 tipos de
actividades en cada uno de ellos: Comparsa de Gigantes y Cabezudos, bandas
de musica, teatro itinerante, Tragachicos, revista de variedades y comidas
populares.

1. Lugar y fechas de realizacién
Arrabal (lunes 10), Almozara (martes 11), Valdefierro (viernes 14), Rosales del

Canal (sébado 15) y La Paz (domingo 16).

2. Justificacion y objetivos
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Se plantea politicamente que se debe iniciar una descentralizacién de las Fiestas
del Pilar haciendo que parte de la programacion festiva vaya llegando a los
diferentes barrios de la ciudad; que las familias con nifios y los mayores puedan
disfrutar de las Fiestas también en su barrio.

3. Modelo de gestion

La gestion se ha realizado desde Zaragoza Cultural, contratando a los artistas
directamente. Se ha contado con la colaboracion de Eroski, Ternasco de Aragon
y SAT Niho Jesus (Anifidn, Zaragoza) para las comidas populares.

4. Departamentos de que intervienen en la gestién
Programacion, produccion, comunicacion, administrativo, contabilidad. Se ha
contado con la colaboracion de Centros Civicos.

5. Evaluacion

- El amplio sector de la poblacion de mayores agradece con su asistencia
masiva la programacién de la Revista de Luis Pardos.

- Para el publico familiar con nifios pequenos poder disfrutar el lado de su
casa del Tragachicos, la Comparsa o el Teatro itinerante esta muy bien
aceptado y asi se ha constatado viendo la alta participacion registrada.

- Las Bandas de musica, sin embargo, no han acabado de encontrar su lugar
en este conjunto de actividades y la asistencia a las mismas ha sido mucho
menor que el esperado. Pienso que seria mas positivo devolverlas a
espacios del centro y sustituirlas en los barrios por grupos de dulzaineros o
de musica popular.

- Hay que reconocer que las comidas populares tienen un éxito enorme y se
estan convirtiendo en un fendmeno social digno de estudio. Se ha
constatado que un gran numero de personas se desplazan de un barrio a
otro para degustar los diferentes platos que se ofrecen cada dia. Hay que
resaltar también el civismo que ha estado presente en las cinco ocasiones.
Y el esfuerzo de la organizacion por ofrecer variedad y calidad en sus ofertas
gastronémicas.

7. EL EBRO COMO EJE FESTIVO

Desde el Frente Fluvial de la Expo donde se ubico el nuevo espacio Rio y Juego
hasta el Puente de Hierro dénde concluia el Mercado Aragonés, y en las
inmediaciones del Espacio de entidades sociales del Parque Bruil, las riberas se
convierten por vez primera en un verdadero paseo ciudadano donde se ubica
también el Festival de Food Trucks, la Carpa del Ternasco las actividades de
teatro de calle y el off de calle en el Anfiteatro del Nautico y el Balcon de San
Lazaro. Ademas, el desfile del pregdn ideado por Calidoscopio es un homenaje
en si mismo al Rio Ebro.

Pregon de inicio de fiestas “EBRO VIVO”
Cabalgata-pregén que da comienzo a las Fiestas del Pilar de Zaragoza. Cada
ano se elige un tema que de unidad a la misma y varias carrozas y otros
elementos, acompafiadas por grupos de animacion, teatro, danza, musica y en
general de las artes de calle, “animan al publico a participar y disfrutar de las
fiestas”. En 2016 giré todo en torno al Ebro.

Novedad del pregon:
- Participacién de 20 compafiias zaragozanas ademas del énfasis del tema del
Ebro como vertebrador de la vida de los zaragozanos y zaragozanas.
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- Gran pasacalles multidisciplinar en torno al rio Ebro, como un ser vivo en sus
diferentes etapas... nifio, joven, adulto y anciano y la relacién con los seres
que lo habitan y se relacionan con él... plantas, animales y personas.

- Contiene una unidad de estilo y propuesta visual, pero manteniendo la
frescura y destacando las caracteristicas y fortalezas de las companias que
lo realicen, con la direccion artistica de Caleidoscopio Teatro.

- Se concibié abierto a nuevos lenguajes, utilizando la sorpresa, aunando lo
lucido y lo ludico, pues pensar y divertirse no esta refido y potenciando la
filosofia que promueve el trabajo de Caleidoscopio y lo que su nombre
representa... distintas piezas que al combinarse producen imagenes bellas.

Objetivos:

- Visibilizar y preconizar lo que sera una semana de cultura y fiesta,
llevandonos a una atmodsfera de francachela y convivencia que se
desarrollara durante la semana de duracién de la celebracion.

- Plasmar la idea de proyecto inclusivo y de ciudad tomando el Ebro como eje
vertebrador y mostrarlo a los ciudadanos.

- Entretener, divertir y hacer reir a la ciudadania

- Dar a conocer producciones de artes de calle que estan en plena ebullicion
en Zaragoza

- Emocionar con malabarismos, equilibrios y otros contenidos circenses.

Evaluacion:

Siguiendo el criterio de contar con las compafias locales y con diferentes
disciplinas artisticas, como objetivo especifico, se ha tejido una red de
colaboracion entre 7 companias que llevan el trabajo de creacion y produccion
artistica de los distintos bloques con otras que participan en un formato mas
pequefo, pero no menos importante.

Se ha conseguido la idea de idea de sembrar futuro y que éste sea un nuevo

paso de intercambio y aprendizaje. En concreto se ha conseguido:

- Unidad tematica y estética en su conjunto, especialmente en las companias
que han realizado una nueva produccion, participando de un relato comun.

- Trabajo con las “tres erres”, reciclando y reutilizando algunos elementos, de
espectaculos existentes, para un nuevo contexto.

- Recuperar un trabajo compartido con dos disefiadores de gran experiencia,
Manolo Pellicer y José Rubio, ademas de contar con el inestimable trabajo
de las Brigadas de Arquitectura, recuperando una “forma de hacer” que
funciona y da buenos frutos.

- Implicar un total de 82 artistas de 21 compaiias, integrando también a
colectivos de voluntarios que se han implicado de forma activa.

- Muy buena acogida del publico y medios.

- Buen ambiente y predisposicion de todos a escuchar, trabajar, colaborar...
muy buena actitud en general.

- Integrar a los voluntarios como parte del proyecto.

- Generar una estética, implicando a diferentes artes, y encontrando nuevos
elementos dinamicos en altura, como los koinoboris, telas, utilizando la
danza, la musica en directo, el circo, zancos y otras artes de calle, las
grandes mascaras, trabajo de clown y bufén, utilizacion de gigantes y
cabezudos inspirados en el folklore popular... con una nueva mirada,
buscando innovar....

Modelo de gestion:
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El Departamento de Programacién de Zaragoza Cultural en connivencia con
CALEIDOSCOPIO TEATRO que ha realizado el proyecto inicial, la coordinaciéon
de grupos y direccién artistica y técnica

8. RECUPERACION DE LA CALLE COMO ESPACIO DE CULTURA

Gran variedad de comparfias de teatro, danza, musica callejera, intervencion
urbana, titeres, humor y circo, llenaron las calles de Zaragoza haciendo sonreir,
disfrutar y sofar a pequefios y mayores. Este afo, se hizo un importante
esfuerzo por recuperar la presencia de las artes escénicas en diferentes puntos
de la ciudad. Para ello se ha trabajado programando espectaculos de pequefio,
mediano y gran formato que adapten a los diferentes espacios del centro.

1. Plaza de la Risa (San Juan de los Panetes)

En la plaza de San Juan de los Panetes los amantes de “LA RISA” pudieron
disfrutar de una programacién divertida de clowns, de lo no habitual, del
absurdo, de lo ilégico, con algo de provocacion pero sobretodo con ternura y con
humor.

Programacion de teatro de calle de humor. Para publico familiar. En horario de
tarde entre semana y los festivos y visperas mafana y tarde, del 8 al 16 Octubre
2016.

Justificacion y objetivos.

En los ultimos afios se ha observado que multitud de publico general de las

fiestas del Pilar se traslada al centro (calle D. Jaime y aledafios) por ver “que se

encuentra” en relacién a las fiestas. Este publico es variado, local y foraneo,
nifos, jovenes, adultos y mayores, etc. por lo que se ha preparado una
programacion especifica para él.

La linea general de los ultimos Pilares ha sido la de potenciar, en alguna medida,

la calle y las plazas como espacio de programacion: fresca, cercana, alegre y

divertida y en todas las evaluaciones (organizacion, publico, media, etc.) se ha

confirmado que es una linea de trabajo positiva y adecuada.

Objetivo general: Que la gente se lo pase bien.

Objetivos:

- Potenciar la calle como espacio de comunicacion

- Lograr un encuentro intergeneracional.

- Sonsacar la risa y la sonrisa de todos los publicos, en general, en oposicion
a los tiempos de crisis y problemas que vivimos. Sonrisa como liberacion y
como disfrute. llusion.

- Potenciar la interculturalidad. Espectaculos donde el idioma no sea un
impedimento

- Atraer turismo.

- Ofertar una programacién para publico familiar

Evaluacion:

En el sondeo de opiniones realizado durante las fiestas, la nota general que
recibe el programa de teatro de calle es de 7.9 sobre 10.

En cuanto a los datos de asistencia: 800 personas (aforo completo). Lleno
absoluto diario excepto el dia que se tuvo que suspender por lluvia.

Respecto al objetivo general “que la gente se lo pase bien” ha sido cumplido al
100x100 sobre todo debido a la profesionalidad de los grupos y a la calidad del
espacio fisicamente hablando, por otra parte totalmente adecuado al tipo de
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programacion. (Hay una escalinata de piedra natural que hace de gradas para el
publico) ademas de 80 m2 de moqueta que se coloca en el suelo para que |@s
nin@s se sienten en el suelo y 200 sillas plegables que “sujetan” el publico.

Otro objetivo que es el disfrute de los actos en familia también ha sido
conseguido. Multitud de abuelos con nietos, padres y madres con hijos, familias
enteras han ido pasando por este espacio para sonreir, reir y disfrutar de los
espectaculos.

llusionar. Objetivo visible en la multitud de brillos en los ojos de los asistentes asi
como el tema del disfrute del teatro de calle tanto por la tematica, como por la
calidad artistica de los espectaculos.

Remarcable la participacion espontdanea en los espectaculos que requerian
voluntarios.

2. Tod@s a bailar (Plaza San pedro Nolasco)

Espacio con musica en directo en el que se pudo disfrutar de los bailes y de la
musica Swing, Salsa, Tango, Country, Bailes tradicionales e incluso bailes
especiales. También hubo profesores que ensefaron los primeros pasos al
publico y animadores para que todo el mundo pueda disfrutar sin verglienza.

La plaza albergé a asociaciones cuyo fin principal es potenciar el baile como
medio de diversién y entretenimiento (Tango, Salsa, Swing etc.). La actividad se
complementa con una banda de musica de pequefio formato “ad hoc” que
potencia a la asociacion, al publico que va a bailar y, ademas, refuerza el acto
como espectaculo visual.

Justificacion y objetivos:
El objetivo principal de la plaza “tod@s a bailar” era centralizar en un espacio

fisico todas las manifestaciones de bailes populares y de salén que existen en
Zaragoza.

Se cumple ademas el objetivo de atraer a Zaragoza durante las Fiestas del Pilar,
publicos de otras ciudades espanolas, sobre todo Madrid y Barcelona que
vinieron “ex profeso” a bailar a la Plaza San Pedro Nolasco.

Se justifica la actuacién en esta plaza por la cantidad de manifestaciones
artisticas de esta indole que espontaneamente se daban en la ciudad en
cualquier época del afio y en particular en fiestas.

Otro objetivo altamente cumplido es la participacion de las entidades sociales y
culturales en la elaboracion de las Fiestas ya que, cada dia se coorganiza con
una asociacion diferente y teniendo en cuenta sus sugerencias basadas en la
experiencia de organizar en la calle este tipo de eventos.

Evaluacion:
Todas las evaluaciones de las asociaciones que han albergan las diferentes
inquietudes “bailongas” han valorado muy positivamente la actividad.

La mayor critica proviene de la circunstancia que el espacio fisico de baile se ha
quedado pequeno la mayoria de los dias, dadas las limitaciones de la plaza asi
como las terrazas de los bares que la misma alberga.

El publico es basicamente adulto con las siguientes franjas de edad:

- Country, bailes en linea y bailes populares: > 50 afios
- Salsa: todos publicos. Entre 20 y 60 afos
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- Swing: entre 30 — 50 afios
- Tango 40 — 60 afios

3. Sorpréndete, Espectaculos itinerantes (casco viejo)

En el Casco Viejo, ademas del ambiente festivo con todos los artistas que vienen
“‘motu propio” a hacer malabares, cantar sus canciones, estatuas, globeros (o
globistas), fakires o funambulistas, cada dia hubo un espectaculo itinerante a las
8 de la tarde.

Justificacion y objetivos:

En los ultimos afios se ha observado que multitud de publico general de las
fiestas del Pilar se traslada al centro (calle D. Jaime y aledafos) por ver “que se
encuentra” en relacién a las fiestas. Este publico es variado, local y foraneo,
nifos, jovenes, adultos y mayores, etc. por lo que se ha preparado una
programacion especifica para él.

La linea general de los ultimos Pilares ha sido la de potenciar, en alguna medida,
la calle y las plazas como espacio de programacion: fresca, cercana, alegre y
divertida y en todas las evaluaciones (organizacion, publico, media, etc) se ha
confirmado que es una linea de trabajo positiva y a adecuada.

Objetivo general: “que la gente se sorprenda y se lo pase bien”
Objetivos especificos:

- Potenciar la calle como espacio de comunicacion.

- Lograr un encuentro intergeneracional.

- Hacer una programacién donde quepa el publico joven.

- Sonsacar la risa y la sonrisa de todos los publicos, en general, en oposicion
a los tiempos de crisis y problemas que vivimos. Sonrisa como liberacion y
como disfrute. llusion.

- Potenciar la interculturalidad. Espectaculos donde el idioma no sea un
impedimento

- Atraer turismo.

Evaluacion:

- Se evalla muy positivamente las actuaciones itinerantes en el marco de las
fiestas del Pilar de Zaragoza 2016 tanto por los participantes, como por el
departamento de Programacion como por el publico asistente.

- El Objetivo principal que es animar en fiestas todo el Casco Viejo
Zaragozano entre la plaza de Aragén y el Rio Ebro se ha conseguido en su
totalidad cada uno de los actos programados. Rios de gente, literalmente,
seguian a los pasacalles y participaban activamente en sus acciones y
provocaciones, creando un clima Festivo 100x100.

- A resaltar mucho publico joven en la franja de 14-25 afos, normalmente
reacio a todo tipo de acto programado desde las instituciones.

- Se ha conseguido potenciar la calle como espacio de comunicacion:
Conseguido.

- Sonsacar la risa y la sonrisa de todos los publicos, en general, en oposicion
a los tiempos de crisis y problemas que vivimos. Sonrisa como liberacion y
como disfrute. llusion. Se ha logrado sobretodo en los espectaculos
itinerantes y ha estado potenciado ademas con la idea de la sorpresa.

- Potenciar la interculturalidad. Espectaculos donde el idioma no sea un
impedimento. Hemos constatado que se ha logrado, especialmente en la
coproduccion Aragonesa-Catalana de Diaples y Diables a cargo de las
collas de demonis de Zaragoza y Gerona.
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4. Camino al circo, Patio del Centro de Historias

Espacio de muestra y acercamiento al circo que engloban la imparticion de
talleres de circo y actuacion de diferentes companias, priorizando la presencia
aragonesa.

Gala de actuaciones circenses con diferentes nimeros de innovacién en el circo
Zaragozano y por extension en el aragonés

Esta muestra de celebrd en el Patio del Centro de Historias, del 12 al 16 octubre
inclusive.

Justificacion y objetivos

- Dar visibilidad a la extensa trayectoria de los eventos: “Encuentro
Entrepayasaos” y “Escuela de circo Social”.

- Promover la diversificacion de la produccién artistica en Zaragoza en materia
de circo mediante el desarrollo del formato de artes de calle y acercar estas
expresiones culturales al publico en las Fiestas del Pilar. Ademas sera
espacio de encuentro de artistas locales que surge por la necesidad de crear
un espacio artistico de muestra de los trabajos que se hacen desde las
compaifiias locales.

- Fortalecer las artes y la cultura de circo en Zaragoza.

Modelo de gestion

Coordinado desde el departamento de Programacion y coorganizado por
ENCUENTRA-ENCUENTROS Asociacion que lleva directamente la direccion y
gestion delL proyecto “Entrepayasaos” y D’CLICK, cuyos componentes
desarrollan en colaboracion con mas docentes, la “Escuela de Circo Social”.

Datos de asistencia: 1.734 espectadores

9. EL PILAR, FESTIVAL DE FESTIVALES: plataforma de promocién de la
programacion anual

En el Pilar 16 se ha recuperado el concepto de “Festival de Festivales” pero
ampliandolo y convirtiendo las fiestas en una verdadera plataforma de promocién
de la extensa y variada programacioén de calidad que ofrece la comunidad
autébnoma a lo largo del ano. Las fiestas del Pilar son un escaparate excelente
para mostrar el talento local y la programacion que se programa el resto del afio.
La mayor parte de esta programacion se concentrara en el eje de escenarios Las
Armas, Justicia, Plaza del Pilar y San Bruno.

Modelo de gestidn:

Se ha colaborado con los festivales que han tenido presencia en las fiestas del
Pilar.

Esta linea estratégica se ha visto reforzada con el acuerdo con el Gobierno de
Aragon, a través de Turismo de Aragdén y el Departamento de Vertebraciéon
Territorial, que permite una colaboracion institucional en la promocién exterior de
la comunidad auténoma.

Datos de asistencia:

Plaza Justicia: 8.900

Plaza San Bruno: 11.950

Plaza Mariano Cavia (Las Armas): 5.240
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Plaza Pilar (Zaragoza Ciudad): 55.000
Total: 81.090 espectadores

10. UN PILAR ENTRE TODOS Y PARA TODOS

El Pilar16 se ha disefiado para que sean unas fiestas accesibles a toda la
ciudadania sin importar la edad, la condicién fisica, el lugar de residencia, estrato
social o los gustos. El nuevo modelo de fiestas apuesta por la inclusion de todos
y todas. Para todas las edades, en todos los barrios, con todo tipo de disciplinas
artisticas...

Para ello se ha trabajado en un importante plan de comunicacion coordinado
desde el Departamento de Comunicacién de Zaragoza Cultural con Zaragoza
Turismo para la promocion conjunta y cuyos ejes son:

- Informacion cercana on line y off line: con informaciéon personalizada en
redes sociales y la pagina Web del Ayuntamiento, asi como en la Oficina de
Informacion de las Fiestas y las Oficinas de Turismo

- Campana nacional vendiendo imagen de marca de la ciudad, asi como la
programacion que hat el resto del afio con el lema “festival de festivales”

- Retransmision a través de las redes sociales para todo el mundo del pregén
desde el Ayuntamiento y de la Ofrenda de Flores 360°

- Importante esfuerzo de sefalizacién y contextualizacién de los espacios
festivos para identificar también a los artistas

11. FIESTAS IGUALITARIAS Y EN RESPETO: CAMPANA NO ES NO

El Ayuntamiento de Zaragoza ha reforzado este Pilar la campana que iniciada el
ano pasado bajo el lema “NO ES NO” y que se ha extendido en los ultimos
meses a muchas de las fiestas de los barrios, asi como a diferentes conciertos y
festivales. Su objetivo, llamar a disfrutar de unas fiestas y conciertos sin
agresiones sexistas. La campafa coordinada desde a Casa de la Mujer entrd
este Pilar en su segunda fase de ejecucién, poniendo el acento en los agresores.

El machismo se manifiesta de muchas maneras y la visibilizacion de sus
componentes mas normalizados e incorporados a la sociedad conlleva el uso de
la violencia en su multitud de formas prevaleciendo y normalizando
comportamientos y actitudes que pretende mantener la situacion de desigualdad
entre géneros. Esta campana enlazada a otras pretende sensibilizar y
concienciar en la modificacion de actitudes y comportamientos que son la base
de la violencia machista.

En el 82% de las violaciones, la persona conocia al agresor, era un amigo, su
pareja, un companero de trabajo... En general las personas no son conscientes
de lo que es una agresién sexista y tanto al agresor como a la victima le cuesta
identificarlo.

Objetivos:

- Conseguir que hombres y mujeres vivan sus relaciones en los espacios
ludicos con respeto e igualdad.

- Sensibilizar a la ciudadania para que rechacen la violencia sexista en
cualquiera de sus formas y conozcan la amplitud del concepto.

- Empoderar a las mujeres para hacer frente a las situaciones de acoso.

- Informar, especialmente a las mujeres, de los pasos a dar y los recursos
existentes en caso de agresion.
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- Implicar a los hombres en su responsabilidad ante este comportamiento
para que se cuestionen la normalidad de situaciones de acoso cotidiano
(acosar no es ligar, si no te hacen caso es que no quieren nada...).

12. CENTENARIO DE LAS BODAS DEL FORANO Y LA FORANA

Celebracién de las bodas de hueso (100 anos) de dos cabezudos de la
Comparsa, el Forano y la Forana. Se conmemoran los actos que se idearon en
1916 a propuesta de la asociacion de vecinos del Barrio de San Miguel.
Participan la comparsa del Ayuntamiento y las de Las Fuentes, Torrero y
Zalfonada, junto a los gigantes Aldeano y Aldeana de Bilbao (que fueron testigos
del enlace en el siglo pasado).

1. Justificacion

Un acto festivo y puntual que se celebré con tanto éxito (segun recogen las
cronicas) hace un siglo, era una oportunidad Unica que la Zaragoza no debia
perder. Se pretendia rememorar un acto muy participativo y de caracter
completamente festivo y tradicional.

2. Modelo de gestion
La gestion se ha realizado desde Zaragoza Cultural, contratando a los artistas
directamente.

3. Departamentos que intervienen en la gestidn
Programacion, produccién, comunicacién, administrativo, contabilidad.
Brigadas Municipales.

4. Evaluacion

Con un gasto muy reducido, que aun podria haber sido menor si nos
hubiésemos ahorrado a los gigantes de Bilbao (no se lucieron dentro de todo el
conjunto), se consiguié un acto de gran participacion popular y una excelente
repercusion mediatica. Pero el problema estuvo en que no fuimos conscientes de
la masificacion que se iba a producir y esto, sin duda, deslucié el acto. Fue
nuestro error querer seguir al pie de la letra el recorrido de 1916 en una ciudad
que ha cambiado radicalmente.

No tiene mucho sentido celebrar el 101 aniversario pero si es cierto que en 1917
se celebro el nacimiento del Foranico. Y esta seria una buena ocasion para crear
el primer cabezudico o cabezudica de nuestra comparsa y acompanarlo de los
actos festivos que se considerase.

5. Resumen de otros espacios y actividades destacables:

Certamenes Oficial y Benjamin, Infantil y Juvenil de Jota Aragonesa
Novedades de la edicion:
- Se modifican las bases con la Mesa Sectorial de la Jota por lo que se retrasa el
comienzo respecto al afio anterior.
- El cambio de base significa un notable incremento de participantes con respecto
a ediciones anteriores.

Programacion de jotas en la Fuente de Goya de la Plaza del Pilar
Participaron en la programacién 22 escuelas infantiles de Jota, y 27 grupos de Jota

Aragoneses (17 en escenario y 10 rondas).
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Parque de las Marionetas
Del 9 al 12 de octubre, el Parque José Antonio Labordeta se convirtid, de nuevo, en el

Parque de las Marionetas. Una cita que viene siendo habitual para los mas pequenos
de la casa.

Evaluacion:
- Datos de asistencia: 64.000 espectadores.
- Numero total de funciones: 304

Off de Calle (XIll edicién)

El Anfiteatro Nautico y el Balcon de San Lazaro fueron, testigos de los espectaculos
gratuitos programados con motivo del concurso Off de Calle. Esta iniciativa va dirigida a
todos los artistas individuales o compafias artisticas en las disciplinas de danza,
musica, teatro, clown y circo que utilicen espacios abiertos como escenario de
expresion.

Los grupos elegidos actuaron los dias 13, 14 y 15 de octubre.

Un jurado compuesto por profesionales del ambito de las Artes Escénicas, nombrados
por las Mesas sectoriales de Teatro y Danza, concedid un unico premio al mejor
espectaculo, consistente en una actuacion en la programacion oficial de las Fiestas del
Pilar 2017.

Datos de asistencia: 3.980 espectadores.

6. Evaluacion Fiestas Del Pilar:

A continuacién se presenta algunas conclusiones en base al Sondeo de Opiniones de la
Fiestas de Pilar realizado los dias 14 y 15 de octubre, y en base de las datos de
asistencia en los diferentes espacios:

¢ Mas de 2,5 millones de personas han disfrutado de las fiestas.

¢ El publico le ha puesto un notable alto a las Fiestas, valorando sobre todo el buen
funcionamiento de la Ofrenda de Flores como los cambios introducidos, los
nuevos espacios infantiles y juveniles y la vuelta a la programacién de calle en
plazas y barrios.

e Segun el sondeo de opiniones realizado durante las fiestas, el 88% de los
encuestados considera que las Fiestas han estado “bien” o “muy bien”, lo que
avala la programacién promovida a través de un proceso de participacion
ciudadana respaldado por el Consejo de Ciudad. La valoracion media marca una
buena tendencia alcista y supera al 2015 alcanzando el 7,804

¢ Record de participacién en la Ofrenda de Flores, 984 grupos y 275.000 personas
depositaron 8,8 toneladas de flores con la mayor puntualidad que se recuerda.

e La nueva programacion infantil reglita unos excelentes datos de participacién con
210.000 visitas en Rio y Juego.

e EI 93% del publico avala la programacion infantil.

e Gran éxito de la Zona Joven. El espacio ha recibido 15.100 visitas en tres dias
para disfrutar de una variada oferta de ocio saludable.

e El 87% de los encuestados le a un “bien” o “muy bien” en llevas actividades a los
Barrios, lo que avala el proceso participativo en la programacion de las Fiestas.
20.400 personas en las comidas populares y en actuaciones en las plazas y
centros civicos.

¢ Una de las claves de esta participacion de la ciudadania en los actos de barrios ha
sido el movimiento de la Comparsa de Gigantes y Cabezudos por distintos lugares
de la ciudad. Mas de 82.000 personas, entre mayores y nifios, han disfrutado de
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este elemento fundamental y tradicional de las Fiestas del Pilar, lo que supone un
aumento de 30.000 personas respecto de 2015.

e El 75% de los encuestados considera que han estado “bien” o “muy bien” la nueva
programacion de las plazas, y los espectaculos de calle reciben una valoracién
media de 7,7. La participacion en todas estas actividades de calle ha alcanzado
51.504 personas.

e Se han atendido 34.000 consultas en las Oficinas municipales de Turismo durante
las Fiestas del Pilar. Del total de consultas, el 85% corresponde a visitantes de
procedencia nacional y el 15% de procedencia internacional.

e 33.604 personas fueron atendidas en la Oficina de Informacion de las Fiestas del
Pilar.

¢ El gasto medio por persona ha sido de 144 euros. La incremento con respecto al
2015 es de 8 euros por persona. Se mantienen los consumos por edades con las
l6gicas diferencias.

e Las principales sugerencias y mejoras para el 2017 sigue siendo mejorar el
transporte y las actuaciones musicales, si bien las quejas por el transporte han
bajado 7 puntos. Los ciudadanos se reafirman en seguir descentralizando las
fiestas y en la demanda de mas actos de indole cultural.

Datos de participacién en otros espacios:

e Plaza del Pilar (conciertos): 633.800
Espacio de Entidades sociales: 5.190
Carpa Parking Norte: 223.760
Feria en la Plaza de los Sitios: 22.800
Titeres en la Plaza de los Sitios: 7.181
Muestra de Paseo Echegaray: 75.000
Auditorio — Sala Mozart: 14.808
Carpa del Ternasco: 42.000
Casas Regionales Plaza Aragon: 40.500
Parque Rio Ebro — Food Truck: 29.800
Museos municipales: 29.546
Teatro Principal: 7.156
Teatro del Mercado: 2.361
Teatro de las Esquinas: 7.138
Teatro Arbolé: 1.731

Datos de comunicacion:

¢ La imagen del Pilar viajo en 100.000 asientos de Renfe durante los dias previos a
las fiestas.

e Alcance directo en Facebook: 1,2 millones de personas y mas de 230.000
interacciones.

e El hashtag oficial #Pilar16 se ha utilizado en 13.000 tuits con 76 millones de
impactos.

e En Instagran hubo mas de 2,5 millones de impactos.

e Facebook Live: el 12 de octubre, 650.000 espectadores de toda Espana y de
varios paises europeos y latinoamericanos.

¢ Pregon y Ofrenda de Flores en 360°: alcance a mas de 250.000 personas, y mas
de 90.000 reproducciones.

e El importe total de la valoracion del impacto de las Fiestas del Pilar en medios de
comunicacion tradicionales asciende a 7.500.781 euros, incluyendo por un lado la
publicidad directa en los medios y soportes (1.114.368 euros) y por otro, la
informacién publicada sobre las Fiestas (6.386.503 euros) en prensa, radio y
television.
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e Publicidad estatica: 22 totems repartidos por la ciudad.

e Campana nacional: 360 vallas y 80 mupis repartidos por las ciudades vecinas
(Barcelona, Madrid, Bilbao, Pamplona, Lérida, Tarragona, Logrofio, Valencia).

IV. EQUIPAMIENTOS CULTURALES

HARINERA 2GZ

1. Objetivos, grado de cumplimiento de los mismos y modelo de gestidon

El objetivo primordial del proyecto Harinera ZGZ es el fomento de la cultura
comunitaria y de la participacién real del tejido cultural y vecinal en la toma de
decisiones, empoderando a la ciudadania, creando nuevos espacios para la
gobernanza compartida y experimentando nuevas formulas de gestion que
respondan a la demanda ciudadana de participar activamente en la gestion de lo
publico, en este caso desde el ambito creativo y cultural.

Desde la redaccién del proyecto en 2013 y su aprobacion posterior, el proyecto ha
pasado de ser un modelo experimental incierto a una realidad en la que participan
activamente mas de treinta personas de manera estable, junto a otras veinte que lo
hacen de manera mas esporadica (agentes culturales, vecinos, gente a titulo
individual) que desde el activismo cultural se han implicado conformando el colectivo
Llamalo H.

Un proyecto que ha hecho emerger a gente que venia desarrollando su actividad
creativa de un modo mas aislado, conectandolo con otros agentes; con un barrio, el
de San José; y con otras iniciativas de la ciudad; y que, por su caracter innovador,
ha despertado el interés de otras instituciones, especialmente ayuntamientos, por
conocer el modelo para replicarlo: presentaciones en Madrid, Barcelona, Cadiz,
Sevilla, Pamplona; visita de Ana Méndez a la propia Harinera, visita proyectos
residentes SEGIB (Chile, Colombia, México), etc.

Colectivo Llamalo H

Todo lo relativo al proyecto cultural de Harinera ZGZ se gestiona bajo un modelo
participado en el que intervienen, en calidad de iguales, Ayuntamiento de Zaragoza,
Colectivo Llamalo H y tejido vecinal.

Este colectivo, surgido del proceso de participacion, es un espacio heterogéneo,
compuesto por personas con diferentes grados de experiencia, intergeneracional y
multidisciplinar -disefio/ arquitectura/ artes plasticas/ teatro/ danza/ fotografia/
ilustracién/ audiovisual/ educacién/ gestion cultural...-. Un colectivo comprometido
dinamizando las actividades, gestionando ambitos, y liderando la asamblea, las
comisiones y los grupos de trabajo que permiten impulsar Harinera como espacio de
cultura comunitaria y cogestion.

Mas alla de la propia actividad generada, destacar las interacciones que Harinera ha
propiciado entre los agentes culturales locales que participan en el proyecto:
propuestas de formacion entre los miembros -sobre edicién audiovisual, arduino,
gestion de proyectos, grabado...-; proyectos conjuntos (Recreando Estudio - Demba
Producciones; incorporaciéon al colectivo de creacion artistica B.L.A.S. de nuevos
miembros, etc.), y hasta la apertura de un espacio compartido (Recreando/Chabi
Foto). Contribucién, en definitiva, a dinamizar el ecosistema cultural local, mas alla
del propio espacio fisico de Harinera ZGZ.

En paralelo, es destacable como Harinera ZGZ esta consolidando en muy poco
tiempo una red a su alrededor, tanto en el ambito local como en el nacional: en estos
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meses, se han establecido colaboraciones con proyectos como Trayectos, Jazz Day,
Radical DB, Zinentiendo, la escuela de Arquitectura de la Universidad de Zaragoza,
YARN Bombing Zaragoza, el Festival de Jazz de Zaragoza... formando parte
ademas de una red estable con espacios como Zaragoza Activa, La Colaboradora,
REAS, Etopiay el C. S. C. Luis Bufiuel.

A nivel nacional, se ha conectado con otros colectivos e iniciativas culturales y/o
comunitarias, como el Festival de Cine Mudo de Uncastillo, La Casa Invisible
(Malaga), Civic Wise, Ateneu Nou Barris (Barcelona), La Fabrika de toda la vida
(Badajoz), Proyecto Scarpia (Cérdoba), Festival Margenes, Campo Creativo Cero
(Madrid), Zemos98 (Sevilla), Wikitoki (Bilbao), Basurama (Madrid), Cabanayal Intim
(Valencia), Esto es una plaza (Madrid) o Col.lectiu Punt 6 (Barcelona), entre otros.

En cuanto a contenidos, el espacio trabaja desde una doble perspectiva: barrio y
ciudad. Perspectiva que se ha trabajado tanto en contenidos, con iniciativas dirigidas
a toda la ciudad (La Ciudad es para mi, Pantalla H, Ranchotek, Historias de
Cenaculo, Topos...) en equilibrio con propuestas mas centradas en el territorio mas
préximo (Flamencoesia, Mapeo Emocional del Barrio, etc.); como en la relacién con
el tejido social y vecinal: en la colaboracion con la AVV en la propia asamblea, y en
el desarrollo de iniciativas y conversaciones con diferentes agentes del entorno:
Centro de Mayores, AMPA del Maria Moliner, PIEE del Pablo Gargallo, CTL
Pandora, Radio La Granja, Comision de Fiestas, Salas de conciertos del barrio (Lata
de bombillas, King Kong, Ley Seca)...

2. Contenidos y numero de participantes

Desde su apertura el 19 marzo de 2016 como espacio creativo, Harinera ZGZ ha
promovido unos 60 programas y proyectos que se relacionan a continuacion,
ademas de las actividades en colaboracién o promovidas por terceros que aparecen
al final de la relacion.

Datos de asistencia
o Perfiles de asistentes muy diversos. Actividades para mayores, para nifios,
para todos los publicos. Observamos que, progresivamente, Harinera va
fidelizando publicos.

¢ Inauguracion: 2000 personas a lo largo del fin de semana.

e Las actividades de estos diez meses tuvieron mas de 5400 usuarios, al
margen de las visitas al espacio y de las personas que han hecho uso del
espacio fuera de las actividades programadas.

e En anadido, mas de 4000 personas han pasado por el espacio fuera de las
actividades, para conocer el patrimonio conservado, utilizar las instalaciones a
titulo individual o interesarse por el proyecto.

El volumen de participacion se registra diariamente por el personal del centro.

3. Repercusion en medios e impacto

Desde Harinera no llevamos un registro de las apariciones en medios
convencionales, entendiendo que desde el Departamento de Comunicacién de
Zaragoza Cultural se realiza esa labor.
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En relacion a la presencia en RRSS, a fecha actual Harinera mantiene un blog y
perfiles en Facebook, twitter e Instagram, con los siguientes datos:

+4.800 seguidores en FB
+1.850 seguidores en TW
+850 seguidores en Instagram

Estableciendo una comparativa con otros proyectos de caracter cultural,
consideramos que la acogida en redes del proyecto ha sido excelente,
superando en seguidores a proyectos con mayor recorrido como Etopia (2,7k) o
el C.S.C. Luis Bufuel (3,9k)

4. Presupuesto inicial, gastos e ingresos

El presupuesto previsto para Harinera ZGZ en 2016 es de 150.000 €, dedicada a
programacién, produccion y comunicacion de las actividades, a la resolucién
técnica de las diferentes cuestiones necesarias para la operatividad del espacio
y a los gastos fungibles y de reposicion.

5. Departamentos y servicios implicados

La coordinacion del proyecto Harinera ZGZ la realiza el Departamento de
Planificacion, Cooperacién y Nuevos Proyectos, a través de Diego Garulo. En su
gestion, ademas de este departamento, intervienen periédicamente
Comunicacién, Administracion y Contabilidad, y regularmente José Luis Martinez
en cuestiones relacionadas con aspectos técnicos del espacio.

En cuanto a otros servicios, areas e instancias municipales, durante 2016 hemos
trabajado con:

- Servicio de Cultura: el personal de Harinera ZGZ (oficiales de
mantenimiento) estan adscritos al servicio

- Comunicacion del Ayuntamiento: difusibn de contenidos trimestrales,
campafa de difusién de apertura, notas de prensa, etc.

- Conservacion de infraestructuras/ Brigadas Municipales: mantenimiento de
la instalacion.

- SMRU Zaragoza Vivienda: encargada de la ejecucion de la rehabilitacion,
tanto en su primera fase como en la que tendra lugar en 2017, y de la
adquisicion del equipamiento de la planta calle. Celebracién de jornadas
Build Upon en Harinera ZGZ.

- Unidad de revitalizacion de San José: colaboracién regular en cuestiones
relacionadas con el entorno préximo.

- Junta de distrito de San José: colaboracién en actividades en espacios
publicos, etc.

- Parques y Jardines, Policia Local: Cuestiones relacionadas con actividades
realizadas al aire libre, principalmente en el Jardin de la Memoria.
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6. Valoracion técnica y propuestas de mejora

El balance de estos primeros meses, con arreglo a lo ya contado en este
documento, es tremendamente positivo. Aunque la valoracion técnica del
proyecto no deberia venir del propio técnico implicado en el proyecto, sino de
gestores externos que pudieran tener una mayor perspectiva. En cualquier caso,
la acogida a nivel nacional, especialmente en el mundo de la gestion cultural,
avala esta opinion.

Nuestro principal objetivo en 2017 seria ir incrementando la vinculacion de los
colectivos y vecinos del barrio en el proyecto y sus actividades. Como proyecto
en beta permanente, vamos reformulando nuestras mecanicas de
funcionamiento con arreglo a lo aprendido: asi, viendo que esa conexion
requiere un esfuerzo importante, hemos creado la comisiéon de enlace vecinal
COMO recurso para acercarnos a esos colectivos y comunidades. El primer paso
de esta comisién ha sido una reuniéon con toda la comunidad educativa del
entorno mas proximo, para trabajar con ellos de qué modo pueden aprovechar
Harinera ZGZ como espacio, como proyecto y como programa de actividades
para su desarrollo.

Otro objetivo primordial, que creo que en este ultimo trimestre de 2016 ya se
esta alcanzando, es terminar de perfilar la identidad de Harinera ZGZ a partir de
su programacioén, como un espacio de transformacion del entorno desde la
creatividad y la participacién. Los contenidos previstos entre septiembre y
diciembre tienen una orientacion mucho mas clara hacia esa direccion, y las
propuestas de actividades (tanto las surgidas dentro del colectivo como las
enviadas por terceros) llevan cada vez mas ese sello.

La rehabilitacion de las plantas superiores y su ocupacion por agentes de
manera permanente de los espacios privativos que se habilitaran en ella
supondra también, en 2017, un desafio afiadido al tratarse de una nueva parcela
de gestion sensiblemente diferente a las que requiere la planta calle; aunque al
mismo tiempo prevemos que servira para dar respuesta a otra de las cosas a
mejorar en el espacio: la utilizacion del mismo fuera de los horarios de
actividades.

Por ultimo, y dada la singularidad de este modelo de gestién a nivel nacional,
creo que tendria sentido el hacer algun esfuerzo por otorgar visibilidad a este
logro del Ayuntamiento de Zaragoza, que otros ayuntamientos estan tratando de
imitar.

2 AUDITORIO
1. Justificacion y objetivos

El Auditorio-Palacio de Congresos es una instalacion gestionada por Zaragoza
Cultural S.A.U. cuya finalidad fundamental es la de promover la cultura musical,
con una especial atencion a la musica sinfénica y el conocimiento y difusion del
patrimonio musical, sirviendo de espacio para grandes orquestas de alto interés
y maxima calidad, siendo un promotor cultural de referencia nacional y que invite
a los ciudadanos a experimentar emociones musicales que enriqguezcan su vida.
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De forma complementaria, el Auditorio tiene la finalidad de albergar y promover
eventos de caracter cultural, social, cientifico, mercantil contribuyendo al
desarrollo cultural, econémico y social de la ciudad atrayendo el mayor numero
posible de visitas de negocios nacionales e internacionales, integrando la ciudad
en los circuitos nacionales de grupos reconocidos.

El Auditorio sigue jugando un papel de primer orden para garantizar espacios
suficientes y adecuados en un horizonte de incremento de este tipo de
actividades estratégicas para una ciudad media europea como es Zaragoza

Para ello el Auditorio ofrece los mejores servicios para la realizacion de
congresos, convenciones y eventos, diferenciandose por la singularidad de sus
instalaciones y la calidad del servicio prestado, siendo un colaborador de
referencia en la consolidacion de la cohesion social de la ciudad.

2. Actividades desarrolladas

El Auditorio — Palacio de Congresos, desarrolla un variado conjunto de
actividades, que se agrupan, segun su forma de gestion en:

- Programas de produccion propia

- Programas en colaboracién publico — privada
- Programacion externa

- Programacién municipal

TIPO DE GESTION

Ayuntamiento
12%

Colaboracion
13% Externa
45%
Externa
Propia
Colaboracion
M Ayuntamiento

30%

La produccién propia ocupa un 30% (86 actividades) del total.

Esta programacion es el nucleo central de la actividad del Auditorio que da sentido a
la mision del mismo. Esta constituida por los ciclos estables de conciertos de musica
clasica que llevan exhibiéndose desde hace mas de 20 anos en todos los casos.

En el caso de las grandes temporadas de Otofo, Primavera y Solistas, la excelencia
de las orquestas y de los solistas de primer nivel nacional e internacional que han
pasado por el Auditorio de Zaragoza, juegan un papel destacado en el refuerzo y
consolidacién de la relacion entre imagen de ciudad y actuaciones culturales de
calidad.

La gestion externa (promotores privados, agencias de congresos, etc...) representa
un 45%, con 125 actividades. Este apartado de gestion engloba eventos de tipologia
muy diversa (conciertos, espectaculos, ferias, congresos, convenciones,...) abierta a
la iniciativa de un variado elenco de promotores privados.

Este apartado es el que mas publico congrega en datos globales, fundamentalmente
por el impacto que sobre el total tienen las 10 ferias que se organizaron el afio
pasado (11 si consideramos también la Feria del Comic incluida en el apartado de
colaboraciéon publico-privado), ya que, solamente este bloque de actividades,
congrego por si solo, un total de 174.000 asistentes.
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La programacion externa (o privada) otorga al Auditorio la posibilidad de una variada
programacion que satisface publicos de ambitos muy diversos, aprovechando la
versatilidad de las instalaciones, permitiendo desde realizacion de conciertos
masivos, a congresos, convenciones, ferias, conciertos o actividades privadas de
mediano formato, etc... La combinaciéon de todos estos factores hace que el
Auditorio sea, sin duda, una de las referencias culturales globales de la ciudad.

Completan estas modalidades de gestion, las actividades organizadas en
colaboracion (36 actividades; 13%) y las de iniciativa municipal (35 actividades; 12
%). Si tenemos en cuenta la suma de ambas, con la programacion propia, el
porcentaje de intervencién en la programacion del Auditorio — Palacio de Congresos,
presenta un notable equilibrio entre programacién publica (55%) y programacion
privada (45%).

2.1. Programas de produccion propia: Los Grandes Conciertos

Los programas de produccién propia engloban un total de 86 actividades, casi en su
totalidad conciertos (79).

El grueso de la programacién propia estd compuesto por los ciclos estables que
forman parte integrante del paisaje cultural zaragozano, (como el Ciclo de
Introduccién a la Masica - el mas veterano -) con 36 ediciones, y que cuentan con un
publico fidelizado. Estos grandes ciclos son programados y supervisados
directamente desde la Sociedad Zaragoza Cultural.

PROGRAMACION PROPIA

Ambito / denominacién Observaciones
a) Musica clasica N° N° de
conciertos edicién

- Temporada de grandes conciertos de otofo 11 XXI /XX

- Temporada de grandes conciertos de primavera 10 XXII

- Ciclo de grandes solistas Pilar Bayona 8 XIX

- Ciclo de introduccion a la musica 12 XXXVI

- Orquestas y grupos residentes 12 OCAZ, AL
AYRE,
AMICI

- Conciertos pedagégicos y en familia 7 XX

- Clasica en el Pilar 7 XXI

B) Otras musicas

- Festival de Jazz Zaragoza 10 XXXII

- Fiz 1 XVI

C) Folklore

- Certamen oficial de jota 4 CXXX

- CONCIERTO BATEBANCOS Nacho del Rio 1

D) Festivos

- Carnaval 2

C) Programas educativos

- Jornadas de interpretacion coral (coro amici 1
musicae)
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Algunas actividades, aunque de produccion propia de la Sociedad, son realizadas por
empresas privadas, bajo la supervision de la Sociedad: Festival de Jazz, FIZ, Carnaval,

2.2. Programas de colaboracién publico privada
Los programas de colaboracién publico — privada son aquellos desarrollados en el

Auditorio, que son producto de la colaboracién entre entes privados o publicos y la
propia Sociedad Zaragoza Cultural, en actividades de contenido cultural de alta
calidad, eventos significativos de entidades culturales (F.C.Z., Premios Simén,...),
actividades de caracter formativo relacionadas con la musica, actuaciones solidarias,
o eventos de notorio arraigo en la ciudad.

En total se han desarrollado 36 actividades en colaboracién con entidades privadas y
publicas, destacando las actividades de la Sociedad Filarmoénica de Zaragoza (11
conciertos) y la Universidad de Zaragoza (6). Otras entidades destacadas han sido
Musethica, el Conservatorio Superior de Musica de Zaragoza, Raices de Aragon, o la
Feria del Cémic. Esta ultima ha ocupado un puesto por méritos propios en la escena
nacional, siendo la primera feria de este sector en cuanto a nimero de editores.

La colaboracién prestada consiste, habitualmente, en la cesién, sin costes, de las
infraestructuras, equipos y personal de la Sociedad,

PROGRAMAS DE COLABORACION PUBLICO PRIVADA
Ambito / denominacién Observaciones
a) Musica clasica N° Entidad colaboradora
conciertos
- Ciclo de la sociedad Filarmonica de 11 Sociedad Filarmonica
Zaragoza de Zaragoza
- Ciclo de jovenes orquestas universitarias 5 UNIZAR
Cantania 2 DGA
- Musethica 2 MUSETHICA
- Fin de curso conservatorio conservatorio 2 CSMA - DGA
superior
- Joven orquesta nacional de Espana 1 JONDE
B) Eventos
- “Premios Simon” de Cine 1 ACADEMIA CINE
ARAGONES
- Clausura Festival de Cine de Zaragoza 1 FC.Z
- Feria del Comic 4 jornadas 1 AYTO ZGZ. -
EDITORES
- Carrera solidaria 10 k (bomberos) 1 ASOC BOMBEROS
ZGZ
- Festival instituto confucio 1 UNIZAR
C) Folklore
Festival internacional de folklore — eifolk 3 RAICES DE ARAGON
D) Festivos
FERIA DE ANDALUCIA 4 jornadas 1 CASA DE ANDALUCIA
Festival love fest. Festival solidario 1 ASOC PROF SALAS
DE M EN VIVO
C) Actividades educativas
Sesiones de formacion Cantania 3 DGA
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2.3. Programas de promocién externa

Los programas de promocion externa son aquellos desarrollados en el Auditorio, al
considerar sus promotores que las instalaciones del Auditorio son las mas idéneas
para el desarrollo de la actividad.

En este capitulo entran desde los conciertos de musica clasica de promocion privada,
a conciertos por, rock, o actividades de danza, humor, variedades, solidarios, etc...
que se realizan mediante el alquiler de las salas del Auditorio y el uso de los servicios
y equipos disponibles en el mismo.

En total, han sido 125 actividades promovidas por agentes externos a la Sociedad, en
varias disciplinas artisticas.

Los espectaculos musicales copan 2/3 de la actividad privada, siendo los mas
numerosos los de musica clasica y conciertos de musica moderna (pop, rock,
cantautores,...)

Entre los espectaculos musicales mas significativos se pueden apuntar, la gira de Les
Luthiers, Raphael, Mnozill Brass, Ara Malikian, ...

Entre los eventos de caracter privado también hay que sehalar las 10 Ferias
realizadas (la que mas publico congregd, el Rastrillo Aragén), asi como las ya
recurrentes de Artesania, antigledades, “outlet”, Youwin,...

En 2016 se desarrollaron 4 congresos, destacando por su importancia cientifica el
XXIV Simposio Internacional TTD (Tratamiento de Tumores Digestivos).

El cuadro general de actividades de promocién privada, seria el siguiente.

PROGRAMAS DE PROMOCION PRIVADA

Ambito / denominacion Actividades
ESPECTACULOS MUSICALES 83
CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA 29
CONCIERTOS POP, ROCK, ... 23
ACTIVIDADES FESTIVAS (pasos, fiestas 6
electronicas
ESPECTACULOS DE VARIEDADES 18
MUSICALES 4
GRABACIONES 3
EVENTOS PRIVADOS 30
CONVENCIONES 16
CONGRESOS 4
FERIAS 10
DANZA 4
FESTIVALES DANZA 4
OTROS 8

125

Los programas de iniciativa municipal son aquellos impulsados y organizados desde
los propios servicios municipales.
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En total se han desarrollado 35 actividades promovidas desde el propio
Ayuntamiento. Desde pruebas de seleccién de personal, al Espacio Joven de las
Fiestas del Pilar. Desde conciertos de Escuelas Municipales, a conferencias.

Las iniciativas municipales han correspondido a un total de 7 servicios o
departamentos municipales, de los que destaca el Servicio de Educacién con 21
actividades

PROGRAMAS DE INICIATIVA MUNICIPAL

Ambito / denominacién N°
actividades
SERVICIO DE EDUCACION 21

- Xl Jornadas de Musica Coral Infantil
-XXI| Sesiones didacticas de Folklore

- Conciertos didacticos musica moderna
-C.M.E.M.

- Escuela Municipal de Musica y Danza
- Sesion formativa

SERVICIO DE PERSONAL

- Pruebas selectivas

WW=2NOOWPrO

SERVICIOS SOCIALES

- Dia del Mayor

- Dia del Voluntariado Municipal
- Colaboradores del Mayor
SERVICIO DE JUVENTUD

- Doce Lunas

- Espacio Joven Fiestas del Pilar
AREA DE CULTURA

- Presentacion Fiestas del Pilar

AN R (W a|Ww

SERVICIO DE COMUNICACION

- Jornadas Violencia Machista
PATRONATO MUNICIPAL DE TURISMO
- Sesiones Plan Estratégico

WIW|— | =

TOTAL

w
(3,1

3. Evaluacioén:

Durante 2016 se han desarrollado un total de 282 actividades, que han ocupado un total
de 345 jornadas equivalentes, dado que algunas actividades se desarrollan en varias
jornadas (congresos, ferias,...)

De estas actividades, ocupa un lugar preeminente las dedicadas a la Musica, con 164
conciertos (59%) en coherencia con la mision principal del Auditorio.
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TOTAL DE ACTIVIDADES: 282
21,7%
63; 22%

164; 59%

34, 12%

Concierto M Espectaculo ' Evento m Educativa

En el apartado Espectaculos, se incluyen espectaculos de variedades, danza, teatro
Certamenes, humor.... En total han supuesto 34 actividades (12%)

Los Eventos, en los que se incluyen congresos, convenciones, ferias,.... Han sido 63
(22 %) en tanto que las actividades educativas de corte didactico (formacion, escuelas
municipales, jornadas didacticas, etc... han ocupado un total 21 actos con un 7%.

El total del publico asistente a las diferentes actividades ha sido de 414.809

espectadores o visitantes cuyo desglose por tipo de actuacién, se ofrece en el apartado
correspondiente.

Tipologia de actos

De acuerdo con la tipologia, organizada por géneros, de los 282 eventos que se han
desarrollado en el Auditorio - Palacio de Congresos de Zaragoza, predomina
claramente la Musica clasica en cuanto a numero de actos realizados, con un total
de 135. Le siguen eventos musicales de otros géneros como “Pop, Jazz, Rock...”
con 40 eventos; Espectaculos de variedades (22); Folklore (12); Actos de caracter
social y festivo (8)...

De los eventos “no musicales”, en cuanto a nimero de eventos se han desarrollado
18 Convenciones (en esta categoria se incluyen también los mitines electorales), 11
Ferias y 4 congresos.

Publicos

En cuanto al publico asistente a los actos durante 2016, ha sido un total de 414.809
espectadores o visitantes.

Esta cifra, diseccionada por tipologia, nos ofrece el dato de que el tipo de eventos

que mas ha contribuido a la cifra final es el de FERIAS con 174.411 asistentes,
seguido de los conciertos de MUSICA CLASICA con 100.533 espectadores.
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N° DE ASISTENTES POR TIPO DE EVENTO

174.411

180.000

160.000

Clasica
M Pop, Jazz
W Variedades

140.000

100.533

120.
0.000 Festivo

Musical
100.000 Folklore
W Feria
80.000 W Congreso
M Convencién
Danza

M Otros

60.000

40.000 13.106
6.256 9.142

20.000

En 2016, el numero de congresistas que acogio el Auditorio fue de 2.145, y el de
asistentes a Convenciones o similares 16.362.

En datos globales, la funcién principal del Auditorio como contenedor cultural y de
eventos de promocion econdémica para la ciudad queda acreditada por el equilibrio
existentes entre la asistencia a eventos culturales de cualquier tipo (217.069
espectadores), frente a los 197.740 asistentes a eventos de caracter no cultural
(empresarial, cientifico, comercial...).

Impacto econémico

En este apartado se sefalan tan sélo los ingresos procedentes de las actividades
propias del Auditorio de Zaragoza.

Las cantidades ofrecidas se corresponden con los calculos propios de la
administracion del Auditorio y pueden diferir de los criterios utilizados en la
contabilidad general de la Sociedad Zaragoza Cultural, aunque en todo caso sirven
para apuntar las grandes tendencias de los ingresos obtenidos por la actividad
propia del Auditorio.

Como puede apreciarse, los ingresos generados por la programacion propia del
Auditorio, compuestos esencialmente por las taquillas y abonos de los espectaculos,
ascendié en 2016 a mas de 1.100.000 €, constituyendo el 64% de las aportaciones
totales que ascienden a 1.700.152 € (sin IVA)
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INGRESOS AUDITORIO 2016
1.103.245 €

1.200.001 €

1.000.001 €

800.001 € 435.485 €

600.001 €

400.001 € 113.895 € 47.527 €

200.001 €

1€

Por taquillas y abonos M Por alquilrer de salas m Por servicios M Hosteleria ‘

El segundo concepto, por orden de importancia lo ha sido el alquiler de salas del
Auditorio para programaciones externas de cualquier tipo (ferias, espectaculos,
congresos), que ha ascendido a un total de 4365.485 € . Este concepto esta
intimamente ligado a los ingresos obtenidos por servicios, que han ascendido a
113.895 € (este concepto engloba servicios como personal de sala, mantenimiento,
alquiler de equipos,...). En conjunto, estos dos conceptos suman un 33 % del total
ingresado en 2016.

Finalmente, los canones de hosteleria han sumado un total de 47.527 €, que
representan un 3 % del total.

INGRESOS AUDITORIO 2016

7% 3%

26%

64%

‘ Por taquillas y abonos m Por alquilrer de salas ™ Por servicios M Hosteleria

Areas de mejora en la gestion.

Entre las areas de mejora de en la gestion se apuntan someramente las siguientes:

a) Adaptacion del numero de efectivos de la Sociedad destinados de manera
exclusiva al Auditorio de Zaragoza.
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Para mantener el ritmo actual de actividad, que también se aprecia en el incremento
del volumen de ingresos y en una mejora de la apreciacion cultural de la ciudad, se
sugiere el incremento de efectivos de plena dedicacion al Auditorio.

La plantilla del Auditorio de Zaragoza, estaba compuesta por un total de 10 puestos
de trabajo con anterioridad a 2011. En la actualidad, la plantilla de la Sociedad con
plena dedicacion al Auditorio es de 5 personas.

b) Comunicacién

El modelo de comunicacién anterior a la absorcidon del Auditorio ya presentaba de
varias carencias fruto de la falta presupuestos suficientes para la renovacién y
puesta al dia de las herramientas de comunicacion propias del Auditorio

Todas las instalaciones de este tipo en Espafia y en cualquier parte del mundo,
cuentan con una web propia, dado su grado de especializacion y su relevancia
social. En la actualidad, dicho problema se ha agudizado con el tiempo, no estando
la percepcion del Auditorio en la web, en consonancia con la calidad, cantidad y
relevancia de la programacion que se desarrolla en estas instalaciones.

Modelos de otras instalaciones publicas similares como los del Kursaal, “Madrid
Destino”, Palau de Congress de Barcelona o Valencia, Euskalduna de Bilbao, Teatro
Real, Palau de la Mdusica de Valencia etc... deben ser estimados como una
alternativa de renovacién en materia de imagen, informaciéon y comunicacion eficaz.

En contraste, la faceta de redes sociales del Auditorio (Facebook, Instagram, Twitter,
...) se ha adaptado y esta cobrando una mayor madurez y progresiva importancia con
cuentas propias, lo que hace cada dia mas perentoria la renovacién de la web del
Auditorio, para dar una informacién y servicios al ciudadano de Zaragoza o de
cualquier lugar del mundo.

4. Departamentos implicados en la gestion:

Desde la absorcion de la anterior Sociedad Audiorama S.A. por parte de la Sociedad
Zaragoza Cultural, la integracion de los departamentos en los diferentes aspectos de
gestion de Auditorio es total, tanto desde el punto de vista administrativo, como de
produccioén, contabilidad, intervencién, comunicacion,...)

3 CENTRO DE HISTORIAS
1. Exposiciones
LA JOTA. PASION DE PASIONES, del 10 de febrero al 24 de abril. Espacio Cripta.

La jota es un género musical que se extiende por toda la peninsula. En Aragon tiene un
desarrollo distinto al resto de territorios a lo largo del ultimo tercio del siglo XIX y
mediados del XX. En esta exposicion descubrimos su origen, su desarrollo y su
evolucion paralela a la de la sociedad. Desde la sociedad agricola-ganadera pasando
por la industrializacion hasta la sociedad actual de la comunicacién y la globalizacién a
través de fotografia, objetos, indumentaria, paneles tematicos, musica, etc.
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1. Justificacién y objetivos: poner en valor el folklore aragonés cubriendo asi las
necesidades culturales de un sector poblacional para el cual la jota es un signo de
identidad aragonés. El comisario, Fernando Gabarrus, a través de esta exposicion,
planteaba diversas preguntas sobre este tema que intentaron, de una u otra forma
explicarse en la exposicion como por ejemplo el hecho de si la jota sigue siendo o no un
icono de identidad aragonés o si a las nuevas generaciones sigue sirviéndoles la jota
como medio de expresion y comunicacién o no.

2. Modelo de gestién: produccién propia del Centro de Historias de Zaragoza en
colaboracién con el comisario, Fernando Gabarrus (colaboracién mediante contrato), el
cual fue elegido junto con los documentalistas de la exposicion (Belén Gonzalvo y
Sergio Cacho) por ser todos ellos expertos en la materia a tratar.

3. Departamentos que han intervenido: Departamento de Contabilidad de la SMZC.
Departamentos de Comunicacion, Educacién y Brigadas de Arquitectura del
Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto:
- Comisariado, disefio grafico y expositivo, produccién audiovisual, didactica,
cesién materiales y documentacion: 8.000,00 €
- Produccién: 2.277,71 €
Total: 10.277,71 €

5. Evaluacion:

El método utilizado para contabilizar el numero de asistencias a la exposicion se realiza
mediante el conteo manual. En este caso, el numero de visitantes, fue de 7.634. En
colaboracién con el Servicio de Educacion del Ayuntamiento de Zaragoza se planted la
realizacién de visitas guiadas a escolares con un total de 31 centros (se cubrieron todas
las plazas disponibles) y 1.100 alumnos. El grado de satisfaccién de los centros
escolares cumplié las expectativas que teniamos ya que la valoracion global ha sido de
un 52% como muy buena, un 32% como excelente y un 16% como buena.

LASARMAS300. 90/300” STEVE GIBSON, del 18 de febrero al 17 de abril. Espacio
Transito.

Este proyecto trata de la creacion de un documento historico a través de una serie de
dibujos, 30 al afno, durante diez afos, tanto de la gente que vive en la Calle Las Armas y
sus alrededores, como de la gente que pasa por la Calle de Las Armas especificamente
para participar en el proyecto. Los dibujos son a tamafio natural y de cuerpo entero.

1. Justificacion y objetivos:
que el publico pueda ir viendo el interesante trabajo que el artista esta realizando en su
taller de Las Armas ya que es un proyecto a largo plazo.

2. Modelo de gestion:
Produccién propia del Centro de Historias en colaboracion con Steve Gibson a través de
un contrato.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas

de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto:
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- Idea original, disefio grafico y produccion audiovisual: 1.378,00 €
- Produccion: 699,27€
Total: 2.077,27€

5. Evaluacion:

al ser esta sala un espacio expositivo inusual y de transito, de paso del visitante al resto
de exposiciones no recogemos el numero de asistencias.

Interesante para el espectador poder ir viendo el trabajo que el artista ha ido realizando
en estos anos y posibilidades reales de seguir exponiendo su obra en el Centro de
Historias, en concreto la continuacion de este mismo proyecto.

MUJERES EN AFGANISTAN, del 1 de marzo al 15 de mayo. primera planta.

La muestra puso de manifiesto que la violencia contra las mujeres en Afganistan es una
violencia endémica y estructural, un problema social potenciado por la guerra, la
existencia de una impunidad generalizada en el pais, la falta de educacion, la
instrumentalizacion de la religion y las leyes machistas. El autor de las fotografias es el
fotografo y periodista Gervasio Sanchez, especializado en conflictos armados y la
autora de los textos es Monica Bernabé, unica periodista de Espafia que informa
permanentemente desde Afganistan.

1. Justificacion y objetivos:

Dar a conocer la dificil situacién de la mujer en Afganistan al cabo de 13 afnos de la
caida del régimen taliban, ayudando a profundizar en las causas de la violencia contra
las mujeres. Gervasio Sanchez, uno de los mejores fotoperiodistas espafoles hizo
hasta 8 viajes de larga duracién al pais para realizar su trabajo de documentacion y
Monica Bernabé, a cargo de los textos de la exposicién, lleva casi 8 afios viviendo en
Afganistan.

2. Modelo de gestion:

Coorganizaciéon del Centro de Historias con el fotografo Gervasio Sanchez (contrato
con la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural) la Asociacion para los derechos humanos
en Afganistan es la entidad impulsora del proyecto con la financiacion del Ayuntamiento
de Barcelona.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de contabilidad de la SMZC. Departamentos de Comunicacion,

Educacion y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

d) Presupuesto:

- Comisariado y coordinacion. Derechos y cesién de material expositivo: 7.648€
- Disefio grafico y expositivo: 2.120€

- Libros: 1.399,84 €

- Produccién: 5773,03

Total: 16.940,87 €

COMO PEZ EN EL AGUA” ROSA BALAGUER, del 29 de abril al 17 de julio. Espacio
Transito.

Muestra de la pintora zaragozana Rosa Balaguer en Espacio Transito, convertido en
piscina a través del uso del color azul y del sonido incesante del agua batida. La

78



a Zaragoza
CULTURAL
exposicion giré en torno a la idea de enfrentar los miedos, relanzarse con los ojos

cerrados, sin dar tantas vueltas a las cosas.

1. Justificaciéon y objetivos: apoyo en la produccién de su instalacion a la artista Rosa
Balaguer.

2. Modelo de gestién: produccion propia del Centro de Historias en coorganizacion con
Rosa Balaguer (realizacion de contrato con la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural).

3. Departamentos que han intervenido: Departamento de Contabilidad de la SMZC.
Departamento de Comunicacion y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de
Zaragoza.

4. Presupuesto:
- ldea original, disefio grafico y produccion audiovisuales: 2.541,00 €
- Produccion: 652,42€
Total: 3.193,42 €

5. Evaluacion:

Al ser esta sala un espacio expositivo inusual y de transito, de paso del visitante al resto
de exposiciones no recogemos el numero de asistencias.

Gran trabajo de la artista realizando algunas visitas guiadas y algunos talleres para
nifios relacionados con la exposicion.

TRAGAR TIERRA, BEBER HIERBA, del 6 de mayo al 5 de junio. Espacio Cripta.
La exposicion fue un ensayo grafico de la obra dramaturgica de Bernard Marie Koltés
“‘De noche justo antes de los bosques” escrita en 1977 que genera un recorrido

narrativo no lineal sobre el texto.

1. Justificacion y objetivos: complementar la muestra del Festival Ecozine

2. Modelo de gestion: coorganizacion del Centro de Historias en colaboracion con
Ecozine

3. Departamentos que han intervenido: Departamento de Contabilidad de la SMZC.
Departamento de Comunicacion y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de
Zaragoza.

4. Presupuesto: 1.600 €

TODA LA MEMORIA DEL MUNDO” PHOTOESPANA, del 9 de junio al 14 de agosto.
primera planta.

Las imagenes de Daniel Blaufuks tratan de unir los espacios y huecos en la percepcion
mediante la unificacién en lugar de la destruccion, a pesar de que en ultima instancia,
se termine con un sentimiento de indecision, de apertura y de especulacion. Nos induce
a la reflexién mediante una constante confrontacién entre los recuerdos y realidades, los
pasados y presentes que conforman la memoria.

1. Justificacién y objetivos:
PHotoEspafa es uno de los festivales de fotografia mas importantes a nivel nacional y

su prestigio hace que el hecho de ser sede sea importante para el Centro de Historias al
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poder disfrutar los espectadores consumidores de exposiciones fotograficas de
muestras de bastante nivel y reconocimiento.

2. Modelo de gestidn:

Con contrato de coorganizacién con Fundacion Contemporanea PHotoEspafa y la
Sociedad Municipal Zaragoza Cultural. Esta exposicion se realiza con PHotoEspana por
un acuerdo de colaboraciéon anual que tenemos con ellos siendo el Centro de Historia
una de las sedes que acoge anualmente este festival.

3. Departamentos que han intervenido: Departamento de Contabilidad de la SMZC.
Departamento de Comunicacién y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de
Zaragoza.

4. Presupuesto:
- Derechos y cesion de material expositivo ( Photoespafia ) viajes , transporte de
obra , etc: 15.000,00 €
- Produccion: 4.030,39
Total: 19.030,39 €

5. Evaluacion: en este caso el numero de asistencias es demasiado bajo, 3.306. Esta
cifra la achacamos al hecho de que esta exposicion es quiza, por un lado demasiado
conceptual y por otro lado al hecho de que no habia ningun panel explicativo que
pudiese ir orientando al visitante para una mejor comprension de la misma.

INSTRUMENT. PAT GRAHAM”. PHOTOESPANA, del 16 de junio al 21 de agosto.
Espacio Cripta.

A principios de los 90 el movimiento underground entré con fuerza en Estados Unidos.
Fue entonces cuando el norteamericano Pat Graham se meti6 de lleno en un mundo de
intensas melodias de las que obtendria una serie de imagenes que pasarian a la
historia por retratar instrumentos miticos como la guitarra de Joy Division o la acustica
de doce cuerdas de Flaming Lips. Entre los musicos y sus instrumentos siempre hay
una relacion de amor con todas sus dinamicas: atraccién, amor, apego y a veces hasta
una ambivalencia de amor-odio.

1. Justificacion y objetivos:

Puesta en valor de la relacién entre el musico y el instrumento, el artesano y la
maquina, el artista y su musa, el amigo y el compariero.

Hay muchos mitos e ideas alrededor de la relacidon que existe entre un musico y su
instrumento y todos esos mitos se encontraron en la exposicion.

2. Modelo de gestion:
Coorganizacion del Centro de Historias con la_empresa GACMA para la en Zaragoza
de la muestra, propietaria de los derechos de autor de las fotografias de Pat Graham.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas
de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto:
e Comisariado, disefo grafico y expositivo, derechos y cesion de obra , ( viajes y
alojamiento ), transporte: 9.680,00 €
e Produccidn:; 2.199,72 €

80



a Zaragoza
CULTURAL
Total: 11.879,72 €

5. Evaluacion:

Por un lado evaluamos positivamente la realizacién de esta exposicion ya que hacia
tiempo que no tocabamos el tema de la musica, un tema siempre muy demandado y
con mucha participacién de asistencias aunque en este caso al ser muy especifica, al
tratar un tema muy concreto como son las imagenes de los instrumentos de los artistas
hizo que las asistencias, 4.220, fuesen menos de las que, en un principio,
esperabamos. También debemos tener en cuenta que estad programada durante los
meses de verano, meses que coinciden con la menor asistencia de publico en lineas
generales.

EN LAS SOMBRAS DE LA FELICIDAD”. JENNI KARNA-ESCALANTE, del 27 de julio al
25 de septiembre. Espacio Transito.

La artista pintd el contraste de vidas infantiles en diferentes partes del mundo. La
infancia es una época preciosa durante la cual los nifos deberian de vivir libres de
miedo, a salvo de la violencia y protegidos contra el abuso y explotacién.

1. Justificacién y objetivos: tratar el tema de la infancia desde una doble perspectiva, no
solo mostrar lo bonita que es sino lo problematica que puede resultar para muchos
niRos.

2. Modelo de gestion: produccion propia del Centro de Historias. Contrato con la artista.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas
de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto: 2.177,60 €

5. Evaluacién:
Evaluacién positiva tanto por el tema tratado como por el interesante trabajo final de la
artista finlandesa.

MODA XX ZGZ. MIRADA A UN SIGLO DE MODA URBANA EN ZARAGOZA del 1 de
septiembre al 6 de noviembre. Primera planta.

Las calles de las ciudades son lo mas interesante de las pasarelas de moda. En ellas se
refleja el devenir de la vida cotidiana, los cambios sociales y los gustos de cada época.
Esta exposicion fue un sorprendente y evocador paseo por la historia a través de la ropa
que hemos llevado los zaragozanos y las tiendas donde la hemos comprado. Desde las
desaparecidas calles Cerdan o Escuelas Pias, con sus tiendas de tejidos o el
advenimiento de los grandes almacenes, pasando por lo mejor del escaparatismo local,
los grandes hitos sociales y culturales, la creacion publicitaria o los mas destacados
disefiadores y modistos aragoneses.

1. Justificacion y objetivos:

Un escaparate de la vida cotidiana, a lo largo de un siglo, a través de la ropa y su
universo a la vez que se hizo un homenaje al pequefio comercio, lo cuales colaboraron
activamente para que esta exposicion pudiese hacerse.
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2. Modelo de gestion:

Produccién propia del Centro de Historias en colaboracién con las comisarias, Ana
Usieto y Beatriz Lucea mediante la realizacion de un contrato, trabajo que se ha
realizado con ellas por ser unas expertas en vestuario, complementos y nuevas
tendencias estéticas.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas
de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto:
e Comisariado, disefio expositivo, gestién contenidos. transporte, disefio grafico y
produccién videos: 13.300,32 €
e Produccion: 6.022,77 €
Total: 19.323,09 €

5. Evaluacion:

Quizas el numero de asistentes no corresponde con la cantidad de publicidad que esta
exposicion ha tenido en los medios de comunicacion. Habiamos estimado unas
10/12.000 visitas y finalmente han visto la exposicién 7000. A pesar de este dato la
exposicion ha tenido muchisima repercusién a nivel local y de alguna manera hemos
contribuido a poner en valor el pequefio comercio actual y también el de todo el siglo XX
en Zaragoza.

LA REVISTA MUSICAL ESPANOLA. 150 ANOS DE HISTORIA, del 8 de septiembre al
20 de noviembre. Espacio Cripta.

Si ha habido un supragénero teatral que mejor ha sabido amoldarse a los distintos
cambios que se iban imponiendo en nuestro pais a través de sus marcos culturales,
politicos y sociales, ése ha sido el denominado teatro frivolo espanol, popular y
comunmente conocido como revista musical. Con nada menos que 150 afos de
existencia, esta exposicion homenajed este género musical, la cual, provocé la nostalgia
en los mas mayores y levantd pasiones entre aquellos mas jévenes.

1. Justificacién y objetivos:

Pioneros en al realizacion de esta exposicién ya que nunca antes en Espafia una sala
de exposiciones habia tratado este tema. Homenaje al género de la revista musical
espafola.

2. Modelo de gestidn:
Produccion propia del Centro de Historias en colaboracion con Marian Nadal y Juan
José Montijano, comisarios de la exposicion (realizacion de un contrato)

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas
de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto:
e Comisariado. Disefio expositivo, gestion de contenidos. transporte, derechos
reproduccion, enmarcaciones y produccion videos: 10.899,99 €
e Produccion: 4.754,79 €
Total: 15.654,78 €
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5. Evaluacion:

a resaltar la cifra de asistentes a la muestra, 8.627 ademas de que han pasado a visitar
la exposicion y de colaborar con material expositivo, muchos de los protagonistas de
este género musical espafiol como Esperanza Roy, Tania Doris, La Mana, , Luis
Pardos ,etc.

VIDAS DESGUAZADAS”, RAUL EMBID Y DAVID GARCIA MOLINA, del 6 de octubre al
11 de diciembre. Espacio transito.

Instalacion artistica compuesta de veintidés obras, formadas por una fotografia (Raul
Embid) y un microrrelato (David Garcia Molina). Composiciones sobre un instante
evocador, romantico o siniestro, situadas en coches que han confluido en un desguace.

1. Justificacion y objetivos:
Apoyo en la produccion a dos creadores zaragozanos.

2. Modelo de gestidn:
Produccién propia del Centro de Historias de Zaragoza y contrato realizado a los
artistas.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamento de Comunicacién y Brigadas
de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto: 1.979,89 €

5. Evaluacion: instalacion que ha estado muy presente en los medios de comunicacion
locales y que por lo tanto ha tenido mucha repercusion

ENRIQUE MENESES. LA VIDA DE UN REPORTERO?”, del 17 de noviembre de 2015 al
15 de enero de 2017. Primera planta

Retrospectiva del fotoperiodista espafiol cuyo caracter decidido, culto, apasionado y
cosmopolita lleno de recursos, le permitid desarrollar el instinto preciso para conseguir
ser testigo de los sucesos que cambiaron el mundo en la segunda mitad del siglo XX, y
sobrevivir a ellos, convirtiéndose en el reportero espafiol mas internacional.

1 Justificacion y objetivos:
El origen de la exposicion fue el libro que el comisario Chema Conesa, edito junto con

La Fabrica ya que llevaba afos documentando el trabajo de Enrique Meneses. El
objetivo expositivo fue dar a conocer la figura del pionero del fotoperiodista espafiol.

2. Modelo de gestion:
Coorganizacion del Centro de Historias de Zaragoza con La Fabrica en colaboracion
con Fundacion Meneses y Comunidad de Madrid

3. Departamentos que han intervenido: Departamento de Contabilidad de la SMZC.
Departamento de Comunicacion y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de
Zaragoza.

4. Presupuesto:
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e Comisariado, disefio expositivo, derechos, cesion de obra (viajes y alojamiento),
transporte y seguro: 10.000,00 €
e Produccion: 4.648,76 €
Total: 14.648,76 €

5. Evaluacion:

Personaje relevante de la historia del fotoperiodismo que nos muestra un recorrido por
los principales acontecimientos de la historia del S.XX., lo cual permite acercar a los
visitantes a dichos acontecimientos. Exposicion de maximo interés para profesionales
de la fotografia, una de las imprescindibles de este afio.

EL ARTE EN EL COMIC, del 13 de diciembre de 2016 al 12 de febrero de 2017. Espacio
Cripta.

Una exposicibn en la que algunos de los mejores historietistas e ilustradores
contemporaneos muestran su pasién por la historia de la pintura. La exposiciéon
mostrara obras emblematicas de la historia del arte a través de la vision de numerosos
dibujantes de cdémic, iniciativas de museos en torno al comic y una iniciativa de
Fundacion Telefénica de reinterpretar parte de su coleccion artistica en vifietas.

1. Justificacion y objetivos:

Intentar acercar al Centro de Historias una segmentacion de edad complicada, tal y
como es el publico adolescente, el cual, es un gran consumidor de comic, a la vez que
colaboramos con el Salén del cémic de Zaragoza y nos retroalimentamos del publico
que pasa por alli

2. Modelo de gestion:

Coorganizacion del Centro de Historias en colaboracién con la Fundacién Telefénica.

3. Departamentos que han intervenido:
Departamento de Contabilidad de la SMZC. Departamentos de Comunicacion,

Educacion y Brigadas de Arquitectura del Ayuntamiento de Zaragoza.

4. Presupuesto: 6.650,31 €

5. Evaluacion:

Exposicion en curso, no disponemos a dia de hoy de las herramientas suficientes para
realizar una valoracion.

2. Escuela Museo Origami Zaragoza. EMOZ

Lugar de encuentro para plegadores y aficionados de todo el mundo, deseosos de
compartir conocimientos y habilidades en relacién con el doblado artistico del papel. Es
también un lugar para disfrutar del fondo de figuras del Grupo Zaragozano de
Papiroflexia, una de las colecciones mas importantes del mundo del Origami.

Las exposiciones que han realizado este afio son:
e “Junior”, de diciembre 2015 a marzo de 2016: 7.882 visitas
e “Libros en papel”, de Elena Sanchez y Eduardo Jiménez, del 19 de marzo al 19 de
junio. 5.672 visitas
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¢ “Transformando la realidad”, de Fabian Correa, del 25 de junio al 18 de
septiembre. 5.430 visitas

e “Paper Art” de Andrea Russo, del 24 de septiembre al 11 de diciembre. 4.483
visitas

¢ “Mujeres en el Origami”, del 17 de diciembre al 12 de marzo de 2017.

La totalidad de asistentes a los largo de 2016 ha sido de 23.467 visitas, de los cuales
402 has realizado talleres los fines de semana y 3.680 has asistido a una visita guiada.

3. Actividades realizadas por cesién

Ademas de las exposiciones son muchas las actividades que se llevan a cabo a lo largo
del afo y que vienen programadas desde otras instituciones, asociaciones, diversos de-
partamentos municipales, organismos u otros tipos de entidades.

Hay una cesion directa de las infraestructuras con las que cuenta el centro como el
salén de actos, las aulas Zaragoza y Caesaraugusta y el Aula Mirador.

De esta forma facilitamos a todo tipo de entidades el poder llevar a cabo sus actividades
a la vez que nos nutrimos del publico que viene a la actividad y de paso ven también las
exposiciones.

Las actividades que se han llevado a cabo este afio son:

A) Colaboraciones con servicios municipales:

e El Vigia de la Torrenueva. Colaboracién con el Servicio de Educaciéon del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Formacion Voluntariado. Colaboracién con el Servicio de Juventud del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Punto movil informativo. Colaboracion con el Servicio de Juventud del
Ayuntamiento de Zaragoza.

¢ Reuniones de trabajo Casa de la Mujer. Colaboracion con Servicios Sociales del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Programa 12 LUNAS. Colaboracion con el Servicio de Juventud del Ayuntamiento
de Zaragoza.

¢ Premios Horeca. Colaboracion con el Patronato de Turismo del Ayuntamiento de
Zaragoza.

e Formacion Coordinadora aragonesa de voluntariado. Colaboracién con el Servicio
de Juventud del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Premios Buero de Teatro Joven. Colaboracion con Sociedad Municipal Zaragoza
Cultural.

e Coral Salduie. Colaboracién con el Servicio de Cultura del Ayuntamiento de
Zaragoza.

e Orquesta de Jazz Programa 12 lunas. Colaboracion con el Servicio de Juventud
del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Convocatoria Subvenciones. Colaboracion con el Servicio de Cooperacién al
Desarrollo del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Reunién empleados Albergue Municipal. Colaboracién con Servicios Sociales del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Charlas Huertas Life. Colaboracién con la Agencia de Medio Ambiente y
Sostenibilidad del Ayuntamiento de Zaragoza.
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e Encuentro Transfronterizo de Memoria Histérica. Colaboracién con el Gabinete de
ALCALDIA del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Formacion Voluntariado Ofrenda Fiestas Pilar. Colaboracion con Sociedad
Municipal Zaragoza Cultural.

e Ciclo coral A Voces en los Museos. Colaboracién con el Servicio de Cultura del
Ayuntamiento de Zaragoza.

o Taller formativo. Colaboracion con el Servicio de Mediacién del Ayuntamiento de
Zaragoza.

e Taller formativo. 65 asistentes. Colaboracién con el Servicio de Mediacién del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Ciclo A voces en los museos. Coral La Salle Montemolin. Colaboracién con el
Servicio de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Reunion de Servicio Sociales Municipales. Colaboracion con Servicios Sociales
del Ayuntamiento de Zaragoza.

¢ Ciclo Musica de bandas. Banda de Las Fuentes. Colaboracién con el Servicio de
Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

¢ Ciclo A voces en los museos: Coral Voces Blancas. Colaboracion con el Servicio
de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Concierto camerata y coral 30 aniversario Tertulia Albada. Colaboracion con el
Servicio de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Ciclo musica de bandas. Banda de Torrero. Colaboracion con el Servicio de
Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Ciclo A voces en los museos. Coral Aljaferia. Colaboracion con el Servicio de
Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza.

e Africagua. Colaboracion con el Servicio de Cooperacién y desarrollo del
Ayuntamiento de Zaragoza.

e Conferencia del fotografo José Manuel Navia. Colaboracion con Patronato de
Artes Escénicas y de la Imagen.

¢ Taller de fotografia impartido por José Manuel Navia. Colaboracién con Patronato
de Artes Escénicas y de la Imagen.

e Proceso participativo 22 linea del tranvia. Colaboracion con Oficina Técnica de
Participacion, Transparencia y Gobierno Abierto.

¢ | Foro Presupuestos participativos en el Casco Histérico.

e Maraton de lectura cuentos navidad. Colaboraciéon con Universidad Popular
Zaragoza

e Encuentro con la escritora Irene Vallejo. Colaboracion con Universidad Popular
Zaragoza

B) Actividades propias o coorganizadas
e Entrepayasaos: En colaboracién con Payasos sin Fronteras.
e Birragoza. En colaboracién con Lupulus y Gastro Aragén.
¢ Circo Social. En colaboracion con Sociedad Municipal Zaragoza Cultural

C) Colaboraciones con plan integral del casco histérico

Reuniones Grupo de Flamenco PICH

Reunion del Servicio de Mediacion del Ayuntamiento de Zaragoza
Magia en el Casco

Pasarela Modalena

Jornadas Casco Histdrico

IV Concurso de Flamenco para aficionados ciudad de Zaragoza

D) Presentaciones, conferencias, jornadas, formacién y cursos:
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Presentacion del libro “24 horas para Le Mans”
Charla “Problematica de los rios en Zaragoza”
Mesa redonda "Arboles de la Ciudad"

Mesa de la danza

Reunion Proyecto Educativo Aménico
Presentacion Revista El eco de los libres
Conferencia Movimientos Sin Tierra en Brasil
Jornada sobre salud laboral

E) Reuniones de caracter politico vy sindical

Homenaje a Marcelino Camacho

Reunion grupo politico CHA

Varios actos Grupo politico Podemos

Reuniones Zaragoza en Comun

Reunién sindicato OSTA

Comité de empresa CGT

Reuniéon Comité CGT Arvato Qualytel

Asamblea U

Curso de Formacion CCOO

Asamblea CGT

Celebracién aniversario ZeC

Grupos teatro ZeC

Grupo Cultura ZeC

Reunion Unidos Podemos

Asamblea SAICA

Reunion Juventudes Comunistas

Homenaje CGT

Jornada Plan B para Europa. Anticapitalista
Movimiento aragonés social. AAVV Ribera del Ebro
Charla sobre la crisis de los refugiados. Podemos
Charla sobre Venezuela

Reunion CCO UGT OSTAAYUNTAMIENTO
Grupo facilitacion ZeC

Asamblea Puyalén de Cuchas

Reunién Asociacion Anticapitalistas

Ensefianza CGT

Varias reuniones Zaragoza en comun

Grupo de Teatro Zaragoza en Comun

Reunion comunidad de vecinos

Reunién Grupo Municipal CHA

Congreso de convenio de las TIC

Reunién grupo de vivienda de Zaragoza en Comun
Rendicion de cuentas del Area de Sanidad de Podemos Aragén
Plenario Zaragoza en Comun

F) Colaboraciones

Asociacion Gusantina. Actividades de Ludoteca
Reuniones Yarn Bombing Zaragoza

Escuela agricola Proyecto Llfe

Reunion Plataforma Jornada escolar partida
Debate “El cine en crisis”

%
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Reunién Plataforma No al TPI

Jornadas respeto Fauna

Reuniones Festival de Cine de Zaragoza

Union de consumidores de Aragon
Presentacion de Global APP

Rueda de prensa Musical Asso

Reunion Colectivo Marea Blanca

Conferencia sobre la masoneria

Asamblea Bici Escolar

Plataforma Refugiados

CATA. Jornada cannabica

Acto Institucional IES Medina Albaida

Muestra Teatro CP Tenerias

Rueda de prensa Imaginaria Festival de Titeres
Mesa audiovisuales

Mesa sectorial musica

Asamblea socios Adicae

Junta comunidad Plaza San Miguel
Presentacion Cooperativa artistas Smartib
Mesa del libro

Taller alimentacién Adicae

Debate Asociacion Estudios Cannabicos
Asociacion Cultural Flamenca

Presentacién material didactico Catrinalla
Reunién de compainias de teatro de calle
Grupo de debate “Microfono abierto”

Debate programa "Microfono Abierto”
Asamblea RAPA

Mesa de la Danza

Reunion Andarias, Cooperativa

Comité organizacion Festival de Cine de Zaragoza
Reunion Asociacion Guias de Aragon
Conferencia sobre Cervantes y el Quijote (UPZ)
Conferencia Leila Nachawati. La pantera Rossa
Amediar

Casting Videoworld

Debate sobre la Justicia

Conferencia APPIPNA

Reunién Marchas por la dignidad

Plataforma contra la tortura animal

Jornadas contra la violencia de género. Federaciéon de Asociaciones de barrios
Taller organizado por ADICAE

Taller de Asociacion Zen

Mesa sectorial de la musica

Mesa redonda contra la violencia machista
Maratén de teatro. Ligallo de Fablans del Aragonés
Jornadas sobre la influencia de la situacién social en la salud

4. Presentacion de audiovisuales
¢ Ciclo "Cine y derechos humanos"
¢ Ciclo “Un dia de cine”, organizado por DGA
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Proyeccion documental “Una red para organizar la solidaridad”
Proyeccion documental “El ultimo maestro ruso”

Proyeccion “Juego de espias”, de Ramoén J. Santo
Proyeccion cortometraje "Rico"

Proyeccion cortos Klaketa Iberoamericana para CP Tenerias
Proyeccion corto “Un dragoén en la escalera”

Proyeccion corto CPA Salduie

Estreno cortos Escuela Un Perro Andaluz

Proyecciones del Instituto del Cine de México

Presentacion cortometraje de Alberto Vallejo

Proyeccion documental "El director maldito"

Proyeccion corto “El laberinto del piano”

Proyeccion documental | am from Syria

Documental Homenaje a las Trece Rosas

Estreno tres cortometrajes de M.A. Arifio

Proyeccion documental La Ciudad de las Mujeres
Presentacion documental "Vacio espacio lleno", de Sergio Muro
Conferencia y proyeccion sobre Vlad Dracul

Presentacion documental “Insolencia”

Proyeccion cortometraje “Cajas”

Proyecciones infantiles AMPA Tenerias

Proyeccion documental “En busca del amor”

5. Ciclos de cine

ECOZINE. IX Festival Internacional de Cine y Medio Ambiente de Zaragoza
ZINENTIENDO. X| Muestra Internacional de cine Lésbico, Gai, Transexual,
Bisexual, Queer e Intersexual.

PROYECTARAGON. X MUESTRA AUDIOVISUAL ARAGONESA

XIX MUESTRA INTERNACIONAL DE CINE REALIZADO POR MUJERES
XX| EDICION FESTIVAL DE CINE DE ZARAGOZA

6. Datos totales de asistencias

Total otras actividades: 43.654
Total usos: 129.612

Total exposiciones: 85.958
Detalle exposiciones

LA MAQUINA DEL TIEMPO (VISITAS 2015: 3.357) 3154
DE GUTENBERG ATWITTER (VISITAS 2015: 3.323) 5203
EMOZ 26745
LA JOTA, PASION DE PASIONES 7634
MUJERES. AFGANISTAN 10675
TRAGAR TIERRA BEBER HIERBA 1726
TODA LA MEMORIA DEL MUNDO 3306
PAT GRAHAM. INSTRUMENT. 4220
MODA XX ZARAGOZA 7517
LA REVISTA MUSICAL ESPANOLA 8627
ENRIQUE MENESES 4277
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EL ARTE EN EL COMIC 2874
TOTAL 85958

Evolucién de visitantes 2005-2016

2005 8.794
2006 64.823
2007 89.967
2008 112.492
2009 120.613
2010 100.305
2011 110.033
2012 105.505
2013 165.984
2014 134.560
2015 136.335
2016 129.612

7. Difusidon y medios de comunicacion
Las actividades del Centro de Historias han tenido una gran presencia en los medios de
comunicacion a nivel local y también nacional.

Son habituales en las ruedas de prensa medios como Europa Press, Aragon Press,
Agencia EFE, Onda Cero, Cope, Aragon Radio, Heraldo de Aragon, El Periédico de
Aragon, etc.

La proliferacion de blogs ha hecho que las actividades del Centro se difundan mas en la
red siendo varios los blogs que habitualmente publican las actividades generadas en el
Centro. Muchos de estos blogs son fieles seguidores de las actividades del Centro y
habitualmente dan cobertura a las exposiciones del Centro como por ejemplo
www.blogssipgirl.blogspot.com.es

Con respecto a las redes sociales contabamos con casi 4000 amigos en la pagina de
facebook pero por motivos ajenos al Centro de Historias hemos tenido que mudarnos a
una fan page en facebook y actualmente contamos solo con casi 400 amigos. Sin
embargo en twitter nos siguen mas de 6.500 personas. Actualizamos diariamente los
contenidos, dando a conocer las actividades del Centro asi como el calendario de
eventos.

En relacion al tema de publicidad este afio hemos mantenido el contrato anual con
Mondosonoro Aragén para la insercién de 6 publicidades, realizamos distribucién por
hoteles y oficinas de turismo con la empresa Kazumi, pegada de carteleria de calle,
recursos y tickets en la agenda de Heraldo de Aragon, retos con la empresa Hunteet,
billboards en Heraldo Ocio, publicidad en autobuses urbanos, publicidad en dos
carteleras de Independencia, mupis urbanos en plaza del Pilar y en plaza San
Francisco, difusion de folletos a través del Servicio de reparto del Ayuntamiento de
Zaragoza, participacion en la newletter del area de cultura, mailings informativos a los
miembros que tenemos en nuestra base de datos, etc...

CREADORES, DISENADORES y GESTORES
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Trabajamos con un amplio abanico de disefiadores graficos que o bien, crean la imagen
de una exposicion y realizan las diferentes implementaciones que conlleva dicho
proceso o realizan adaptaciones de la imagen o bien son los propios artistas que
intervienen en algunas exposiciones los que disefan sus propias imagenes. Este afio
hemos colaborado con un total de 7 hombres y 4 mujeres.

Respecto al numero de comisarios y comisarias que han participado a lo largo del afio
en las diferentes exposiciones han sido 17 personas, de las cuales 9 han sido hombres
y 8 mujeres.

En consecuencia para la realizacion de las actividades se intenta diversificar en los
diferentes trabajos a realizar colaborando con el mayor numero de empresas posibles...
por ejemplo, dentro del sector de las imprentas y artes graficas la colaboracién este afio
ha sido de 7 empresas.

8. Presupuesto
Gastos:
- Equipamiento y mantenimiento: 17.997,57
- Personal auxiliar (a cargo del servicio de cultura del Ayuntamiento de Zaragoza):
83.085,99 euros
- Otras actividades: 1.248,83 euros
- Punto de informacién: 16.236,02 euros

Gastos totales: 158.944, 90 euros

Ingresos:
- Alquiler cafeteria: 22.683,47 euros

- Alquileres espacios Centro de Historias y venta de catalogos: 19.15,02 euros

Ingresos totales: 24.598,49 euros

V. COMUNICACION Y PATROCINIO

El departamento de comunicacién esta involucrado en el 100% de los programas que se
gestionan desde Zaragoza Cultural (o en los que se colabora) en la gestion directa de la
comunicacion, el apoyo y supervisién o con la cesién de soportes y cuias.

El volumen de trabajo es in asumible por las personas que configuran el Departamento,
afadiéndose la necesidad de gestionar las redes sociales y la Web.

Los puntos negativos:
e la falta de personal, en concreto de un especialista en redes
¢ la incapacidad de generar una nueva Web con el Servicio de la Web Municipal
¢ la incapacidad para generar las cesiones de soportes de comunicacion pactadas
por la jefatura sin una planificacién
e la ausencia de directrices y escasa coordinacibn con la Direccion de
Comunicacion

Los puntos positivos:
e mayor coordinacion interdepartamental en el Pilar 16
¢ incremento de patrocinio en el contexto de crisis
¢ el crecimiento del nimero de entradas vendidas en el Auditorio junto con la mejora
de la experiencia y de la imagen
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e consolidacién de la estrategia social media y de desarrollo de audiencias

PROGRAMA DE DESARROLLO DE AUDIENCIAS

Desde que la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural se integré en el proyecto europeo
Adeste para el Desarrollo de Audiencias en junio de 2015, el Auditorio ha conseguido
frenar la caida de publico que arrastraba en los ultimos afios y comenzar a recuperar y
rejuvenecer paulatinamente su audiencia. Se confirma la tendencia en la que siguen
bajando, aunque con un descenso menor, el niumero de abonados y se consigue
enganchar al publico con los medios abonos. En cambio el nimero de entradas
vendidas crece de manera significativa en los ciclos. En el Ciclo de Conciertos de Otofio
se ha duplicado el numero de entradas vendidas en la temporada 2015-2016 con
respecto al afio anterior, pasando de 1.929 a 3.553. En el Ciclo de Introduccién a la
Musica el incremento de entradas vendidas asciende a 1.624 en la temporada 2016,
frente a las 3.736 vendidas en 2015, las 4.521 en 2014 o las 3.760 en 2013.

El objetivo principal del Plan de Desarrollo de Audiencias que se impulsa desde el Area
de Cultura es involucrar a la audiencia significativamente en el proceso cultural. Para
ello se ha trabajado de manera transversal desde todos los departamentos para
establecer un dialogo permanecer con el publico. El objetivo es ampliar el arco de
experiencia del hecho cultural y para ello se han puesto en marcha medidas como envio
de informacién personalizada y segmentada, videos explicativos previos al concierto en
un canal de youtube propio, listas de reproduccion de los programas de los conciertos y
una serie de encuestas presenciales y virtuales para conocer al publico habitual, y a los
publicos ocasionales y primerizos. También, en esta linea, desde el Patronato de las
artes esceénicas se trabaja en prolongar a experiencia teatral con el encuentro de los
actores con el publico después de las representaciones.

El proyecto Adeste, cofinanciado por el programa Lifelong Learning — Leonardo da Vinci
(2007-2013) de la Comisién Europea, tiene como objetivo apoyar a las organizaciones y
profesionales culturales a afrontar los retos de crear audiencias mas amplias, de
fortalecer las ya existentes y de aumentar la accesibilidad a las artes y la cultura.

El equipo de trabajo de ADESTE esta formado por un consorcio internacional
constituido por 10 organizaciones de seis paises europeos (Bélgica, Espafia, Reino
Unido, Dinamarca, Italia y Eslovaquia) y dos no europeos (EE.UU. y la India).

DATOS:

XXII TEMPORADA DE GRANDES CONCIERTOS DE PRIMAVERA

En esta edicion, ha alcanzando la cifra de 13.193 espectadores, 1.779 espectadores
mas que el afo pasado. Este incremento comparativo es mucho mayor si se tiene en
cuenta que este ultimo afo han sido suprimidas las invitaciones y los dos palcos de
protocolo que existian en la Sala Mozart.

El numero de entradas vendidas se ha cuadriplicado este afo, pasando de 1.317 en la
temporada anterior a 4.776 este afo. Se confirma la tendencia de incremento de la
venta de entradas y la caida, amortiguada, en la venta de abonos. Este afio se han
vendido 163 menos que la temporada pasada, aunque la puesta en marcha de los
medios abonos ha seducido a una parte importante del publico.

CICLO DE GRANDES CONCIERTOS DE PRIMAVERA
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Grandes Ciclos de Conciertos de Primavera. Evolucién nimero de abonados

2012 2013 2014 2015 2016
1576 1429 1346 1117 954
-147 -83 -229 -163

Grandes Ciclos de Conciertos de Primavera. Evolucion nimero de entradas

2012 2013 2014 2015 2016
1652 1273 1399 1317 4776
-379 +126 -82 +3.659

Zaragoza
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De este modo, se manifiesta la tendencia en la recuperacién del publico, asi como un
pequeino rejuvenecimiento del Auditorio. Esta temporada la cuidada programacion del
Auditorio, con grandes orquestas europeas e importantes producciones locales, ha
conseguido renovar e incrementar la confianza de los espectadores.

El concierto con mayor asistencia fue el de la produccién propia de la Orquesta
Sinfonica Goya “Suefio de una Noche de Verano”, con 1.765 espectadores, seguido de
la Royal Philarmonic Orchestra, con 1.436 espectadores y la Orquesta Sinfonica de
Viena, que tuvo 1.403 espectadores.

Incremento de venta de entradas

Desde que la Sociedad Municipal Zaragoza Cultural se integré en el proyecto europeo
Adeste para el Desarrollo de Audiencias en junio de 2015, el Auditorio ha conseguido
frenar la caida de publico que arrastraba en los ultimos anos, y ha comenzado a
recuperar y rejuvenecer paulatinamente su audiencia. Se confirma la tendencia en la
que siguen bajando, aunque con un descenso menor, el nimero de abonados y se
consigue enganchar al publico con los medios abonos. En cambio el numero de
entradas vendidas crece de manera significativa en los ciclos. En el Ciclo de Conciertos
de Otofio se ha duplicado el numero de entradas vendidas en la temporada 2015-2016
con respecto al afio anterior, pasando de 1.929 a 3.553. En el Ciclo de Introduccién a la
Musica el incremento de entradas vendidas asciende a 1.624 en la temporada 2016,
frente a las 3.736 vendidas en 2015, las 4.521 en 2014 o las 3.760 en 2013.

DATOS ENTRADAS AUDITORIO _ Evolucion

2015/2016 otofio INTRODUCCION A PRIMAVERA
LA MUSICA

Season tickets -174 -110 -63

Tickets +1624 +1832 4776

El objetivo principal del Plan de Desarrollo de Audiencias que se impulsa desde el Area
de Cultura es involucrar a la audiencia significativamente en el proceso cultural. Para
ello se ha trabajado de manera transversal desde todos los departamentos para
establecer un dialogo permanecer con el publico. El objetivo es ampliar el arco de
experiencia del hecho cultural y para ello se han puesto en marcha medidas como envio
de informacion personalizada y segmentada, videos explicativos previos al concierto en
un canal de youtube propio, listas de reproduccion de los programas de los conciertos y
una serie de encuestas presenciales y virtuales para conocer al publico habitual, y a los
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publicos ocasionales y primerizos. También, en esta linea, desde el Patronato de las
artes escénicas se trabaja en prolongar a experiencia teatral con el encuentro de los
actores con el publico después de las representaciones.

El proyecto Adeste, cofinanciado por el programa Lifelong Learning — Leonardo da Vinci
(2007-2013) de la Comisién Europea, tiene como objetivo apoyar a las organizaciones y
profesionales culturales a afrontar los retos de crear audiencias mas amplias, de
fortalecer las ya existentes y de aumentar la accesibilidad a las artes y la cultura.

El equipo de trabajo de ADESTE esta formado por un consorcio internacional
constituido por 10 organizaciones de seis paises europeos (Bélgica, Espafia, Reino
Unido, Dinamarca, Italia y Eslovaquia) y dos no europeos (EE.UU. y la India).

OTROS DATOS DE INTERES

CICLO GRANDES CONCIERTOS DE OTONO

Grandes Ciclos de Conciertos de Otorio. Evolucion nimero de abonados

2012 2013 2014 2015
1.434 1.293 1.135 961 (%)
-141 -158 -174
(*) Abonos

renovados: 874
(*)Nuevos abonos: 87

Grandes Ciclos de Conciertos de Otono. Evolucion numero de abonados

+278 -1.692 +1624
CICLO DE INTRODUCCION A LA MUSICA
Introduccion a la Musica. Evolucién nimero de abonados
2012 2013 2014 2015 2016
135656 1241 1190 1292 1182
-114 -51 + 102 -110
Introduccion a la Musica. Evolucién niimero de entradas
2012 2013 2014 2015 2016
4132 3760 4521 3736 5568
-372 +761 -785 +1624

*incluyendo 1 concierto de Lang Lang fuera de abono

** falta 1 concierto
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La XXl TEMPORADA DE GRANDES CONCIERTOS DE PRIMAVERA 2016 ha
superado todas las expectativas y ha conseguido incrementar la asistencia de publico
alcanzando los 13.193 espectadores, 1.779 espectadores mas que el afio pasado. Este
incremento comparativo es mucho mayor si se tiene en cuenta que este ultimo afo han
sido suprimidas las invitaciones y los dos palcos de protocolo que existian en la Sala
Mozart.

El numero de entradas vendidas se ha cuadriplicado este afo, pasando de 1.317 en la
temporada anterior a 4.776 este afio. Se confirma la tendencia de incremento de la
venta de entradas y caida, amortiguada, en la venta de abonos. Este afo se han
vendido 163 menos que la temporada pasada, aunque la puesta en marcha de los
medios abonos ha cautivado a una parte importante del publico.

De este modo se demuestra una tendencia de la recuperacion del publico y un pequefio
rejuvenecimiento del Auditorio. Aunque el numero de abonos ha descendido, se ha
detectado una acogida excelente de los medios abonos.

Este afio la cuidada programacién del Auditorio con grandes orquestas europeas e
importantes producciones locales ha conseguido renovar e incrementar la confianza de
los espectadores.

El concierto con mayor asistencia fue el de la produccién propia de la Orquesta
Sinféonica Goya “Suefio de una Noche de Verano” con 1765 espectadores, seguido de la
Royal Philarmonic Orchestra con 1436 espectadores y la Orquesta Sinfonica de Viena
que tuvo 1.403.

VI. MUSEOS Y EXPOSICIONES
1. EXPOSICIONES TEMPORALES

Visitantes Salas De Exposiciones Municipales 2016

SALA VISITANTES
LALONJA 180.953
TORREON FORTEA 6.071
PALACIO DE MONTEMUZO 14.218
CASA DE LOS MORLANES 7.375
SALA DEL MUSEO PABLO GARGALLO 10.038
TOTAL 218.655

95



@ Zaragoza
CULTURAL

B LA LONJA
® TORREON FORTEA

PALACIO MONTEMUZO
® CASA MORLANES

B SALA MUSEO PABLO
GARGALLO

VISITANTES POR SALAS Y EXPOSICIONES 2016
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LALONJA

EDUARDO SALAVERA. Segunda Mirada
JEAN ANGUERA. Caminos de la Escultura
CHEMA CONESA. Retratos de papel

IRIS LAZARO

TORREON FORTEA

ANGEL MARTINEZ/JAVIER PEREZ. Estanque estando
MOISES GIL. Reflexiones sobre el espacio escultérico
EDUARDO LOZANO

JOSE CARLOS VEGAS

ESMERALDA SANCHEZ

JESUS LAPUENTE

PALACIO DE MONTEMUZO

LUIS HINOJOSA. Saliendo al interior
ROSA CASTELLOT. Las orillas
SYLVIA PENNINGS. Cuentos son
ANGELES FELICES. Sentir la Tierra.
GEORGES WARD

JOAQUIN ESCUDER

CASADE LOS MORLANES

91 SALON DE OTONO DE FOTOGRAFIA
CRISTINA REMACHA. Momentos, lugares que toman cuerpo.
ALEJANDRO RAMIREZ. Time Line.

CESAR SANCHEZ VAZQUEZ. Dias de vinilo y coplas. Retros-
pectiva 1975-2016

ROGELIO ALLEPUZ. Emociones
92 SALON DE OTONO DE FOTOGRAFIA

SALADEL MUSEO PABLO GARGALLO

MANUEL ARCON. Las formas de la vida
JOSE MANUEL BELMONTE. Naturaleza del alma
WANG QINGSONG. Follow me

9 OCTUBRE 2015 — 10 ENERO 2016
11 FEBRERO-8 MAYO

20 MAY O-4 SEPTIEMBRE

7 OCTUBRE - 31 DICIEMBRE
TOTAL

26 NOVIEMBRE 2015 — 10 ENERO 2016
21 ENERO-6 MARZO

17 MARZO-24 ABRIL

5 MAY0O-12 JUNIO

6 OCTUBRE-20 NOVIEMBRE

1 DICIEMBRE 2016-15 ENERO 2017
TOTAL

3 DICIEMBRE 2015 — 10 ENERO 2016
22 ENERO-13 MARZO

29 MARZO-8 MAYO

19 MAY0O-26 JUNIO

5 OCTUBRE-20 NOVIEMBRE

29 NOVIEMBRE 2016-8 ENERO 2017
TOTAL

18 DICIEMBRE 2015 — 18 ENERO 2016
26 ENERO-13 MARZO
31 MARZO-8 MAYO

17 MAY O-26 JUNIO

4 OCTUBRE-11 DICIEMBRE

20 DICIEMBRE 2016-22 ENERO 2017
TOTAL

8 OCTUBRE 2015 — 24 ENERO 2016
25 FEBRERO - 26 JUNIO

29 SEPTIEMBRE 2016 — 22 ENERO 2017
TOTAL

TOTAL VISITANTES 2016
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4.255
46.151
63.398
67.149

180.953

161
1.108
1.803
1.000
1.344

655
6.071

538
3.734
2.072
1.988
4.745
1.141

14.218

397
1.638
884

1.305
2.656

495
7.375

205
6.690
3.143

10.038

218.655
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Edicion de Catalogos de Exposiciones dn Salas Municipales 2016:

- JEAN ANGUERA. Caminos de la Escultura.
- CHEMA CONESA. Retratos de papel.
- IRIS LAZARO. Retrospectiva.

- MOISES GIL. Reflexiones sobre el espacio escultérico.

- EDUARDO LOZANO. Aire Libre.

- CARLOS VEGAS. Materia infinita.

- ESMERALDA SANCHEZ. Pleamar.

- JESUS LAPUENTE. Bipolar.

- ROSA CASTELLOT. Las orillas.

- SYLVIA PENNINGS. Los cuentos son.

- ANGELES FELICES. Sentir la tierra.

- GEORGES WARD. A tribute to Martin Johson Heade.
- JOAQUIN ESCUDER. Cruzar las lineas.

- CRISTINA REMACHA. Momentos, lugares que toman cuerpo.

- ALEJANDRO RAMIREZ. Time Line.

- CESAR SANCHEZ VAZQUEZ. Dias de vinilo y coplas.

- ROGELIO ALLEPUZ. Emociones.

- 92 SALON DE FOTOGRAFIA.

- JOSE MANUEL BELMONTE. Naturaleza del alma.
- WANG QINGSONG. Follow me.

2. MUSEOS

A. Visitantes de los Museos Municipales:

%

Zaragoza
CULTURAL

Los cinco museos municipales: Museo Pablo Gargallo, Museo del Foro, Museo del
Puerto fluvial, Museo de las Termas publicas y Museo del Teatro de Caesaraugusta
registraron, durante el afio 2015, el numero de visitantes que a continuacion se detalla:

Museo Visitantes
Museo Pablo Gargallo 25.818
Museo del Foro de Caesaraugusta * 37.920
Museo de las Termas publicas de Caesaraugusta 21.693
Museo del Puerto fluvial de Caesaraugusta 23.414
Museo del Teatro de Caesaraugusta 48.594
Total museos municipales 157.439

B. Difusion

Jornadas de Puertas Abiertas en los Museos Municipales

Con el objetivo de fomentar y favorecer el acceso de todos los publicos a los museos
municipales de Zaragoza, acercando sus contenidos también en festividades y
celebraciones sefaladas, se programan una serie de jornadas en las que la entrada es

gratuita hasta completar aforo:

- Primer domingo de cada mes
- 29 de enero, San Valero
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- 23 de abril, Dia de Aragon
- 18 de mayo, Dia Internacional del Museo
- 12 de octubre, Dia del Pilar

Independientemente de estas Jornadas de puertas abiertas, en la Ordenanza Fiscal
27-11l se prevé la gratuidad para una serie de personas y colectivos, de modo que las
dificultades econdmicas no sean un obstaculo para disfrutar de la visita a los cinco
museos municipales.

En el afio 2016 durante las Jornadas de puertas abiertas, se registré la siguiente
asistencia:

Jornada Visitantes *
Primer domingo de mes ** 18.962
29 de enero, San Valero 6.135
23 de abril, Dia de Aragén ** 1.969
17 a 21 de mayo, Dia Internacional del Museo 10.827
12 de octubre, Dia del Pilar 5.438
Total 43.331

(*) Aforos limitados

Un domingo en el museo

En el mes de julio de 2013 nacié el proyecto Un domingo en el Museo, organizado por
el Servicio de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza. En la primera sesién, que conto
con la colaboracion de la Asociacion Cultural Heleno Aragonesa Pansélinos, se pudo
disfrutar de un espectaculo participativo de danzas griegas.

Desde entonces se ha ido consolidando este proyecto, cuyo objetivo fundamental es
seguir fomentando y favoreciendo el acceso a los cinco museos municipales, haciendo
coincidir esta iniciativa con los primeros domingos de mes, dias en que la entrada es
gratuita.

La puesta en marcha de este proyecto ha permitido colaborar con diversas entidades:
Plan Integral del Casco Histérico, Escuela Municipal de Musica, Asociacion Cultural
Danze de San José, grupos corales, La Fragua bohemia, Asociacion Swing Aragon, que
muestran sus propuestas culturales en unos espacios magnificos, incentivando la
participacién del publico y fidelizando la asistencia de distintos segmentos de visitantes.

Durante el afio 2016 se han programado las actividades detalladas a continuacion,
siguiendo el criterio de vincularlas a acontecimientos festivos, novedades en los
museos, celebraciones, etc.

Museo Fecha Actividad Intérpretes Asistente
S *
Foro de Cuentacuentos de Roberto
Caesaraugusta 3 de enero Malo Roberto Malo 150
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Un domingo de carnaval en el | Asociacién Cultural
Teatro de Museo del Teatro con San Chusé 185
Caesaraugusta 7 de febrero Chusebinos y amigos
Recital poético. Mujeres Asociacion Cultural La
Foro de 6 de marzo poetas: no siempre los arboles | fragua bohemia 95
Caesaraugusta dejan ver el parque...
Pablo Gargallo 3 de abril Emociones y esculturas en el  Pepa Enrique
Museo Pablo Gargallo Fernandez 60
Teatro de Gladiadores: realidad y Asociacion Ludus
Caesaraugusta 5 de junio espectaculo Augustus 171
Teatro de Gladiadores: realidad y Asociacion Ludus
Caesaraugusta 3 de julio espectaculo Augustus y Tarraco 195
Ludus
Pablo Gargallo 4 de septiembre  Gargallo a ritmo de swing Asociacion Cultural
Cotton Tales Swing 28
Teatro de 2 de octubre Ven a bailar con Chusebinos  Asociacion Cultural 145
Caesaraugusta folk y amigos San Chusé
Foro de 3 de octubre Recital poético: Tempus fugit | Asociacion Cultural La 52
Caesaraugusta fragua bohemia
Pablo Gargallo 6 de noviembre De merienda con los mar- Teatro La Clac 152
queses
Pablo Gargallo 4 de diciembre De merienda con los mar- Teatro La Clac 146
queses
TOTAL 1.379

(*) Aforos limitados

La acogida del publico ha sido altamente positiva, lo que permite plantear la continuidad
de este proyecto de actividades gratuitas, para el disfrute cultural de todo tipo de
publicos, continuidad en la que es primordial contar con la participacion de otros
servicios y entidades municipales, asi como asociaciones ciudadanas.

Ciclo Musica A Voces En Los Museos De Zaragoza

Con la organizacion de la Federacién Aragonesa de Coros, con la colaboracién con el
Area de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza, se desarrollé el Ciclo de Musica a
Voces, que este afo alcanzo6 su undécima edicion.

Las sesiones se celebraron en el Museo del Teatro y en el Museo del Foro de
Caesaraugusta.

La entrada a los conciertos del ciclo coral fue gratuita hasta completar el aforo,
registrandose en los nueve conciertos realizados la siguiente asistencia de publico:
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Museo Coral Fecha Asistentes *
Foro de Caesaraugusta |Aula Vocal San Ivo 9 de septiembre de 2016 67
Foro de Caesaraugusta |Coral Juan de Lanuza 16 de septiembre de 2016 175
Foro de Caesaraugusta  |Coral Escala Mayor 23 de septiembre de 2016 178
Foro de Caesaraugusta |Coral Maria Guerrero 30 de septiembre de 2016 162
Foro de Caesaraugusta |Orfeon Aragon 14 de octubre de 2016 100
Foro de Caesaraugusta  |Coro Hermandad antiguos 21 de octubre de 2016 80
empleados CAI
Foro de Caesaraugusta  |Coro Locus Amoenus 28 de octubre de 2016 77
Foro de Caesaraugusta  |Coral Venecia 25 de noviembre de 2016 79
TOTAL 918

(*) Aforos limitados.

C. Mantenimiento

Renovacién De Audiovisuales En Los Museos Municipales

Los medios audiovisuales han sido desde la inauguracién de cada uno de los cinco
museos un elemento museografico de primer orden y un eficaz transmisor del discurso
y de los contenidos museisticos.

En el afo 2016, fue necesario proceder a la renovacion parcial de algunos de estos
equipamientos. Asi en el Museo del Puerto fluvial de Caesaraugusta fue necesario
sustituir algunos de ellos mediante el suministro e instalacion de un videoproyector, un
reproductor, la programacion driver del control del videproyector y la grabacién en video
de la produccién audiovisual.

Por otra parte, el Museo del Foro de Caesaraugusta dispone de un audiovisual, que
consiste en una instalacion multipantalla que permite la proyeccion de video sobre
diferentes soportes de manera sincronizada con la iluminacion del espacio. Sobre ella
fue necesario realizar los siguientes trabajos:

- Sustitucién de equipos y sistema de reproduccion de video.

- Sustitucién de equipos y sistema de sonido.

- Edicién de la produccién actual adaptada a los nuevos equipos y sistemas,
introduciendo subtitulos seleccionables en tres idiomas (espafol, francés e inglés)

- Programacion de los nuevos equipos audiovisuales.

- Sincronizacion con el resto de la instalacion audiovisual actualmente

existente basada en el sistema Dataton.

Para paliar o restaurar las afecciones producidas en el monumento del Teatro ha sido
realizar una serie de trabajos de limpieza y consolidacion, en dos periodos de tiempo,
en los que ha intervenido una profesional especializada, por encargo de Servicio de
Cultura.

Revisién de bucles magnéticos en los museos municipales

A partir de un convenio de colaboracién tripartito firmado entre el Ayuntamiento de
Zaragoza, el IMSERSO vy la Fundacién ONCE para la cooperacion e integracion social
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de personas con diversidad funcional, durante los afios 2008 y 2009 se desarrollé un
proyecto de mejora de accesibilidad en los museos del Foro, Puerto fluvial, Termas
publicas y Teatro de Caesaraugusta, que constituyen la Ruta de Caesaraugusta.

En este proyecto, ademas de la produccion e instalacion de locucién (en cuatro idiomas)
en una de las maquetas del Museo del Foro de que carecia de ella, produccién e
instalacion de un programa multimedia de informacion, canal de audiodescripcion en las
audioguias, disefio y fabricacion de maqueta tactil del teatro romano, entre otros
aspectos, se instalé un sistema de bucle magnético en los mostradores de recepcién y
en diversos espacios de los museos que cuenta con informacién sonora, incorporando,
igualmente, equipos portatiles de autoamplificacién para audioguias.

En el caso del Museo Pablo Gargallo, que reabrié sus puertas al publico en el afio 2009,
ya se incorpord en el proyecto museografico la instalacion de bucle magnético, entre
otras ayudas técnicas.

En 2016 se ha realizado una revision general del funcionamiento de los sistemas de
bucles de induccion magnética en los cinco museos municipales, calibrando todos los

equipos, de modo que ofrezcan un O6ptimo servicio a las personas con diversidad
funcional que lo precisen.

3. ACTIVIDADES DIDACTICAS
A. MUSEOS

Datos de participacion 2016

Programa para escolares

Museo del Foro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Cocinando Culturas: gastronomia romana 1 35
Visita comentada 17 380
Museo del Puerto fluvial de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Una aventura en el Mare Nostrum 17 429
Entre dos aguas 8 181
Entre tres aguas 16 389
Visita comentada 3 81

Museo de las Termas publicas de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes

Una maifana en las termas con... 24 588

Museo del Teatro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Erase una vez.... 52 1.340
Abajo el teldn 19 456

Si las piedras hablaran... 4 89
Caesaraugusta en tus manos 16 368
Visita comentada 29 660
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Museo Pablo Gargallo

Nombre de la actividad Sesiones Participantes

Las mascaras de Gargallo 41 1.003

Los contrastes en Pablo Gargallo 43 981

Entre cartones 14 311

Las historias de Gargallo 5 121

Visita comentada 28 587
TOTAL Sesiones Participantes
PROGRAMA ESCOLARES 337 7.999

En este programa se realizaron un total de seis sesiones con grupos de Educacién
Especial, que contaron con la asistencia de 133 participantes.

Programa Al museo en familia

Museo del Foro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Cena en la domus de Flavia 8 208
Un dia en el foro 1 20

Museo del Puerto fluvial de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
iTierra a la vista! 3 77
Una mafiana de cuento 6 186

Museo de las Termas publicas de Caesaraugusta
Nombre de la actividad Sesiones Participantes
- Una mafana en las termas - 8 - 211

Museo del Teatro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
iQue empiece la funcién! 15 394
Caesaraugusta en tus manos 8 227
Museo Pablo Gargallo
Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Se busca escultor 10 274
Mas que mascaras 1 20
Gargallo y sus amigos 7 199
Los secretos del palacio 6 122
TOTAL Sesiones Participantes
AL MUSEO EN FAMILIA 73 1.938
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Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Arguedlogos por un dia 2 31
Augusto a tu gusto 1 16
Erase una vez... 2 42
Entre dos aguas 1 23
Visita al Museo del Teatro 1 11
Visita a los Museo de las Termas y el Teatro 2 20
Gargallo y sus amigos 1 7
Entre cartones 2 56
Visita al Museo Pablo Gargallo 2 78
TOTAL Sesiones Participantes
TALLERES DE VERANO 14 284

Visitas de verano para adultos

Nombre de la actividad Sesiones Participantes

Visita a la exposicion del Museo del Foro 9 38
TOTAL Sesiones Participantes
VISITAS DE VERANO PARA ADULTOS 9 38
TOTAL Sesiones Participantes
VERANO 23 322

Dia Internacional del Museo
Talleres

Museo del Teatro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Erase una vez... 2 50
Arquedlogos por un dia 2 37
Visita al Museo del Teatro 4 108
Museo del Foro de Caesaraugusta
Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Gladiadores. La realidad del mayor de los 2 207
espectaculos
Museo del Puerto fluvial de Caesaraugusta
Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Una aventura en el Mare Nostrum 1 22
Museo de las Termas publicas de Caesaraugusta
Nombre de la actividad Sesiones Participantes

Una manana en las Termas

1

13
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Nombre de la actividad Sesiones Participantes

Las Mascaras de Gargallo 3 63

Los Contrastes en Pablo Gargallo 1 27

Entre cartones 1 28
TOTAL Sesiones Participantes
DIA INTERNACIONAL DEL MUSEO 17 555

Festival Grecolatino

Museo del Teatro de Caesaraugusta

Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Visita comentada 10 218
TOTAL Sesiones Participantes
FESTIVAL GRECOLATINO 10 218
Programa en el Hospital Infantil
Hospital Infantil
Nombre de la actividad Sesiones Participantes
Taller de Caesaraugusta 1 25
Taller de Gladiadores 1 30
TOTAL Sesiones Participantes
PROGRAMA HOSPITAL INFANTIL 2 55
B. EXPOSICIONES
Exposicion Sesiones Participantes
Los caminos de la escultura de Jean Anguera 10 171
en La Lonja
Naturaleza del alma de Belmonte en la sala del 9 125
Museo Pablo Gargallo
Materia Infinita de José Carlos Vegas en la sala 3 53
de Torredn Fortea
Iris Lazaro Retrospectiva 1977-2016 4 71
en la Lonja
TOTAL Sesiones Participantes
EXPOSICIONES 26 420
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C. TOTAL ACTIVIDADES DIDACTICAS

Sesiones Participantes
Programa para escolares 337 7.999
Programa Al museo en familia 73 1.938
Actividades de verano 23 322
Dia Internacional del museo 17 555
Festival grecolatino 10 218
Programa en el Hospital Infantil 2 55
Exposiciones 26 420
TOTAL ACTIVIDADES 488 11.507

IV. PRESUPUESTO 2016: SOCIEDAD MUNICIPAL ZARAGOZA CULTURAL,SAU
- SERVICIO DE CULTURA

Concepto TOTAL GASTADO
MUSEOS 97.161,08 euros
EXPOSICIONES 107.463,88 euros
EXPOSICIONES GASTOS GENERALES 13.386,89 euros
ACTIVIDADES DIDACTICAS 26.408,21 euros
GASTOS GENERALES 2.865,06 euros
PATRIMONIO 42.424,92 euros

1. CONTRATOS MENORES PARTIDAS SOCIEDAD MUNICIPAL ZARAGOZA
CULTURAL, SAU

EMPRESA DENOMINACION CONTRATO FECHA  IMPORTE CON IVA UNIDAD  TiPO CONTRATO

SESMA ILUMINACION EQUIPOS ILUMINACION 27-06-2016 9.813,46 € EXPOSICIONES SUMINISTRO
REGNA DETECTOR BILLETES FALSOS.LONJA 23-05-2016 124,63 € EXPOSICIONES SUMINISTRO
FRANJOSA MAQUINA REGISTRADORALONJA 29-12-2016 290,40 € EXPOSICIONES SUMINISTRO
CALIDAD GRAFICA IRIS LAZARO.CATALOGO EXPOSICION 30-09-2016 3.559,38 € EXPOSICIONES SUMINISTRO
CALIDAD GRAFICA IRIS LAZARO.SEGUNDA EDICION CATALOGO 21-10-2016 3.559,38 € EXPOSICIONES SUMINISTRO
FRANJOSA MAQUINA REGISTRADORAMUSEOQ PUERTO FLUVIAL 10-11-2016 411,40 € MUSEOS SUMINISTRO
FOTOPRISMA SOPORTE MAS PANTALLA 32" MUSEO PUERTO FLUVIAL 10-10-2016 1.292,28€ MUSEOS SUMINISTRO
FOTOPRISMA VIDEOPROYECTOR FULLHD.MUSEQS 17-10-2016 1.137,40€ MUSEOS SUMINISTRO
JOSE FABRE SISTEMA MUSEOGRAFICO.DOMUS 15-06-2016 2.955€ MUSEOS SERVICIOS

JOSE FABRE SISTEMAMUSEOGRAFICO.DOMUS ampliacién 2209-2016 805,95 € MUSEOS SERVICIOS

IACPOS IMPRESORA TOSHIBAENTRADAS. MUSEO DEL PUERTO FLUVIAL ~ 17-05-2016 1.076,90 € MUSEOS SERVICIOS

FOTOPRISMA VIDEOPROYECTOR,REPRODUCTOR, HDMI 21-04-2016 6.180,68 € MUSEOS SUMINISTRO
FOTOPRISMA VIDEOPROYECTOR HITACHITEATRO 12-09-2016 1.076,90 € MUSEOS SUMINISTRO
FOTOPRISMA TELEVISOR LED 43" Y REPRODUCTOR TEATRO Y GARGALLO 21-11-2016 1.068,43 € MUSEOS SUMINISTRO
BALLAROL TAQUILLAS.MUSEOQ PABLO GARGALLO 23-11-2016 1.120,46 € MUSEOS SUMINISTRO
FOTOPRISMA EQUIPOS AUDIOVISUALES MUSEOQ DEL FORO 30-12-2016 19.539,08 € MUSEOS SUMINISTRO

2. GASTOS E INGRESOS
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CRISTINA REMACHA EXPOSICION 2016 1.215,76 €
ROSA CASTELLOT.EXPOSICION 2016 508,20 €
JEAN ANGUERA.EXPOSICION 2016 513,72 €
MOISES GIL.EXPOSICION 2016

JOSE MANUEL BELMONTEEXPOSICION 2016
CESAR SANCHEZ.EXPOSICION 2016

EDUARDO LOZANO.EXPOSICION 2016

SYLVIA PENNINGS.EXPOSICION 2016
ALEJANDRO RAMIREZ.EXPOSICION 2016
ANGELES FELICES.EXPOSICION 2016

ROGELIO ALLEPUZ.EXPOSICION 2016

CARLOS VEGAS.EXPOSICION 2016
PHOTOESPANA.EXPOSCION 2016

IRIS LAZARO.EXPOSICION 2016

CARTELES FIESTAS PILAR.EXPOSICION 2016
ESMERALDA SANCHEZ.EXPOSICION 2016
GEORGE WARD.EXPOSICION 2016

92 SALON INTERNACIONAL DE OTONO.EXPOSICION 2016
WAN QUINSONG

JOAQUIN ESCUDER EXPOSICION 2016

JESUS LAPUENTEEXPOSICION 2016

SOCIEDAD FOTOGRAFiCA.EXPOSICIONES REALIZADAS 2016
PREMIOS GOYA.EXPOSICION 2017

LA MIRADA ROMPE EL TIEMPO.EXPOSCION 2017
GREGORIO VILLARIG.EXPOSICION 2017

91 SALON INTERNACIONAL DE OTONO.EXPOSICION 2015 1.438,27 €
LUIS HINOJOSA.EXPOSICION 2015 2.688,30 €
ANGEL MARTINEZ Y JAVIER PEREZ.EXPOSICION 2015 2.688,27 €
MANUEL ARCON.EXPOSICION 2015 541478 €
EDUARDO SALAVERA.EXPOSICION 2015 11.337,23 €

TOTAL GASTADO 25.804,53 €
EXPOSICIONES 2016 100.606,37 €
EXPOSICIONES 2016, GASTOS EN 2015 2.237,68 €
EXPOSICIONES 2015, GASTOS EN 2016 5.069,62 €
1.787,89 €

TOTAL GASTADO 109.701,56 €

GASTO EXPOSICIONES 2016 107.463,88 €

2.2. MUSEOS

2.604,80 €
3.797,48 €
17.913,13 €
4.537,01€
6.787,55 €
411030 €
3.430,75€
3.419,66 €
244623 €
3.594,94 €
2.761,06 €
3.509,24 €
11.198,24 €
13.649,38 €
380,55 €
3.409,50 €
2.159,07 €
1.916,11 €
1.039,22 €
3.504,12 €
2.438,03€
2.000,00 €
458,59 €
617,10 €
712,20 €

660,03 €

239,93 €

653,40 €
1.217,26 €
2.299,00 €

107.463,88 €

4.423,00 €

4.423,00 €

30/12/16

3.820,56 € 120,00 €
4.305,68 € 240,00 €
18.426,85 € 614,50 €
4.537,01€ 24,00€
6.787,55 € 164,00 €
4.110,30 € 44,00 €
3.430,75€ 164,00 €
3.419,66 € 84,00 €
2.446,23 € 8,00 €
3.594,04 € 108,00 €
2.761,06 € 372,00 €
3.509,24 € 40,00 €
11.198,24 € 2.033,50 €
13.649,38 €

380,55 €

3.409,50 € 36,00 €
2.159,07 € 96,00 €
1.916,11 €

1.039,22 €

3.504,12 €

2.438,03 €

2.000,00 €

458,590 €

617,10 €

712,20 €

2.098,30 € 186,00 €
292823 € 28,00€
3.341,67 € 28,00€
6.632,04 € 33,00 €
13.636,23 €

s ESOOE

Dentro de los gastos en los Museos Municipales podemos destacar los gastos
realizados con cargo a la partida de Sociedad Municipal Zaragoza Cultural:

CONCEPTOS

TOTAL GASTADO
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Gastos generales y mantenimiento 11.636,00 euros

Catalogos, Folletos y Disefos 9.124,79 euros

Venta productos, libros,bronces romanos 9.975,90 euros
DIM 5.571,92 euros
Actividades Museos 3.938,85 euros
Asistencias técnicas 21.168,41 euros
Contratos Menores 35.745,21 euros

2.3. GASTOS PATRIMONIO

Dentro de los gastos en Patrimonio podemos destacar los gastos realizados en la
partida Sociedad Municipal Zaragoza Cultural:

CONCEPTOS TOTAL GASTADO
Alquiler nave Puebla Alfinden 37.976,64 euros
Gastos generales y mantenimiento 4.448,28 euros
2.4. INGRESOS
EXPOSICIONES
- catalogos 4.423,25
MUSEOS
- entradas 140.021,00
- publicaciones y otros 6.278,21
DIDACTICA
- visitas guiadas, talleres didacticos
para escolares, Al museo en familia, ... 17.023,00
TOTAL 167.745,21
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